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บทคัดย่อ
	 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) วิเคราะห์ (SWOT Analysis) ส่วนประสมทางการตลาด
ของพริกพราน ผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้านยางน�้ำกลัดเหนือ ต�ำบลยางน�้ำกลัดเหนือ อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง 
จังหวัดเพชรบุรี และ 2) พัฒนาผลิตภัณฑ์จากพริกพรานเพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้าน 
ยางน�้ำกลัดเหนือ ต�ำบลยางน�้ำกลัดเหนือ อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัดเพชรบุรี การวิจัยครั้งนี้เป็น 
การวจิยัเชงิคุณภาพใช้การสัมภาษณ์จากบคุคลผูใ้ห้ข้อมลูส�ำคญั (key informant) จ�ำนวน 20 คน ประกอบ
ด้วย สมาชิกกลุ่มผู้ปลูกพริกพราน ผู้น�ำชุมชน ตัวแทนจากหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวข้อง 
ผลการศึกษาพบว่า 1) จากการวิเคราะห์ (SWOT Analysis) ส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์
ชุมชนบ้านยางน�้ำกลัดเหนือมีจุดแข็ง คือ มีผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์คือพริกพราน ซึ่งเป็นสินค้า 
ทีม่คีณุภาพ มต้ีนทุนในการผลติต�ำ่ ส�ำหรบัจดุอ่อนพบว่าผลติภณัฑ์ยงัไม่สอดคล้องกับความต้องการของ
ตลาด ยังไม่มีการก�ำหนดราคาสินค้าและเครื่องหมายการค้าที่เป็นมาตรฐาน ผู้บริโภคไม่ทราบแหล่งซื้อ 
และไม่สามารถจัดหามาได้ ความต้องการของผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตขึ้นมานั้นไม่สามารถตอบสนอง 
ความต้องการของผู้บริโภคได้ ช่องทางการจัดจ�ำหน่ายไม่เพียงพอ และไม่มีงบประมาณในการโฆษณา 
ในส่วนของโอกาสนั้นจะเห็นได้ว่ามีการพัฒนาเครือข่ายองค์ความรู้จากการประชุมผู้เชี่ยวชาญและ 
ผู้ที่เกี่ยวข้อง มีการจัดประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อสร้างองค์ความรู้การแปรรูปผลิตภัณฑ์ให้กับชุมชน  
ส�ำหรับอุปสรรคท่ีพบคือ ยังไม่สามารถสื่อสารไปยังตลาดเป้าหมายเพื่อเป็นการส่งเสริมการตลาด  
2) แนวทางในการพฒันาผลติภณัฑ์คือการแปรรปูพรกิพรานเป็นผลติภณัฑ์ทางสมนุไพรเพือ่สขุภาพ ได้
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บทน�ำ
	 การสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชน  
เพื่อให้ชุมชนสามารถพึ่งพาตนเองได้นั้นถือเป็น 
หนึ่งในเป้าหมายของการพัฒนาอย่างยั่งยืน โดย 
ทุกชมุชนตระหนกัถงึความส�ำคัญดังกล่าว รวมไปถงึ 
ชุมชนในอ�ำเภอหนองหญ้าปล้องเป็นพื้นที่บริการ
วิชาการของคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
โดยคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ได้จัด

ท�ำโครงการด้านพัฒนาท้องถิ่นในพื้นท่ีชุมชน
หนองหญ้าปล้องมาอย่างต่อเนื่องหลายโครงการ 
ได้แก่ โครงการยกระดับอาชีพด้านหัตถกรรม 
โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น (ผ้าทอมือและ
จักสาน) โครงการพัฒนาและยกระดับจุดเด่นของ
ชุมชนเพื่อสร้างรายได้และส่งเสริมให้เป็นแหล่ง 
ท่องเที่ยวท้องถิ่นในด้าน จักสาน ทอผ้า หาเห็ด  
ณ ต�ำบลท่าตะคร้อ อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จงัหวดั

จ�ำนวน 2 ผลติภณัฑ์ ได้แก่ น�ำ้มนันวด และลกูประคบ มกีารออกแบบผลติภณัฑ์ บรรจภุณัฑ์ การก�ำหนด
ราคา และสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ขึ้นเพื่อเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่พริกพราน 

ค�ำส�ำคัญ:	 การยกระดับผลิตภัณฑ์ พริกพราน ชุมชนบ้านยางน�้ำกลัดเหนือ

Abstract
	 The purposes of this research were to 1) conduct a SWOT analysis of the marketing 
mix of Baan Nam Yang Klad Nuea’s community product, and 2) develop the Phrik Phran chili 
product of Baan Nam Yang Klad Nuea community in Nam Yang Klad Nuea Sub-district, Nong 
Ya Plong District, Phetchaburi Province. Qualitative was gathered through interviews with key 
informants on the studied issues who were 20 members of the Phrik Phran chili growers group, 
community leaders, and representatives from government agencies, and the private sector. The 
results of the study revealed that: 1) the SWOT analysis of the marketing mix of Baan Nam 
Yang Klad Nuea’s community product: The Strength point was the product has its uniqueness,  
quality, and low cost of production. However, the Weakness point was the product is not yet 
in line with market demand, there was no standard set of prices and a trademark, consumers  
did not know the source of purchase and could not procure it, the demand for manufactured  
products cannot meet consumers' needs, inadequate distribution channels and no 
budget for advertising. The Opportunity was to develop a knowledge network from the  
meeting of experts and people who were related to the product, also, workshops were  
organized to create knowledge of product processing to the community. And the Threat was 
that the product was still unable to be communicated to the target market in order to promote 
marketing. 2) the product development approach in rolred transtroming transform the chili Phrik 
Phran Chili into 2 herbal products for health such as massage oil and compressed ball and 
there was product design, packaging, pricing, and public relations media which were created in 
order to add value to the Phrik Phran products. 

Keywords:	Product enhancement, Phrik Phran, Baan Nam Yang Klad Nuea Community
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เพชรบุรี ส่งผลให้พื้นที่ดังกล่าวเกิดความเข้มแข็ง 
ดังนั้นเพื่อให้เกิดการพัฒนาที่ครอบคลุมทางคณะ
มนุษย์และสังคมศาสตร์ จึงได้มีการส�ำรวจพื้นที่
เพื่อขยายการพัฒนาไปยังพื้นที่อื่นในเขตอ�ำเภอ
หนองหญ้าปล้อง และจากการลงพื้นที่ไปท�ำเวที
ประชาคมนั้น พบว่า ในชุมชนมีแหล่งท่องเที่ยว
ทางธรรมชาตไิด้แก่ ป่าไม้ ภเูขา น�ำ้ตก น�ำ้พรุ้อน มี
วฒันธรรมหลากหลายทางชาตพินัธ์ ได้แก่ กะเหรีย่ง 
และไทยทรงด�ำ รวมถึงการปลูกพืชผลทางการ
เกษตร ถือเป็นอาชีพหลักของคนในชุมชน โดย
ส่วนมากจะปลูกพืชผักสวนครัว พริกพราน พริก
กะเหรี่ยง เห็ด เป็นต้น

	 พริกพรานถือเป็นพืชท้องถิ่นของ 
ชาวกะเหรี่ยงที่มีการการปลูกอย่างแพร่หลายใน 
ทุกครัวเรือนในพื้นที่อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง  
เนื่องจากชาวกะเหรี่ยงมักจะน�ำพริกพรานมา 
ประกอบอาหาร เมื่อกล่าวถึง พริกพราน หรือ 
มะแข่น เป็นพริกชนิดหนึ่งขึ้นอยู่ในป่ามีลักษณะ
คล้ายพรกิไทยเป็นเมลด็ด�ำๆ เท่ากับเมลด็มะละกอ 
ชาวไทยทรงด�ำนิยมน�ำเปลือกท่ีหุ้มเมล็ดมาปรุง
อาหาร ต้องเอาเมล็ดในกลมสีด�ำๆ ออกก่อนที่จะ
ปรุงอาหาร หากน�ำเมล็ดในกลมสีด�ำปนลงไปใน
เครือ่งแกง จะสากลิน้คนไทยทรงด�ำนยิมรบัประทาน
อาหารรสจัดประเภทแกงเผ็ด นิยมใช้เครื่องแกง 
ทีใ่ส่มะแข่น (พรกิพราน) ลงไปด้วยท�ำให้กลิน่อาหาร
แตกต่างจากอาหารท่ัวไป (ศูนย์ข้อมูลกลางทาง
วัฒนธรรม, 2555) ประชาชนในจังหวัดเพชรบุรี
ยังมักนิยมน�ำพริกพรานมาเป็นส่วนผสมในการ
ท�ำอาหารป่า เพราะสามารถช่วยดับกลิ่นคาวได้
เป็นอย่างดี มีราคาจ�ำหน่ายกิโลกรัมละ 380 บาท 
แต่สภาพเศรษฐกิจในปัจจุบันนั้น ส่งผลให้ชุมชน
ประสบปัญหาภาวะผลผลิตราคาตกต�่ำ 

	 ดังนัน้ งานวจิยัเรือ่งแนวทางการพฒันาการ
ยกระดับผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าของกลุ่มผู้ปลูก
พริกพรานในชุมชนบ้านยางน�้ำกลัดเหนือ ต�ำบล

ยางน�้ำกลัดเหนือ อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัด
เพชรบุรี มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการเพิ่มมูลค่า
พริกพรานให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน สามารถ
น�ำออกขายสู่ตลาดในราคาทีสู่งขึน้ เพือ่สร้างรายได้
ให้แก่คนในชมุชน ส่งผลให้ชมุชนเกิดความเข้มแขง็
และน�ำไปสู่การพฒันาอย่างยัง่ยนืต่อไปในอนาคต

วัตถุประสงค์
	 1. เพื่อวิเคราะห์ (SWOT Analysis) ส่วน
ประสมทางการตลาดของพริกพรานผลิตภัณฑ์
ชมุชนบ้านยางน�ำ้กลดัเหนอื ต�ำบลยางน�ำ้กลดัเหนอื  
อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัดเพชรบุรี 

	 2. เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์พริกพรานของ
ชุมชนบ้านยางน�้ำกลัดเหนือ ต�ำบลยางน�้ำกลัด
เหนือ อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัดเพชรบุรี 

การทบทวนวรรณกรรม
แนวคิดเกี่ยวกับส่วนผสมทางการตลาด
	 ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing 
Mix) เป็นชุดของตัวแปรทางการตลาดท่ีควบคุม
ได้ สามารถตอบสนองความพึงพอใจให้แก่ตลาด
เป้าหมาย บรรลุวัตถุประสงค์การตลาดในตลาด
เป้าหมายได้ (McCarthy and Perreault, 1987; 
Kotler, 2000) โดยองค์ประกอบของส่วนผสม
ทางการตลาด (ศริวิรรณ เสรรีตัน์ และคณะ, 2543; 
ฉัตยาพร เสมอใจ, 2549; สุชาติ ไตรภพสกุล,  
2564) ประกอบด้วย

	 1. ผลิตภัณฑ์ (Product) สิ่งที่ผู้ประกอบ
การน�ำเสนอต่อสู่ตลาดเพื่อก่อให้เกิดความสนใจ 
โดยการบรโิภคหรอืการใช้บรกิารนัน้สามารถท�ำให้
ลูกค้าเกิดความพึงพอใจ โดยตัวผลิตภัณฑ์ที่น�ำ
เสนอขายนัน้สามารถเป็นได้ทัง้ในรปูแบบของการ
มีตัวตนหรือไม่มีตัวตนก็ได้แต่ผลิตภัณฑ์นั้นต้อง 
มีอรรถประโยชน์ (Utility) และมีคุณค่า (Value) 
ในมุมมองของลูกค้า ดังนั้นต้องค�ำนึงถึงปัจจัย 
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ดังนี้ ความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ ส่วนประกอบ
ของผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การก�ำหนด
ต�ำแหน่งผลิตภัณฑ์ เป็นต้น

	 2. ราคา (Price) หมายถงึมลูค่าผลติภณัฑ์
ในรูปตัวเงิน เป็นจ�ำนวนเงินที่ลูกค้าต้องจ่ายเพื่อ
ให้ได้รับสินค้าหรือบริการของผู้ประกอบการ หรือ
อาจเป็นคุณค่าทั้งหมดท่ีลูกค้ารับรู้เพื่อให้ได้รับ 
ผลประโยชน์จากการใช้ผลิตภัณฑ์ สินค้า หรือ
บริการนั้นๆ อย่างคุ้มค่ากับจ�ำนวนเงินท่ีจ่ายไป 
ดังนั้นการก�ำหนดราคาที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์
จึงเป็นสิ่งที่ต้องด�ำเนินการ

	 3. การจัดจ�ำหน่าย (Place หรือ  
Distribution) หมายถึง โครงสร้างของช่องทาง 
การจ�ำหน่ายสินค้าหรือบริการ รวมถึงวิธีการที่จะ
น�ำสินค้าหรือบริการนั้นๆ ไปยังผู้บริโภคได้ทัน
ต่อความต้องการ รวมถึงกิจกรรมการเคลื่อนย้าย
ผลิตภัณฑ์ไปยังตลาด ลูกค้าหรือผู้บริการ

	 4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion)  
เป็นเครือ่งมอืการส่ือสารทางการตลาดเพือ่สือ่สาร
เก่ียวกบัผลติภณัฑ์ระหว่างผูซ้ือ้กับผูข้าย เพือ่สร้าง
ความจงูใจ ความคดิ ความรูส้กึ ความต้องการ และ
ความพึงพอใจในสินค้าหรือบริการ โดยสิ่งนี้จะใช้ 
ในการจงูใจลกูค้ากลุม่เป้าหมายให้เกดิความต้องการ
หรือเพื่อเตือนความทรงจ�ำในตัวผลิตภัณฑ์ โดย
กระท�ำผ่านการโฆษณา การขายโดยใช้พนกังาน การ
ส่งเสรมิการขาย การให้ข่าวและการประชาสมัพนัธ์ 
การตลาดทางตรง และการส่งเสรมิการขายโดยใช้
กิจกรรมพิเศษ

	 ดังนั้น สรุปได้ว่าในการท่ีจะท�ำให้ลูกค้า
หรือกลุ่มตลาดเป้าหมายตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า
หรอืบรกิารนัน้ปัจจยัท่ีส�ำคัญคือส่วนประสมทางการ
ตลาดของสินค้าหรือบริการนั้นๆ ซึ่งประกอบด้วย 
ผลิตภัณฑ์ การก�ำหนดราคา การจัดจ�ำหน่าย และ
การส่งเสริมการตลาด ซึ่งต้องมีการวิเคราะห์และ
ก�ำหนดแต่ละองค์ประกอบอย่างเหมาะสม เพื่อ
สร้างแรงจูงใจให้แก่ลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย

แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชน
	 ผลิตภัณฑ์ชุมชนถือเป็นผลผลิตที่ได้
จากการประกอบกิจการของชุมชน ซึ่งจะช่วยให้
เศรษฐกิจของชุมชนเข้มแข็ง สร้างรายได้ให้แก่
คนในชมุชนและรัฐ โดยผลิตภณัฑ์ดงักล่าวจะต้อง
สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค 
มีความคงทนและเป็นสินค้าท่ีจับต้องได้  
(วรรณพรรธน์ รมิผดี, 2554) อกีทัง้ยงัจะต้องสะท้อน
ให้เห็นถึงวัฒนธรรมและประเพณีของท้องถิ่น 
หรอืชมุชนนัน้ๆ (พนดิา รตันสภุา และคณะ, 2563) 

	 ในอดีตนั้นผลิตภัณฑ์ชุมชนมักจะเกิด 
มาจากการน�ำเอาภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีในชุมชน 
กอรปกับทักษะของคนในชุมชนในการพึ่งตนเอง 
โดยคนในชุมชนจะน�ำทรัพยากรท่ีมีอยู่ในชุมชน 
มาใช้อย่างสมดุลไม่ว่าจะเป็นการผลิตในด้าน
การเกษตร ด้านงานศิลปหัตถกรรมพื้นบ้าน  
ด้านอาหารและการแปรรปูอาหาร รวมทัง้การบรกิาร
อืน่ๆ เป็นต้น โดยกระบวนการผลติของแต่ละชมุชน
นั้นจะมีความยืดหยุ่นสอดคล้องกับวิถีชีวิตของ 
คนในชุมชนเป็นหลัก ดังนั้นจึงเกิดการสืบทอด
ภูมิปัญญาเหล่านั้นจนกลายเป็นทุนทางปัญญา 
ของแต่ละชุมชน จะเห็นได้ว่าจุดก�ำเนิดของการ
ผลติผลติภณัฑ์ชมุชนนัน้เกิดจาก (1) ความผกูพนั
ทางด้านวิถีชีวิตของชุมชน (2) ภูมิปัญญาของคน 
ในท้องถิ่น (3) ความต้องการท่ีจะตอบสนอง 
ความต้องการของตลาด (4) ความต้องการท่ีจะ 
สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับวัตถุดิบที่มีอยู่ในชุมชน  
(5) เกิดจากกระบวนการเรียนรู้ของคนในชุมชน 
และ (6) การสนับสนุนและส่งเสริมจากหน่วยงาน
ภายนอกชุมชน 

	 จะเหน็ได้ว่าผลติภณัฑ์ชมุชนนัน้แบ่งออก
เป็น 2 องค์ประกอบ ดังนี้ องค์ประกอบภายใน
ชุมชน เช่น ภูมิปัญญาท้องถิ่น ศักยภาพท้องถิ่น  
วัตถุดิบท้องถิ่น เทคโนโลยีชาวบ้าน แรงงาน 
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ท้องถิ่น ทุนประกอบการของท้องถิ่น ตลอดจน
วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ท้องถิ่น เป็นต้น และองค์ประกอบภายนอกชุมชน 
เช่น เทคโนโลยสีมยัใหม่ เครือ่งจกัรสมยัใหม่ แรงงาน
วตัถดิุบ ทนุท่ีมาจากภายนอกชุมชน เพือ่ช่วยเพิม่
ปริมาณการผลิต สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์
ชุมชนและดึงดูดความสนใจ เป็นต้น 

	 โดยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนนั้น  
มีหลักการดังนี้ 1. ยึดหลักตามแนวทางเศรษฐกิจ 
พอเพยีง ซึง่ผลติภณัฑ์ชมุชนจะได้รบัการสนบัสนนุ 
ให้มีคุณภาพเป็นท่ียอมรับของผู้บริโภคตาม
ศักยภาพทางการตลาดในระดับต่างๆ คือ ระดับ
ภูมิภาค ระดับชาติ และระดับการส่งออก โดยการ
จดัระบบการบรหิารจดัการโครงการแบบบรูณการ 
เพื่อเสริมสร้างเทคโนโลยีและการจัดการควบคู่ไป
กบการสนับสนุนด้านการตลาด 2. ปรับเปลี่ยน 
ค�ำว่า หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์
ชมุชนและท้องถิน่ 3. น�ำเอาศักยภาพทางการตลาด 
มาเป็นตัวน�ำในการผลิตสินค้าโดยมีเป้าหมาย  
คือ การสร้างรายได้ให้กับชุมชน และก�ำไรตาม
ระบบตลาด 4. การค้นหาผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่น 
โดยใช้ความถนัดของภาคเอกชนในการเชื่อมโยง 
และ ส่งเสริมชุมชนและให้ภาครัฐมีส่วนร่วมใน
การเสนอด้านการพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน
ผลติภณัฑ์ และ 5. ส่งเสรมิและพฒันาคณุภาพและ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนเสริมสร้างความเป็น  
ผูป้ระกอบการบนพืน้ฐานของความรูแ้ละเสรมิสร้าง
ความเข้มแขง็ของชมุชน (ส�ำนกังานส่งเสรมิวสิาหกิจ
ชุมชน อ้างถึงใน พงษ์ศักดิ์ เห็นตระกูลดี, 2556) 

	 จะเห็นได้ว่าผลติภณัฑ์ชมุชนเป็นผลผลติ
ทีเ่กิดมาจากภมูปัิญญาท้องถิน่และทกัษะของแต่ละ
ชุมชนในการพึ่งตนเอง 

แนวคิดเกี่ยวกับการวิ เคราะห ์สภาพ
แวดล้อมภายในและภายนอก (SWOT 
Analysis)
	 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในและ
ภายนอก (SWOT Analysis) ถูกน�ำมาใช้เพื่อ
ประเมินสถานการณ์และวางแผนกลยุทธ์ รวมทั้ง
ตรวจสอบสภาพองค์กรทั้งภายในและภายนอก 
โดยจะท�ำการวิเคราะห์ข้อมูล 4 ด้าน คือ จุดแข็ง 
(Strength) เป็นความสามารถและสถานการณ์ 
ที่ดีภายในองค์กร ซึ่งจะถูกน�ำไปใช้ประโยชน์ 
เพื่อให้บรรลุเป้าหมาย ในทางการตลาดจะเป็น 
ความแข็งแกร่งท่ีเกิดจากสภาพแวดล้อมภายใน
องค์การ เช่น จดุแขง็ด้านส่วนประสมทางการตลาด 
(4Ps) จดุแขง็ด้านการผลติ ซึง่องค์กรจะน�ำจดุแขง็
มาใช้ในการก�ำหนดกลยุทธ์การตลาด, จุดอ่อน 
(Weakness) เป็นความสามารถและสถานการณ์
ที่เป็นข้อด้อยขององค์กร ซึ่งต้องได้รับการแก้ไข 
เพราะจุดอ่อนนั้นอาจจะท�ำลายผลการด�ำเนินงาน
ขององค์กรได้, โอกาส (Opportunity) เป็นหนทาง
ท่ีท�ำให้องค์กรประสบความส�ำเรจ็ เป็นข้อได้เปรยีบ
ซึ่งวิเคราะห์จากสภาพแวดล้อมภายน้องที่องค์กร
อาจแสวงหามาเพื่อใช้ก�ำหนดกลยุทธ์การตลาด 
ที่เหมาะสม, และอุปสรรค (Threat) คือ ปัจจัยที่
ขัดขวางการท�ำงานขององค์กร ส่งผลให้องค์กร
ไม่สามารถบรรลเุป้าหมายขององค์กรได้ ซึง่ธรุกิจ
จ�ำเป็นต้องปรับกลยุทธ์การตลาดให้สอดคล้อง
และขจัดอุปสรรคต่างๆ ท่ีเกิดขึ้น ซึ่งผลจากการ
วิเคราะห์ SWOT Analysis นี้จะใช้เป็นแนวทาง
ในการก�ำหนดวิสัยทัศน์ ก�ำหนดกลยุทธ์เพื่อให้ 
องค์กรเกิดการพัฒนาไปในทางที่เหมาะสม  
รวมไปถึงการน�ำข้อมูลจากการวิเคราะห์ไปใช้ใน
การก�ำหนดกลยทุธ์ทางการตลาดอกีด้วย (ศริวิรรณ 
เสรีรัตน์ และคณะ, 2546)

	 สามารถสรุปได้ว่า แนวคิดการวิเคราะห์
สภาพแวดล้อมภายในและภายนอก (SWOT 
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Analysis) เป็นการวิเคราะห์ข้อมูล 4 ด้าน คือ จุด
แข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค เพื่อเป็นการ
ประเมินสถานการณ์และการวางแผนกลุยุทธ์  

อกีทัง้สามารถใช้ด�ำเนนิการตรวจสอบองค์กรภายใน
และภายนอก เพือ่แก้ไขปัญหาภายในและภายนอก
ขององค์กรให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น

กรอบแนวคิดการวิจัย

แนวทาง
การพัฒนาผลิตภัณฑ์
เพื่อเพิ่มมูลค่าให้แก่พริกพราน

การวิเคราะห์ (SWOT Analysis)
- จุดแข็ง 
- จุดอ่อน
- โอกาส 
- อุปสรรค

แนวคิดส่วนประสมทางการตลาด
- ผลิตภัณฑ์
- ราคา
- ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย
- การส่งเสริมการขาย

วิธีการศึกษา
	 การวิจัยครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิง
คณุภาพ (Qualitative Research) เก็บรวบรวมข้อมลู 
ด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) 
รายละเอียดดังนี้

	 (1) กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญ

	 ผูว้จิยัคดัเลอืกผูใ้ห้ข้อมลูส�ำคัญแบบเฉพาะ
เจาะจง (Purposive Sampling) โดยเป็นบุคคล 
ทีม่คีวามเก่ียวข้องกับผลติภณัฑ์ชมุชน จ�ำนวน 20 
คน ประกอบด้วย สมาชิกกลุ่มผู้ปลูกพริกพราน 
จ�ำนวน 6 คน ผู้น�ำชุมชนบ้านยางน�้ำกลัดเหนือ 
ต�ำบลยางน�้ำกลัดเหนือ อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง 
จังหวัดเพชรบุรี จ�ำนวน 4 คน ตัวแทนจาก 
หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน จ�ำนวน 6 คน 
และนักวิชาการ จ�ำนวน 4 คน

	 (2) เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล

	 การเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้  
ประกอบด้วย (1) แบบสัมภาษณ์เชิงลึกก่ึงมี
โครงสร้าง (Semi-structure in-depth interview) ใน

ประเด็นทีเ่ก่ียวข้องกบัพรกิพราน ผลติภณัฑ์ชมุชน  
การพฒันาและการยกระดับพรกิพรานเป็นผลติภณัฑ์
ชมุชน โดยประเด็นในแบบสมัภาษณ์ทีส่ร้างขึน้นัน้
ได้น�ำไปทดสอบความเทีย่งตรง (Validity) ด้วยการ
ให้ผู้เชี่ยวชาญจ�ำนวน 3 ท่านพิจารณา จากนั้น 
น�ำข้อค�ำถามท่ีผ่านการพิจารณาซึ่งถือว่าม ี
ความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหาไปเก็บกับกลุ่มตัวอย่าง 
ทีก่�ำหนดไว้ และ (2) แผนการอบรมเชงิปฏบิตักิาร 
ที่มีการออกแบบร่วมกันระหว่างกลุ่มผู้ให้ข้อมูล
ส�ำคัญ และมีการตรวจสอบโดยผู้เชี่ยวชาญ

	 (3) การเก็บข้อมูล 

	 ผูว้จิยัได้มกีารน�ำแบบสัมภาษณ์เชงิลกึกึง่ 
มีโครงสร้างท่ีสร้างขึ้นไปเก็บข้อมูลกับกลุ่มผู้ให้
ข้อมูลส�ำคัญที่เลือกไว้ จากนั้นน�ำข้อมูลที่ได้ไปท�ำ 
การตรวจสอบความเท่ียงตรงของข้อมลูด้วยวธิกีาร
ตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมลู (Data Triangulation) 
น�ำข้อมูลที่ได้ไปออกแบบกระบวนการอบรมเชิง 
ปฏิบัติการ โดยจัดการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
ร่วมกับชุมชน เพื่อพัฒนาและแปรรูปพริกพราน



แนวทางการพัฒนาการยกระดับผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าของ 
กลุ่มผู้ปลูกพริกพรานในชุมชนบ้านยางน้ำ�กลัดเหนือ ตำ�บล...

1064 ดรุณี ทิพย์ปลูก, ดารัณ พราหมณ์แก้ว, เสาวลักษณ์ วิบูรณ์กาล, 
กมลทิพย์ รักเกียรติยศ, สมบัติ ไวยรัช, วรรณีศา สีฟ้า

เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน จากนั้นน�ำข้อมูลที่ได้ท้ัง
จากเอกสาร การสัมภาษณ์เชิงลึก และการอบรม 
เชิงปฏิบัติการมาวิเคราะห์และสังเคราะห์ร่วมกัน
เพื่อน�ำเสนอเป็นรายงานผลการวิจัย

	 (4) การวิเคราะห์ข้อมูล 

	 การวิเคราะห์ข้อมูลในครั้งนี้ผู ้วิจัยได้
วิเคราะห์ข้อมูลท่ีได้จากเอกสาร การสัมภาษณ์
เชิงลึก การอบรมเชิงปฏิบัติการ โดยได้วิเคราะห์
ตามวัตถปุระสงค์คือ การวเิคราะห์จดุแขง็ จดุออ่น 
โอกาส และอปุสรรคของพรกิพราน มกีารออกแบบ
และพฒันาพรกิพรานเป็นผลติภณัฑ์ชมุชนของบ้าน
ยางน�้ำกลัดเหนือ อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัด
เพชรบุรี โดยข้อมูลท่ีได้จากการวิเคราะห์และ 
ตรวจสอบผู้วิจัยได้น�ำมาเรียบเรียงในรูปแบบ 
ของการบรรยายเป็นความเรียง และสรุปเป็น
รายงานวิจัย

ผลการศึกษา
	 ผลจากการสัมภาษณ์ผูใ้ห้ข้อมลูส�ำคัญนัน้
พบว่าในพื้นที่ชุมชนบ้านยางน�้ำกลัดเหนือ ต�ำบล
ยางน�้ำกลัดเหนือ อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัด
เพชรบรุ ีมพีชืผลทางการเกษตรอยูเ่ป็นจ�ำนวนมาก 
ซึง่หนึง่ในนัน้คอืพรกิพราน ซึง่เป็นผลผลติทางการ
เกษตรท่ีช่วยสร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชน โดย
พริกพรานจะให้ผลผลิตในช่วงเดือนกรกฎาคม - 
สิงหาคมของทุกปี คนในชุมชนจะน�ำพริกพราน
มาใช้ในการบริโภค และน�ำไปขายโดยไม่ผ่าน
การแปรรูปเป็นหลัก แต่ปัจจุบันชุมชนประสบกับ
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และจากการวิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาด 
ของพริกพราน พบว่า

SWOT Matrix

ป
ัจจ

ัยภ
าย

ใน
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พริกพรานเป็นพืชท้องถิ่น
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เป็นชาวกะเหรี่ยง โดย
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ก.ค. - ส.ค. ของทุกปี)
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ป
ัจจ
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าย
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อก

โอกาส  
(Opportunity)
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ใช้ประกอบอาหารที่เป็น
อาหารพื้นถิ่นของชาว
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ยาสีฟัน น�้ำมันนวด และ
ลูกประคบ เป็นต้น

อุปสรรค (Threat)
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รู้จักอย่างกว้างขวาง ขาด
ช่องทางการจัดจ�ำหน่ายที่
หลากหลาย ขาดการ
ประชาสัมพันธ์หรือสื่อ
ประชาสัมพันธ์ที่เหมาะสม 
ส่งผลให้ขาดการสื่อสาร 
ไปยังตลาดเป้าหมาย 

	 จากผลการวิเคราะห์พบว่าควรมีการ
พฒันาพรกิพรานให้กลายเป็นผลติภณัฑ์ของชมุชน
ด้วยการแปรรูปพริกพราน คณะผู้วิจัยจึงได้มีการ
จัดการอบรมเชิงปฏิบัติการร่วมกับชุมชนเพื่อร่วม
กันแปรรปูพรกิพรานให้กลายเป็นผลติภณัฑ์ชมุชน
ของชมุชนบ้านยางน�ำ้กลดัเหนอื ต�ำบลยางน�ำ้กลดั
เหนือ อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัดเพชรบุรี 
โดยในการวิจัยครั้งนี้ได้มีการพัฒนาและแปรรูป
พริกพรานมาเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน 2 ประเภท  
คือ น�้ำมันนวด และลูกประคบ ดังภาพ



วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 1065 ปีที่ 43 ฉบับที่ 6 พฤศจิกายน-ธันวาคม 2567

	 1. น�้ำมันนวดพริกพราน
	 ส่วนประกอบของน�้ำมันนวดพริกพราน 
ประกอบด้วย ไพลสด น�ำ้มนัมะพร้าว ดอกกานพลแูห้ง  
เกล็ดสะระแหน่ พิมเสน การบูร และพริกพราน 
สรรพคุณของน�้ำมันนวดพริกพราน ช่วยบรรเทา
อาการปวดเมื่อย คลายเส้น คลายกล้ามเนื้อ  
วิธีใช้ ทา ถู นวด บริเวณที่มีอาการปวดเมื่อย

ปัจ
จยั

ภา
ยน

อก
 

โอกาส 
(Opportunity) 
พรกิพรานนอกจาก
น ามาใชป้ระกอบ
อาหารทีเ่ป็น
อาหารพืน้ถิน่ของ
ชาวอ าเภอหนอง
หญา้ปลอ้งแลว้ 
จากสรรพคุณของ
พรกิพรานนัน้ยงั
สามารถน ามาแปร
รปูเป็นผลติภณัฑ์
ทางสมุนไพรเพื่อ
สุขภาพอื่นๆ อาท ิ
ยาสฟัีน  น ้ามนั
นวด และลูก
ประคบ เป็นตน้ 

อปุสรรค (Threat) 
พรกิพรานถอืเป็นพชื
เฉพาะถิน่ สามารถ
ปลูกไดใ้นบางพืน้ที่
ของประเทศเท่านัน้ 
ดงันัน้จงึไม่เป็นทีรู่จ้กั
อย่างกวา้งขวาง ขาด
ช่องทางการจดั
จ าหน่ายที่
หลากหลาย ขาดการ
ประชาสมัพนัธห์รอื
สื่อประชาสมัพนัธท์ี่
เหมาะสม ส่งผลให้
ขาดการสื่อสารไปยงั
ตลาดเป้าหมาย  
 

 
  จากผลการวิเคราะห์พบว่าควรมกีารพฒันา
พรกิพรานให้กลายเป็นผลติภณัฑ์ของชุมชนด้วยการ
แปรรูปพรกิพราน คณะผู้วจิยัจงึไดม้กีารจดัการอบรม
เชิงปฏิบตัิการร่วมกับชุมชนเพื่อร่วมกันแปรรูปพริก
พรานใหก้ลายเป็นผลติภณัฑช์ุมชนของชุมชนบา้นยาง
น ้ากลัดเหนือ ต าบลยางน ้ากลัดเหนือ อ าเภอหนอง
หญ้าปล้อง จงัหวดัเพชรบุรี โดยในการวจิยัครัง้นี้ไดม้ี
การพัฒนาและแปรรูปพริกพรานมาเป็นผลิตภัณฑ์
ชุมชน 2 ประเภท คือ น ้ามนันวด และลูกประคบ ดงั
ภาพ 
 

 
 

 
 

 
 

ภาพที ่1 การอบรมเชงิปฏบิตักิารร่วมกบัชุมชนในการ
การแปรรปูผลผลติจากพรกิพรานเป็นผลติภณัฑท์าง

สมุนไพรเพื่อสุขภาพ  
 
1.น ้ามนันวดพริกพราน 

ส่วนประกอบของน ้ ามันนวดพริกพราน 
ประกอบดว้ย ไพลสด น ้ามนัมะพรา้ว ดอกกานพลูแหง้ 
เกล็ดสะระแหน่ พิมเสน การบูร และพริกพราน 
สรรพคุณของน ้ามนันวดพรกิพราน ช่วยบรรเทาอาการ
ปวดเมื่อย คลายเสน้ คลายกลา้มเน้ือ วธิใีช ้ทา ถู นวด 
บรเิวณทีม่อีาการปวดเมื่อย 
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อก
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ปลูกไดใ้นบางพืน้ที่
ของประเทศเท่านัน้ 
ดงันัน้จงึไม่เป็นทีรู่จ้กั
อย่างกวา้งขวาง ขาด
ช่องทางการจดั
จ าหน่ายที่
หลากหลาย ขาดการ
ประชาสมัพนัธห์รอื
สื่อประชาสมัพนัธท์ี่
เหมาะสม ส่งผลให้
ขาดการสื่อสารไปยงั
ตลาดเป้าหมาย  
 

 
  จากผลการวิเคราะห์พบว่าควรมกีารพฒันา
พรกิพรานให้กลายเป็นผลติภณัฑ์ของชุมชนด้วยการ
แปรรูปพรกิพราน คณะผู้วจิยัจงึไดม้กีารจดัการอบรม
เชิงปฏิบตัิการร่วมกับชุมชนเพื่อร่วมกันแปรรูปพริก
พรานใหก้ลายเป็นผลติภณัฑช์ุมชนของชุมชนบา้นยาง
น ้ากลัดเหนือ ต าบลยางน ้ากลัดเหนือ อ าเภอหนอง
หญ้าปล้อง จงัหวดัเพชรบุรี โดยในการวจิยัครัง้นี้ไดม้ี
การพัฒนาและแปรรูปพริกพรานมาเป็นผลิตภัณฑ์
ชุมชน 2 ประเภท คือ น ้ามนันวด และลูกประคบ ดงั
ภาพ 
 

 
 

 
 

 
 

ภาพที ่1 การอบรมเชงิปฏบิตักิารร่วมกบัชุมชนในการ
การแปรรปูผลผลติจากพรกิพรานเป็นผลติภณัฑท์าง

สมุนไพรเพื่อสุขภาพ  
 
1.น ้ามนันวดพริกพราน 

ส่วนประกอบของน ้ ามันนวดพริกพราน 
ประกอบดว้ย ไพลสด น ้ามนัมะพรา้ว ดอกกานพลูแหง้ 
เกล็ดสะระแหน่ พิมเสน การบูร และพริกพราน 
สรรพคุณของน ้ามนันวดพรกิพราน ช่วยบรรเทาอาการ
ปวดเมื่อย คลายเสน้ คลายกลา้มเน้ือ วธิใีช ้ทา ถู นวด 
บรเิวณทีม่อีาการปวดเมื่อย 

 

   

ภาพที่ 1 การอบรมเชิงปฏิบัติการร่วมกับชุมชน 
ในการการแปรรูปผลผลิตจากพริกพรานเป็น

ผลิตภัณฑ์ทางสมุนไพรเพื่อสุขภาพ

ปัจ
จยั

ภา
ยน

อก
 

โอกาส 
(Opportunity) 
พรกิพรานนอกจาก
น ามาใชป้ระกอบ
อาหารทีเ่ป็น
อาหารพืน้ถิน่ของ
ชาวอ าเภอหนอง
หญา้ปลอ้งแลว้ 
จากสรรพคุณของ
พรกิพรานนัน้ยงั
สามารถน ามาแปร
รปูเป็นผลติภณัฑ์
ทางสมุนไพรเพื่อ
สุขภาพอื่นๆ อาท ิ
ยาสฟัีน  น ้ามนั
นวด และลูก
ประคบ เป็นตน้ 

อปุสรรค (Threat) 
พรกิพรานถอืเป็นพชื
เฉพาะถิน่ สามารถ
ปลูกไดใ้นบางพืน้ที่
ของประเทศเท่านัน้ 
ดงันัน้จงึไม่เป็นทีรู่จ้กั
อย่างกวา้งขวาง ขาด
ช่องทางการจดั
จ าหน่ายที่
หลากหลาย ขาดการ
ประชาสมัพนัธห์รอื
สื่อประชาสมัพนัธท์ี่
เหมาะสม ส่งผลให้
ขาดการสื่อสารไปยงั
ตลาดเป้าหมาย  
 

 
  จากผลการวิเคราะห์พบว่าควรมกีารพฒันา
พรกิพรานให้กลายเป็นผลติภณัฑ์ของชุมชนด้วยการ
แปรรูปพรกิพราน คณะผู้วจิยัจงึไดม้กีารจดัการอบรม
เชิงปฏิบตัิการร่วมกับชุมชนเพื่อร่วมกันแปรรูปพริก
พรานใหก้ลายเป็นผลติภณัฑช์ุมชนของชุมชนบา้นยาง
น ้ากลัดเหนือ ต าบลยางน ้ากลัดเหนือ อ าเภอหนอง
หญ้าปล้อง จงัหวดัเพชรบุรี โดยในการวจิยัครัง้น้ีไดม้ี
การพัฒนาและแปรรูปพริกพรานมาเป็นผลิตภัณฑ์
ชุมชน 2 ประเภท คือ น ้ามนันวด และลูกประคบ ดงั
ภาพ 
 

 
 

 
 

 
 

ภาพที ่1 การอบรมเชงิปฏบิตักิารร่วมกบัชุมชนในการ
การแปรรปูผลผลติจากพรกิพรานเป็นผลติภณัฑท์าง

สมุนไพรเพื่อสุขภาพ  
 
1.น ้ามนันวดพริกพราน 

ส่วนประกอบของน ้ ามันนวดพริกพราน 
ประกอบดว้ย ไพลสด น ้ามนัมะพรา้ว ดอกกานพลูแหง้ 
เกล็ดสะระแหน่ พิมเสน การบูร และพริกพราน 
สรรพคุณของน ้ามนันวดพรกิพราน ช่วยบรรเทาอาการ
ปวดเมื่อย คลายเสน้ คลายกลา้มเน้ือ วธิใีช ้ทา ถู นวด 
บรเิวณทีม่อีาการปวดเมื่อย 

 

   

 
 

ภาพที ่2 การแปรรปูพรกิพรานเป็นผลติภณัฑช์มุชน
น ้ามนันวด 

 
2. ลูกประคบพริกพราน  

ส่วนประกอบของลูกประคบพริกพราน
ประกอบดว้ย ไพล ผวิหรอืใบมะกรดู ตะไคร ้ใบมะขาม  
ขมิ้นชัน เกลือ การบูร ใบส้มป่อย ใบเป้า และพริก
พราน สรรพคุณของลูกประคบพรกิพราน ช่วยบรรเทา
อาการปวดเมื่อย ลดอาการบวมอกัเสบของกล้ามเน้ือ 
เอ็น ข้อต่อหลัง 24-48 ชัว่โมง ลดอาการเกร็งของ
กล้ามเนื้อ ช่วยคลายเนื้อเยื่อ พงัผดื และช่วยเพิม่การ
ไหลเวยีนของโลหติ 

 

   
 

 
 

ภาพที ่3 การแปรรปูพรกิพรานเป็นผลติภณัฑช์มุชน
ลูกประคบ 

 
  จากการอบรมเชงิปฏิบตัิการให้กบัชุมชนท า
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ การแปรรูปพริกพราน พบว่า สิ่ง
ส าคัญคือการน าเสนอผลิตภัณฑ์ชุมชนต้องมีการใช้
สญัลกัษณ์ของดอกพรกิพรานมาเป็นจุดเด่นของโลโก้
ผลิตภัณฑ์พริกพราน ซึ่งถือว่าเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะ
ของชุมชนในหมู่บ้านยางน ้ากลดัเหนือ ต าบลยางน ้า
กลดัเหนือ อ าเภอหนองหญา้ปลอ้ง จงัหวดัเพชรบุร ีท า
ใหผู้บ้รโิภคงา่ยต่อการเขา้ใจถงึผลติภณัฑ์ 
  นอกจากนัน้จะเห็นได้ว่าในการพัฒนาพริก
พรานให้เ ป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนนั ้น ควรมีการ
ด าเนินการ ดงันี้ 

1. ด้านการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ 
(Product) ควรมีการสร้างรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่
แ สดง ให้ เห็นถึ ง จุ ด เด่นของสินค้า  เพื่ อ ให้ เกิด
กระบวนการซื้อขาย พัฒนาสินค้าให้สามารถจัด
จ าหน่ายได้ทัง้ ในรูปแบบของผลิตภัณฑ์สดและ
จ าห น่ายผลิตภัณฑ์แปรรูปได้  บรรจุภัณฑ์ของ
ผลิตภัณฑ์ต้องได้มาตรฐาน ปลอดภัย มีรูปลกัษณ์ที่
เหมาะสม มีสีสันสะดุดตา และแสดงให้เห็นถึง
เอกลกัษณ์เฉพาะถิน่ 

2. ด้านการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ที่ท ามา
จากพริกพราน พบว่า ควรมีการก าหนดราคาที่
เหมาะสม  

ภาพที่ 2 การแปรรูปพริกพรานเป็นผลิตภัณฑ์
ชุมชนน�้ำมันนวด



แนวทางการพัฒนาการยกระดับผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าของ 
กลุ่มผู้ปลูกพริกพรานในชุมชนบ้านยางน้ำ�กลัดเหนือ ตำ�บล...

1066 ดรุณี ทิพย์ปลูก, ดารัณ พราหมณ์แก้ว, เสาวลักษณ์ วิบูรณ์กาล, 
กมลทิพย์ รักเกียรติยศ, สมบัติ ไวยรัช, วรรณีศา สีฟ้า

	 2. ลูกประคบพริกพราน 
	 ส่วนประกอบของลูกประคบพริกพราน
ประกอบด้วย ไพล ผิวหรือใบมะกรูด ตะไคร้ ใบ
มะขาม ขมิ้นชัน เกลือ การบูร ใบส้มป่อย ใบเป้า 
และพรกิพราน สรรพคณุของลกูประคบพรกิพราน 
ช่วยบรรเทาอาการปวดเมือ่ย ลดอาการบวมอกัเสบ
ของกล้ามเนื้อ เอ็น ข้อต่อหลัง 24-48 ชั่วโมง ลด
อาการเกรง็ของกล้ามเนือ้ ช่วยคลายเนือ้เยือ่ พงัผดื 
และช่วยเพิ่มการไหลเวียนของโลหิต

	 จากการอบรมเชงิปฏบิตักิารให้กับชมุชน
ท�ำต้นแบบผลติภณัฑ์ การแปรรปูพรกิพราน พบว่า  
สิง่ส�ำรปุผลก ก(100 กรบั แก้โรคผวิหนงัคัญคอืการน�ำ
เสนอผลติภณัฑ์ชมุชนต้องมกีารใช้สญัลกัษณ์ของ
ดอกพริกพรานมาเป็นจุดเด่นของโลโก้ผลิตภัณฑ์
พรกิพราน ซึง่ถอืว่าเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของชมุชน
ในหมูบ้่านยางน�ำ้กลดัเหนอื ต�ำบลยางน�ำ้กลดัเหนอื 
อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัดเพชรบุรี ท�ำให้ 
ผู้บริโภคง่ายต่อการเข้าใจถึงผลิตภัณฑ์

	 นอกจากนั้นจะเห็นได้ว่าในการพัฒนา
พริกพรานให้เป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนนั้น ควรมี
การด�ำเนินการ ดังนี้

	 1. ด้านการพัฒนารปูแบบของผลิตภัณฑ์ 
(Product) ควรมีการสร้างรูปแบบของผลิตภัณฑ์
ที่แสดงให้เห็นถึงจุดเด่นของสินค้า เพื่อให้เกิด
กระบวนการซื้อขาย พัฒนาสินค้าให้สามารถจัด
จ�ำหน่ายได้ทั้งในรูปแบบของผลิตภัณฑ์สดและ
จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์แปรรูปได้ บรรจุภัณฑ์ของ
ผลติภณัฑ์ต้องได้มาตรฐาน ปลอดภยั มรีปูลกัษณ์
ที่เหมาะสม มีสีสันสะดุดตา และแสดงให้เห็นถึง
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น

	 2. ด้านการก�ำหนดราคาผลิตภัณฑ์ที ่
ท�ำมาจากพริกพราน พบว่า ควรมีการก�ำหนด
ราคาที่เหมาะสม 

	 3. ด้านการจดัจ�ำหน่าย ควรมช่ีองทางการ
จัดจ�ำหน่ายที่หลากหลาย ทั้งในรูปแบบ offline  
และออนไลน์

	 4. ด้านส่ือประชาสัมพันธ์ท่ีเหมาะสมใน
การส่งเสริมการตลาดให้แก่ผลิตภัณฑ์ พบว่า การ
จัดท�ำสื่อประชาสัมพันธ์สินค้าในรูปแบบ online  
และ offline เพือ่ให้สินค้าเป็นท่ีรูจ้กัมากขึน้ ท�ำให้มี
รายได้เพิ่มขึ้น เพื่อให้มีช่องทางการจัดจ�ำหน่ายที่
หลากหลาย และควรมสีือ่ประชาสมัพนัธ์ท่ีเหมาะสม 
กับผู้บริโภค

 
 

ภาพที ่2 การแปรรปูพรกิพรานเป็นผลติภณัฑช์มุชน
น ้ามนันวด 

 
2. ลูกประคบพริกพราน  

ส่วนประกอบของลูกประคบพริกพราน
ประกอบดว้ย ไพล ผวิหรอืใบมะกรดู ตะไคร ้ใบมะขาม  
ขมิ้นชัน เกลือ การบูร ใบส้มป่อย ใบเป้า และพริก
พราน สรรพคุณของลูกประคบพรกิพราน ช่วยบรรเทา
อาการปวดเมื่อย ลดอาการบวมอกัเสบของกล้ามเนื้อ 
เอ็น ข้อต่อหลัง 24-48 ชัว่โมง ลดอาการเกร็งของ
กล้ามเนื้อ ช่วยคลายเนื้อเยื่อ พงัผดื และช่วยเพิม่การ
ไหลเวยีนของโลหติ 

 

   
 

 
 

ภาพที ่3 การแปรรปูพรกิพรานเป็นผลติภณัฑช์มุชน
ลูกประคบ 

 
  จากการอบรมเชงิปฏิบตัิการให้กบัชุมชนท า
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ การแปรรูปพริกพราน พบว่า สิ่ง
ส าคัญคือการน าเสนอผลิตภัณฑ์ชุมชนต้องมีการใช้
สญัลกัษณ์ของดอกพรกิพรานมาเป็นจุดเด่นของโลโก้
ผลิตภัณฑ์พริกพราน ซึ่งถือว่าเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะ
ของชุมชนในหมู่บ้านยางน ้ากลดัเหนือ ต าบลยางน ้า
กลดัเหนือ อ าเภอหนองหญา้ปลอ้ง จงัหวดัเพชรบุร ีท า
ใหผู้บ้รโิภคงา่ยต่อการเขา้ใจถงึผลติภณัฑ์ 
  นอกจากนัน้จะเห็นได้ว่าในการพัฒนาพริก
พรานให้เ ป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนนั ้น ควรมีการ
ด าเนินการ ดงันี้ 

1. ด้านการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ 
(Product) ควรมีการสร้างรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่
แ สดง ให้ เห็นถึ ง จุ ด เด่นของสินค้า  เพื่ อ ให้ เกิด
กระบวนการซื้อขาย พัฒนาสินค้าให้สามารถจัด
จ าหน่ายได้ทัง้ ในรูปแบบของผลิตภัณฑ์สดและ
จ าห น่ายผลิตภัณฑ์แปรรูปได้  บรรจุภัณฑ์ของ
ผลิตภัณฑ์ต้องได้มาตรฐาน ปลอดภัย มีรูปลกัษณ์ที่
เหมาะสม มีสีสันสะดุดตา และแสดงให้เห็นถึง
เอกลกัษณ์เฉพาะถิน่ 

2. ด้านการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ที่ท ามา
จากพริกพราน พบว่า ควรมีการก าหนดราคาที่
เหมาะสม  

 
 

ภาพที ่2 การแปรรปูพรกิพรานเป็นผลติภณัฑช์มุชน
น ้ามนันวด 

 
2. ลูกประคบพริกพราน  

ส่วนประกอบของลูกประคบพริกพราน
ประกอบดว้ย ไพล ผวิหรอืใบมะกรดู ตะไคร ้ใบมะขาม  
ขมิ้นชัน เกลือ การบูร ใบส้มป่อย ใบเป้า และพริก
พราน สรรพคุณของลูกประคบพรกิพราน ช่วยบรรเทา
อาการปวดเมื่อย ลดอาการบวมอกัเสบของกล้ามเน้ือ 
เอ็น ข้อต่อหลัง 24-48 ชัว่โมง ลดอาการเกร็งของ
กล้ามเน้ือ ช่วยคลายเนื้อเยื่อ พงัผดื และช่วยเพิม่การ
ไหลเวยีนของโลหติ 

 

   
 

 
 

ภาพที ่3 การแปรรปูพรกิพรานเป็นผลติภณัฑช์มุชน
ลูกประคบ 

 
  จากการอบรมเชงิปฏิบตัิการให้กบัชุมชนท า
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ การแปรรูปพริกพราน พบว่า สิ่ง
ส าคัญคือการน าเสนอผลิตภัณฑ์ชุมชนต้องมีการใช้
สญัลกัษณ์ของดอกพรกิพรานมาเป็นจุดเด่นของโลโก้
ผลิตภัณฑ์พริกพราน ซึ่งถือว่าเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะ
ของชุมชนในหมู่บ้านยางน ้ากลดัเหนือ ต าบลยางน ้า
กลดัเหนือ อ าเภอหนองหญา้ปลอ้ง จงัหวดัเพชรบุร ีท า
ใหผู้บ้รโิภคงา่ยต่อการเขา้ใจถงึผลติภณัฑ์ 
  นอกจากนัน้จะเห็นได้ว่าในการพัฒนาพริก
พรานให้เ ป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนนั ้น ควรมีการ
ด าเนินการ ดงันี้ 

1. ด้านการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ 
(Product) ควรมีการสร้างรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่
แ สดง ให้ เห็นถึ ง จุ ด เด่นของสินค้า  เพื่ อ ให้ เกิด
กระบวนการซื้อขาย พัฒนาสินค้าให้สามารถจัด
จ าหน่ายได้ทัง้ ในรูปแบบของผลิตภัณฑ์สดและ
จ าห น่ายผลิตภัณฑ์แปรรูปได้  บรรจุภัณฑ์ของ
ผลิตภัณฑ์ต้องได้มาตรฐาน ปลอดภัย มีรูปลกัษณ์ที่
เหมาะสม มีสีสันสะดุดตา และแสดงให้เห็นถึง
เอกลกัษณ์เฉพาะถิน่ 

2. ด้านการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ที่ท ามา
จากพริกพราน พบว่า ควรมีการก าหนดราคาที่
เหมาะสม  

ภาพที่ 3 การแปรรูปพริกพรานเป็นผลิตภัณฑ์ 
ชุมชนลูกประคบ



วารสารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 1067 ปีที่ 43 ฉบับที่ 6 พฤศจิกายน-ธันวาคม 2567

	 นอกจากนั้นปัจจัยท่ีส�ำคัญคือการได้รับ
การสนบัสนนุและส่งเสรมิเพือ่ให้เกดิการสร้างมลูค่า
เพิม่แก่พรกิพรานท้ังจากหน่วยงานภาครฐัและภาคี
เครือข่ายท่ีเก่ียวข้อง ส่งเสริมการสร้างเครือข่าย 
การรวมกลุ่มในการท�ำงานร่วมกันของชุมชน ให้
ชมุชนมกีารบรหิารจดัการท่ีเหมาะสมสามารถสร้าง
รายได้อย่างเป็นระบบ เช่น รายวัน รายสัปดาห์ 
รายเดือน หรือรายปี นอกจานั้นควรมีการสร้าง 
องค์ความรู ้ในการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์จาก 
พริกพราน โดยการน้อมนําแนวพระราชดําริ 
เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้ เทคโนโลยี นวัตกรรม 
เพื่อพัฒนาท้องถิ่นและให้บริการวิชาการ โดย 
ร่วมมอืกับทุกภาคส่วนเพือ่ตอบสนองความต้องการ 
ของชุมชน สังคม ประเทศชาติและเผยแพร่ 
สู่สากล เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต และยกระดับ 
รายได้ครัวเรือน

สรุปผลการวิจัย
	 จากการวเิคราะห์พรกิพรานในพืน้ท่ีชมุชน
บ้านยางน�้ำกลัดเหนือ ต�ำบลยางน�้ำกลัดเหนือ 
อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัดเพชรบุรี พบว่า

 

	 ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์พริกพรานของ
ชุมชนบ้านยางน�้ำกลัดเหนือ ต�ำบลยางน�้ำกลัด
เหนือ อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัดเพชรบุรี  
โดยการแปรรปูผลผลติจากพรกิพรานเป็นผลติภณัฑ์
ทางสมุนไพรเพื่อสุขภาพ ได้จ�ำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ 
ได้แก่ น�ำ้มนันวด และลกูประคบ เป็นการเพิม่มลูค่า 
ผลิตภัณฑ์จากพริกพรานของชุมชน ท้ังเป็น 
การพฒันาคุณภาพชวีติ และยกระดับรายได้ครวัเรอืน 
ให้สูงขึ้น

อภิปรายผล
	 การวิเคราะห์ (SWOT Analysis) ส่วน
ประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้าน
ยางน�้ำกลัดเหนือ ต�ำบลยางน�้ำกลัดเหนือ อ�ำเภอ
หนองหญ้าปล้อง จงัหวดัเพชรบรุจีดุแขง็ (Strength) 
เป็นการพิจารณาจุดเด่นผลิตภัณฑ์ของชุมชน  
ในชุมชนบ้านยางน�้ำกลัดเหนือ ต�ำบลยางน�้ำกลัด
เหนือ อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัดเพชรบุรี  
มีผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ คือ พริกพราน  
ถอืเป็นสินค้าท่ีมคีณุภาพ นอกจากนัน้ต้นทุนการผลติ
สินค้าต�่ำ จุดอ่อน (Weakness) เป็นการพิจารณา
จดุด้อยหรอืข้อเสียผลติภณัฑ์พรกิพรานของชมุชน 
ควรที่จะปรับปรุงแก้ไขจุดอ่อน ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ 
ยงัไม่สอดคล้องกบัความต้องการของตลาด ยงัไม่มี
การก�ำหนด ราคาสินค้าและเครื่องหมายการค้า 
ที่เป็นมาตรฐาน ผู้บริโภคไม่ทราบแหล่งซื้อและ 
ไม่สามารถจัดหามาได้ ความต้องการผลิตภัณฑ์ 
ทีผ่ลติขึน้มาก็ไม่สามารถตอบสนองความต้องการ
ของผู้บริโภคได้ ช่องทางการจัดจ�ำหน่ายไม่ 
เพยีงพอ ท้ังยงัไม่มงีบประการการโฆษณา โอกาส 
(Opportunity) เป็นการพิจารณาถึงข้อได้เปรียบ 
ของผลิตภัณฑ์พริกพรานของชุมชน เพื่อน�ำไปใช้ 
ในการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด โดยมี
การพัฒนาเครือข่ายองค์ความรู้จากการประชุม 
ผูเ้ชีย่วชาญและผูม้ส่ีวนเก่ียวข้อง และควรจดัประชมุ
อบรมเชิงปฏิบัติ เพื่อสร้างองค์ความรู้การแปรรูป

อุปสรรค (Threat)
- ไม่สามารถสือ่สารไปยงัตลาด
เป้าหมายได้
- ขาดวธิกีารน�ำเสนอผลติภณัฑ์
ที่เสนอขายวัตถุประสงค์ของ
การส่งเสริมการตลาด

โอกาส (Opportunity)
- พัฒนาเครือข่ายองค์ความรู้
จากการประชุมผู ้เชี่ยวชาญ
และผู้ที่เกี่ยวข้อง
- จัดประชุมอบรมเชิงปฏิบัติ
การเพื่อสร้างองค์ความรู้การ
แปรรูปผลิตภัณฑ์ให้กับชุมชน

จุดอ่อน (Weakness)
- ผลิตภัณฑ์ไม่สอดคล้องกับ
ความต้องการของตลาด
- ขาดการก�ำหนดราคาและ
เครื่องหมายการค้าที่ เป ็น
มาตรฐาน
- ขาดช่องทางการจดัจ�ำหน่าย 
และการประชาสัมพันธ์

จุดแข็ง (Strength)
- มผีลติภณัฑ์ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ 
คือพริกพราน
- เป็นสินค้าที่มีคุณภาพ
- ต้นทุนการผลิตต�่ำ



แนวทางการพัฒนาการยกระดับผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าของ 
กลุ่มผู้ปลูกพริกพรานในชุมชนบ้านยางน้ำ�กลัดเหนือ ตำ�บล...

1068 ดรุณี ทิพย์ปลูก, ดารัณ พราหมณ์แก้ว, เสาวลักษณ์ วิบูรณ์กาล, 
กมลทิพย์ รักเกียรติยศ, สมบัติ ไวยรัช, วรรณีศา สีฟ้า

ผลติภณัฑ์ให้กับชมุชน โดยส่งเสรมิการน�ำประเด็น
เก่ียวกับภมูปัิญญาท้องถิน่มาเป็นสิง่จงูใจ สอดคล้อง
กับการศกึษาของวงศ์ธรีา สุวรรณนิ (2563) ท่ีพบว่า 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีอิทธิพลทางตรงในทิศทาง
บวกกับการเพิ่มมูลค่าสินค้าชุมชน และอุปสรรค 
(Threat) เป็นการพจิารณาข้อเสียเปรยีบ ข้อจ�ำกัด 
หรือปัญหาของผลิตภัณฑ์พริกพรานของชุมชน  
ยังไม่ส่ือสารไปยังตลาดเป้าหมายเพื่อเป็นการ
ส่งเสริมการตลาด ควรมีวิธีการท่ีจะบอกให้ลูกค้า
ทราบเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่เสนอขายวัตถุประสงค์
ของการส่งเสริมการตลาด 

	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์พริกพราน ของ 
ชุมชนบ้านยางน�ำ้กลดัเหนอื ต�ำบลยางน�ำ้กลดัเหนอื 
อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัดเพชรบุรี สามารถ 
แปรรูปผลผลิตจากพริกพรานเป็นผลิตภัณฑ ์
ทางสมุนไพรเพื่อสุขภาพ ได้จ�ำนวน 2 ผลิตภัณฑ์  
ได้แก่ น�้ำมันนวด และลูกประคบ สอดคล้องกับ 
การศึกษาของวรานันท์ บัวจีบ, วีณา จิรัจฉริยากูล 
และวรางคณา ชิดช่วงชัย (2561) ท่ีได้มีการน�ำ
พริกพรานไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์สมุนไพร คือ 
ยาสีฟันและน�้ำยาบ้วนปาก เป็นการเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์จากพริกพรานของชุมชน ทั้งเป็นการ
พัฒนาคุณภาพชีวิต และยกระดับรายได้ครัวเรือน
ให้สูงขึ้น โดยสอดคล้องกับงานวิจัยของมาโนชย์  
นวลสระ และคณะ (2564) ที่มุ่งเน้นการสร้าง 
ผู้ประกอบการให้เป็นผู้ที่มีความรู้ความเข้าใจใน
การสร้างและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนให้ตรงกับ
ความต้องการของลูกค้า มีการพัฒนาสินค้าโดย
คงไว้ซึ่งอัตลักษณ์ของถิ่นก�ำเนิดควบคู่ไปกับการ
สร้างมาตรฐานให้กับสินค้า มีการพัฒนาทั้งในตัว
ผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพโดยเฉพาะสินค้าชุมชน
สอดคล้องกับการศึกษาของ Hermawan (2021) 
ราคา บรรจุภัณฑ์ การประชาสัมพันธ์ การเพิ่ม
ช่องทางการจดัจ�ำหน่าย เช่น ช่องทางการขายผ่าน 
รูปแบบออนไลน์ (จรัสศรี โนมี และคณะ, 2562)  

ซึ่งเป็นไปตามแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด 
และในการเพิ่มมูลค่าทางการตลาดให้มากขึ้นนั้น
ควรมีการน�ำภูมิปัญญาท้องถิ่นและเทคโนโลย ี
ทีเ่หมาะสมมาประยกุต์ใช้ในการปรบัปรงุและพฒันา
ผลิตภัณฑ์ นอกจากนั้นปัจจัยเก่ียวกับศักยภาพ
และความเข้มแข็งของกลุ่มถือเป็นอีกหนึ่งปัจจัย
ที่ส�ำคัญต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนให้
ประสบผลส�ำเร็จโดยต้องอาศัยหลักการกระตุ้นให้
เกิดกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนและใช้กลุ่ม
ที่ประสบความส�ำเร็จเป็นต้นแบบในการพัฒนา
สอดคล้องกับผลการศกึษาของอจัจมิา ศภุจรยิาวตัร  
(2565) แสดงให้เห็นว่าสินค้าของชุมชน  
โดยอาศัยหลักการกระตุ้นให้เกิดกระบวนการ
มีส่วนร่วมของชุมชน ส่งเสริม พัฒนาคุณภาพ 
และมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อพัฒนา 
ผลติภณัฑ์ให้มคีณุภาพตรงตามความต้องการของ
บริโภคและเกิดความพึงพอใจในตัวผลิตภัณฑ์

ข้อเสนอแนะ
	 ข้อเสนอแนะส�ำหรับการน�ำงานวิจัย
ไปใช้
	 จากผลการวิจัยสามารถน�ำข้อมูลไป
ประยุกต์ใช้เพื่อเป็นแนวทางการพัฒนาการ 
ยกระดับผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ ์
ชุมชนและท้องถิ่นให้กับจังหวัดเพชรบุรีต่อไป

	 1. จากการวิเคราะห์ (SWOT Analysis) 
ส่วนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชน 
บ้านยางน�้ำกลัดเหนือ ต�ำบลยางน�้ำกลัดเหนือ  
อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จงัหวดัเพชรบรุ ีนัน้ สามารถ
น�ำปรบัประยกุต์ใช้การวเิคราะห์ (SWOT Analysis) 
จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค เพื่อแก้ไข
ปัญหาภายในและภายนอกของผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชนให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 

	 2. จาการการพฒันาผลติภณัฑ์พรกิพราน 
ของชมุชนบ้านยางน�ำ้กลดัเหนอื ต�ำบลยางน�ำ้กลดั
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เหนอื อ�ำเภอหนองหญ้าปล้อง จงัหวดัเพชรบรุ ีนัน้ 
สามารถแปรรปูผลผลติจากพรกิพรานเป็นผลติภณัฑ์
ทางสมุนไพรเพื่อสุขภาพ ได้จ�ำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ 
สามารถน�ำไปเป็นแนวทางในการพฒันาผลติภณัฑ์
ของชมุชนต่อไป เพือ่เป็นการเพิม่มลูค่าผลติภณัฑ์
ของชุมชนและสามารถยกระดับรายได้ครัวเรือน 
ให้สูงขึ้น

	 ข้อเสนอแนะเพือ่การวิจยัในครัง้ต่อไป
	 1. ควรท�ำการวจิยัเรือ่งวเิคราะห์ (SWOT 
Analysis) ผลติภณัฑ์ชมุชนและท้องถิน่ของจงัหวดั

เพชรบรุ ีโดยเน้นถงึการสร้างความพอใจผลติภณัฑ์
ชุมชนและท้องถิ่นให้แก่ผู้บริโภค และสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคเป็นส�ำคัญ

	 2. ควรท�ำการวิจัยเรื่องพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชมุชนและท้องถิน่ เพือ่เพิม่ศกัยภาพทางการตลาด 
เพื่อส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพและมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชนเสริมสร้างความเป็นผู้ประกอบ
การบนพื้นฐานของความรู้และเสริมสร้างความ 
เข้มแข็งของชุมชนต่อไป
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