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บทคัดย่อ
	 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาอุดมการณ์ และกลวิธีทางภาษาท่ีใช้สื่ออุดมการณ์เก่ียวกับ 
การท่องเท่ียวในวาทกรรมการท่องเทีย่วของนติยสาร (นติยสารอนสุาร อ.ส.ท. และนติยสารเพือ่นเดินทาง)  
ที่เผยแพร่ระหว่าง พ.ศ. 2530-2559 จ�ำนวน 720 ฉบับ ผู้วิจัยเลือกศึกษาเฉพาะบทความแนะน�ำ
สถานท่ีท่องเท่ียว บทบรรณาธิการ และคอลัมน์ถาม-ตอบจดหมายของผู้อ่าน โดยใช้แนวทางทฤษฎี
วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis) ของแฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, 1995,  
p. 59) เป็นกรอบในการวเิคราะห์ ผลการศกึษาปรากฏดงันี ้นติยสารเพือ่การท่องเทีย่วของไทยถา่ยทอด
อุดมการณ์ส�ำคัญ 5 อุดมการณ์ ได้แก่ อุดมการณ์ทุนนิยม อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท 
อุดมการณ์การพัฒนา อุดมการณ์ความเป็นไทย และอุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม โดยผู้ผลิตได้ประกอบ
สร้างและถ่ายทอดอุดมการณ์ทั้งหมดผ่านกลวิธีทางภาษา 10 กลวิธี ได้แก่ การใช้ค�ำเรียกขาน ค�ำแสดง 
อาการ การใช้อุปลักษณ์ แสดงทัศนภาวะ การอ้างถึง การขยายความ การใช้สหบท การใช้มูลบท  
การตั้งค�ำถามเชิงวาทศิลป์ และการใช้จุดจับใจเชิงข่าว ซึ่งตลอดระยะเวลา 30 ปี นิตยสารถ่ายทอด 
และผลิตซ�้ำอุดมการณ์ตามการปฏิสัมพันธ์ที่มีต่อเหตุการณ์ในสังคม นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยว  
และภาวะเศรษฐกิจของประเทศในช่วงเวลาต่างๆ 
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บทน�ำ
	 การท่องเที่ยวเป็นภาคอุตสาหกรรมหนึ่ง 
ทีร่ฐับาลแต่ละประเทศให้ความส�ำคญั หลายประเทศ
น�ำนโยบายส่งเสรมิการท่องเทีย่วมาใช้เพือ่พฒันา
และแก้ปัญหาเศรษฐกิจภายในประเทศทีก่�ำลงัตกต�ำ่ 
ส�ำหรบัประเทศไทยการท่องเทีย่วเป็นอตุสาหกรรม
ส�ำคัญที่ใช้สร้างรายได้และกระจายรายได้ของ
ประเทศ (ศิริขวัญ วิเชียรเพลิศ, 2564, หน้า ข) 
จากถ้อยค�ำแถลงต่อสภาผู้แทนราษฎรของพล
เอกประยุทธ์ จันทร์โอชา อดีตนายกรัฐมนตรี ได้
กล่าวถึงงบประมาณรายจ่ายประจ�ำปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2565 ว่ารฐับาลได้ก�ำหนดให้การสร้างรายได้
จากการท่องเที่ยว เป็นหนึ่งใน 11 เรื่อง ภายใต้งบ
ประมาณรายจ่ายบรูณาการ (รฐับาลไทย, ม.ป.ป.) 
ดังนั้นจึงเห็นได้ว่า รัฐบาลไทยชุดดังกล่าวมีความ
ตั้งใจน�ำการท่องเท่ียวมาใช้เป็นเครื่องมือส�ำคัญ 
ในการสร้างและกระจายรายได้ภายในประเทศ 

	 อย่างไรก็ตาม แม้ว่าสถานการณ์แพร่ระบาด 
ของเชื้อไวรัสโควิด 19 จะส่งผลกระทบ 

ท�ำให้การท่องเท่ียวทัง้ในประเทศและต่างประเทศ
เคยหยดุชะงกัลง แต่รฐับาลไทยภายใต้การน�ำของ 
พล.อ.ประยทุธ์ จนัทร์โอชา อดีตนายกรฐัมนตรไีด้มี
การผลกัดันและออกนโยบายส่งเสรมิการท่องเท่ียว 
ภายในประเทศอย่างต่อเนือ่ง เช่น โครงการเทีย่วปันสขุ  
(พ.ศ. 2563) โครงการเราเท่ียวด้วยกัน (พ.ศ. 2563-
2565) โครงการทัวร์เที่ยวไทย (พ.ศ. 2564-2565) 
โครงการฮักไทย (HUG THAIS) (พ.ศ. 2564) 
โครงการส่งเสริมการท่องเท่ียว Lifestyle Travel 
@ภาคกลาง (พ.ศ. 2564) เว็บไซต์ฐานเศรษฐกิจ 
(ฐานเศรษฐกิจ, 2563) ระบุข้อมูลการสัมภาษณ์
ของนายยุทธศักด์ิ สุภสร ผู้ว่าการการท่องเท่ียว 
แห่งประเทศไทย ท่ีกล่าวถึงแผนปฏิบัติการ 
ส่งเสริมการท่องเที่ยวประจ�ำปี 2563-2564 สรุป
ได้ว่า โครงการที่เกิดขึ้นในช่วงท่ีมีสถานการณ์ 
การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโควดิ 19 นั้น ล้วนมา
จากทศิทางการส่งเสรมิตลาดในประเทศ 3 ด้าน คือ 
กระตุน้การเตบิโตของนกัท่องเทีย่วภายในประเทศ
อย่างสมดลุ สร้างสรรค์ประสบการณ์ท่องเทีย่ว และ 

Abstract
	 This research aims to study ideologies constructed and linguistic strategies used 
in tourism in Thai travel magazines. These were the Osotho Magazine and the Traveller’s  
Companion Magazine between 1987 and 2016, a total of 720 copies. The researcher analyzed 
the articles about tourist attractions, editorials, and Q & A columns following the framework of 
Critical Discourse Analysis (CDA) (Fairclough, 1995, p. 59). Thai travel magazines conveys  
five ideologies; Capitalistic ideology, Urbanization-Rural ideology, Development Ideology, Thai 
ideology, and Social class ideology. Thai travel magazines have conveyed all the ideologies 
through 10 language strategies; naming, dynamic verbs, metaphors, modalities, referencing, 
modifications, intertextuality, presuppositions, rhetorical questions, and news appeals, five 
ideologies of which can be continually found in Thai tourism magazines throughout 30 years. 
Certain of these ideologies were manifest at a certain times and reproduce the ideals based  
on interactions with social events, tourism promotion policies, and the country’s economic  
system at different times. 
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พฒันาคณุค่าแบรนด์ให้เทียบเท่าคุณค่าการท่องเทีย่ว 
ต่างประเทศ 

	 จากประเด็นข้างต้น การท่องเท่ียวจึง
ไม่ต่างจากผลิตภัณฑ์ชนิดหนึ่งท่ีผลิตขึ้นมาเพื่อ
จ�ำหน่ายเป็นสินค้าท่ีมีรูปแบบเชิญชวนให้ผู้สนใจ
ซื้อหา โดยผูซ้ือ้ตอ้งตดัสนิใจซือ้ก่อนทีจ่ะได้สมัผสั
ตวัสินค้าจรงิ ดังนัน้การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย 
จงึได้จดัท�ำสือ่โฆษณาและประชาสมัพนัธ์กิจกรรม
ท่องเที่ยวในแคมเปญต่างๆ ขึ้นในหลายรูปแบบ 
เช่น สื่อวิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน์ แผ่นพับ 
ใบปลิว โปสเตอร์ และนิตยสาร 

	 ส�ำหรับนิตยสารที่มีการน�ำเสนอเรื่องราว
การท่องเที่ยวโดยตรงเล่มแรกของไทย เริ่มต้นขึ้น 
ในสมัยรัชกาลท่ี 8 ชื่อว่า “ท่องเท่ียวสัปดาห์”  
เป็นนิตยสารรายสัปดาห์ ออกโดยแผนกส่งเสริม
การท่องเที่ยว กรมพาณิชย์ กระทรวงเศรษฐการ 
(ฉวีวรรณ สุวรรณโชคอิสาน, 2529, หน้า 12-17) 
ต่อมาภาคเอกชนเริ่มให้ความสนใจ จึงได้จัดท�ำ
นิตยสารท่องเที่ยวขึ้นมากมายหลายฉบับ โดย 
นฤพนธ์ เอื้อธนวันต์ (2539, หน้า 5) ได้รวบรวม
รายชื่อนิตยสารท่องเท่ียวตั้งแต่อดีตจนถึง พ.ศ. 
2539 พบว่าในช่วงก่อน พ.ศ. 2530 ซึ่งเป็นปี
สนบัสนนุการท่องเทีย่วไทยอย่างจรงิจงั มนีติยสาร
ท่องเท่ียวที่เคยวางจ�ำหน่ายหลากหลาย เช่น  
ท่องเทีย่วสปัดาห์ อนสุาร อ.ส.ท. เดินทางท่องเทีย่ว 
เพื่อนเดินทาง ชีวิตกลางแจ้ง เที่ยวทั่วแดน เที่ยว
รอบโลก นติยสารเหล่านีบ้างฉบบัได้มกีารปรบัปรงุ
เปลีย่นแปลง ตลอดจนทยอยปิดตวัลง แต่นติยสาร
บางรายชื่อก็ได้มีการผลิต และวางจ�ำหน่ายให้แก่
ผู้บริโภคอย่างยาวนาน โดยเฉพาะในช่วง พ.ศ. 
2530-2559 รวมระยะเวลา 30 ปี นติยสารท่องเทีย่ว
ที่เผยแพร่ในขณะนั้น คือ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. 
และนิตยสารเพื่อนเดินทาง ทั้ง 2 รายชื่อ เป็น
นิตยสารรุ่นบุกเบิกที่มีความคงทน และสม�่ำเสมอ
ในการเผยแพร่ข้อมูล 

	 ด้วยเหตุนี้นิตยสารท้ัง 2 รายชื่อ จึงมี
ความน่าสนใจในฐานะเป็นเครื่องมือบันทึกการ
ท่องเท่ียวของไทย ตลอดจนเป็นพื้นที่ผลิตและ
ถ่ายทอดการเปลี่ยนแปลงดังกล่าวออกสู่ผู้บริโภค
ในแต่ละยุคได้เป็นอย่างดี โดยนิตยสารอนุสาร  
อ.ส.ท. เป็นนิตยสารตัวแทนจากภาครัฐ ขณะที่
นิตยสารเพื่อนเดินทาง เป็นนิตยสารตัวแทนจาก
ภาคเอกชน 

	 ท่ีผ่านมามีงานวิจัยหลายชิ้นท่ีศึกษา
การน�ำเสนอเนื้อหาการท่องเท่ียวในนิตยสารและ
พบว่านิตยสารมีส่วนส�ำคัญในการประกอบสร้าง
อุดมการณ์ ซึ่งขึ้นอยู่กับบริบทต่างๆ ของสังคม 
เช่น งานวจิยัเรือ่ง “นติยสารแนวท่องเทีย่ว: ศกึษา
องค์กร เนือ้หา และผูร้บัสาร” (นฤพนธ์ เอือ้ธนวนัต์,  
2539) ซึ่งเป็นการศึกษาที่มุ่งเปรียบเทียบองค์กร
ผู้ผลิตนิตยสารแนวท่องเท่ียวท่ีเป็นองค์กรของรัฐ 
(นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท.) และองค์กรที่เป็นของ
ภาคเอกชน (นิตยสารเพื่อนเดินทาง และนิตยสาร 
แค้มปิ้งท่องเท่ียว) พร้อมท้ังส�ำรวจเนื้อหาของ
นติยสารแต่ละชือ่ฉบบั พบว่า องค์กรผูผ้ลตินติยสาร
ทัง้ 3 ชือ่ฉบบัมคีวามแตกต่างกนั โดยแต่ละองค์กร
จะไม่มีการก�ำหนดนโยบายในการจัดท�ำนิตยสาร 
ยกเว้นนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. ส่วนเนื้อหาของ 
แต่ละชือ่ฉบบัก็มคีวามแตกต่างกันไปตามลกัษณะ
ขององค์กรและกลุม่เป้าหมาย ในด้านความสอดคล้อง
ของผูส่้งสารกับผูร้บัสาร พบว่ามคีวามสอดคล้องกัน 
เนื่องจากเป็นกลุ่มเป้าหมายโดยตรง นอกจากนี ้
ยงัพบอกีว่าการจดัการทางธรุกิจของแต่ละองค์กร
จะแตกกันไปตามลักษณะและขนาดขององค์กร 
และรายได้จากธุรกิจ

	 การศึกษา “บทบาทของอนุสาร อ.ส.ท. 
ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวไทย” ของ อิทธิพันธ์ 
พัฒนานุพงษ์. (2539) พบประเด็นที่น่าสนใจ คือ  
ตามความคิดเห็นของผู้อ่านท่ีเป็นสมาชิกและ
ประชาชนทัว่ไปมองว่านติยสารอนสุาร อ.ส.ท. เป็น
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นติยสารทีม่จีดุเด่นด้านเนือ้หา และมบีทบาทส�ำคัญ
ในการเป็นข้อมูลด้านการท่องเท่ียว จนบางครั้ง 
ผู้อ่านมีความสนใจที่จะไปเท่ียวตามการน�ำเสนอ 
ในนติยสาร ท�ำให้สามารถสนันษิฐานได้ว่านติยสาร
ท่องเท่ียวไม่ได้ท�ำหน้าที่เป็นเพียงสื่อท่ีเผยแพร่
ข้อมูลหรือเรื่องราวที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว
เท่านั้น แต่ยังมีบทบาทเป็นผู้ผลิตและถ่ายทอด 
ชดุความคิดบางอย่างท่ีส่งผลต่อความคิด ความเชือ่  
และวิถีปฏิบัติของผู้คนในสังคมด้วย 

	 การศึกษาเรื่อง “วาทกรรมโฆษณา การ
ท่องเที่ยว: ภาพแทน ตัวตน และความเป็นไทย” 
ของ สรณี วงศ์เบี้ยสัจจ์. (2544) เป็นงานวิจัยที่
ศกึษาวาทกรรมสือ่โฆษณาของการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทยที่ตีพิมพ์ในนิตยสารไทม์และนิวส์วีค 
(Asian edition) โดยใช้กรอบแนวคิดวาทกรรมเชงิ
วิพากษ์ พบว่ามีการสร้างและสื่อความหมายภาพ
แทนความเป็นไทยแบบส่งออกที่มีการปั้นแต่งขึ้น
บนอดุมการณค์วามเปน็ไทยทีน่ยิามได้ ท�ำให้เปน็
รปูธรรมได้ ขายได้ และต้องธ�ำรงรกัษา ซึง่นอกจาก
ส่ือโฆษณามกีารใช้ประโยชน์จากระบบอดุมการณ์
ทีถ่กูสถาปนาเป็นระบบความเป็นจรงิในสงัคมแล้ว  
สื่อโฆษณาเหล่านี้ยังถูกใช้ประโยชน์ในการ
ตอกย�ำ้ เชดิชู จรรโลง ส่งผลให้อดุมการณ์เหล่านัน้ 
โดดเด่น หนักแน่น และมีน�้ำหนักความน่าเชื่อถือ 
อนัเป็นภาพแทนความเป็นไทยท่ีถกูสร้าง และน�ำไป 
ขายในตลาดต่างประเทศเท่านั้น 

	 การศึกษา “ความเป็นธรรมชาติใน 
วาทกรรมท่องเทีย่วไทย” ของ ภพูงนั ดาวกระจาย  
(2560) เป็นการวิเคราะห์กลวิธีที่ใช้น�ำเสนอ 
ความหมายเกีย่วกับธรรมชาตแิละความเป็นธรรมชาต ิ
ในสื่อสิ่งพิมพ์สาธารณะ (นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. 
และนติยสารหนกีรงุไปปรงุฝัน) และในสถานท่ีจรงิ 
รวมท้ังวเิคราะห์เพือ่ค้นหาความหมายของความเป็น
ธรรมชาตใินวาทกรรมท่องเทีย่ว พบว่าการน�ำเสนอ
ความหมายของความเป็นธรรมชาติในวาทกรรม

ท่องเที่ยวสามารถตีความได้เป็น 6 ความหมาย 
ได้แก่ ความเป็นธรรมชาติคือความบริสุทธิ์ ความ
เป็นธรรมชาติคือความสงบ ความเป็นธรรมชาติ
คอืความสวยงามอดุมสมบรูณ์ ความเป็นธรรมชาติ
คือความรู้ ความเป็นธรรมชาติคือความศักดิ์สิทธิ์  
และความเป็นธรรมชาติคือทรัพยากร

	 รวมถงึ การศกึษา “ปรจิเฉทสารคดีท่องเทีย่ว 
ในอนสุาร อ.ส.ท.” ของ มญัชสุา องัคะนาวนิ (2547) 
ซึ่งเป็นการศึกษาองค์ประกอบและกลวิธีการเล่า
เรือ่งในสารคดีท่องเทีย่ว และการเชือ่มโยงความใน
ปริเฉทสารคดีท่องเที่ยว พบว่า สารคดีท่องเที่ยว
ในนิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. แสดงความสัมพันธ์
กันด้วยองค์ประกอบของบทน�ำ เนื้อเรื่อง บทสรุป 
และบทส่งท้าย ซึง่สามารถแยกแต่ละองค์ประกอบ
ออกจากกันได้โดยตดัสินการแสดงล�ำดับเวลาและ 
รูปภาษาท่ีใช้ มีกลวิธีการเล่าเรื่องด้วยการใช้ค�ำ
บอกเวลาเป็นแกนในการด�ำเนนิเรือ่งตัง้แต่ต้นจนจบ  
โดยมีผู้เขียนเป็นผู้เล่าเรื่องราวการท่องเที่ยวผ่าน
มุมมองของตนเอง รวมทั้งมีลักษณะการเชื่อมโยง
ความ 3 ประเภท ได้แก่ การอ้างถงึ การใช้ค�ำเชือ่ม 
และการใช้ค�ำศัพท์ 

	 ท้ังหมดเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษา 
งานวิจัยที่ชี้ให้เห็นว่า นิตยสารมีส่วนส�ำคัญใน 
การประกอบสร้างอุดมการณ์ ซึ่งขึ้นอยู่กับบริบท
ทางสงัคม วตัถปุระสงค์การสือ่สาร กลุม่เป้าหมาย 
ฯลฯ และแม้ที่ผ่านมาจะมีงานวิจัยท่ีมุ่งศึกษา 
วาทกรรมด้านต่างๆ ในนิตยสารมาบ้างแล้ว  
แต่ยังไม่มีผู้ใดศึกษาวาทกรรมการท่องเท่ียวใน
นิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย ผู้วิจัยจึง
สนใจศึกษาค้นหาว่าในแง่การท่องเท่ียวภายใน
ประเทศนัน้มกีารประกอบสร้าง และส่ือความหมาย
อุดมการณ์ท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวอย่างไร 
ตลอดจนแต่ละยุคสมัยการน�ำเสนออุดมการณ์มี
การปรับเข้ากับบริบททางสังคมในแต่ละช่วงสมัย
อย่างไร ซึง่ท้ังหมดจะท�ำให้คนในสงัคมโดยเฉพาะ 
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นักท่องเท่ียวเข้าใจว่าความคิด หรือวิถีปฏิบัติ
ของนักท่องเท่ียวภายในประเทศด�ำเนินไปภาย
ใต้อุดมการณ์ใดบ้าง และวัตถุประสงค์ในการผลิต
อุดมการณ์นั้นๆ เกิดขึ้นมาเพื่ออะไร 

วัตถุประสงค์
	 1. เพือ่ศกึษาอดุมการณ์ท่ีส่ือผ่านภาษาใน
นิตยสารเพื่อการท่องเที่ยวของไทย ตามแนวทาง
การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ระหว่าง 
พ.ศ. 2530-2559 

	 2. เพือ่ศึกษากลวธิทีางภาษาทีใ่ช้น�ำเสนอ
อุดมการณ์เก่ียวกับการท่องเท่ียวในนิตยสารเพื่อ
การท่องเที่ยวของไทย ระหว่าง พ.ศ. 2530-2559 

วิธีการศึกษา
	 งานวิจัยชิ้นนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ
ศึกษาจากนิตยสารเพื่อการท่องเท่ียวของไทย
จ�ำนวน 2 รายชื่อ คือ นิตยสารอนุสาร อ.ส.ท. เป็น
ตัวแทนจากภาครัฐ และนิตยสารเพื่อนเดินทาง 
เป็นตัวแทนจากภาคเอกชน โดยรวบรวมระหว่าง  
พ.ศ. 2530-2559 รวมระยะเวลา 30 ปี จ�ำนวนท้ังสิน้  
720 ฉบับ มาคัดเลือกข้อมูล ซึ่งผู้วิจัยได้เลือก
ศึกษาเฉพาะบทความแนะน�ำสถานที่ท่องเท่ียว 
บทบรรณาธิการ และคอลัมน์ถาม-ตอบจดหมาย
ของผู้อ่าน (ไม่นับข้อมูลที่ซ�้ำกัน) จากนั้นน�ำมา
ศึกษาตามแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับวาท
กรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse 
Analysis) ของแฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, 1995,  
p. 59) ท้ังนี ้ผูว้จิยัได้น�ำมาประยกุต์ใช้ในการศึกษา
แบ่งเป็น 3 มิติ ดังนี้

	 มิติที่ 1 ตัวบท (text) เป็นการวิเคราะห์ 
รูปภาษาในเชิงพรรณนา โดยใช้ความรู ้ทาง 
ภาษาศาสตร์มาอธบิาย เช่น อรรถศาสตร์ วากยสมัพนัธ์ 
หรอืวจันปฏบิตัศิาสตร์ ซึง่ในการศกึษาครัง้นี ้ตวับท 
คือ ข้อมลูภาษาทีผู่ว้จิยัจะน�ำมาวเิคราะห์กลวธิทีาง
ภาษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2

	 มิติที่  2 วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม  
(discourse practice) เป็นการวเิคราะห์บรบิทของ
การสื่อสารในแง่การผลิตตัวบท การบรโิภคตัวบท 
และการกระจายตัวบท ซึ่งสัมพันธ์กับเหตุการณ์ 
ทางสังคม ในการศึกษานี ้วิถปีฏิบัตทิางวาทกรรม  
คือ กระบวนการท่ีก่อให้เกิดตวับท ได้แก่ วตัถปุระสงค์
ของผู้ผลิต ความเป็นมาของผู้ผลิตและผู้บริโภค 
ตัวบท เพื่อช่วยในการตีความตัวบท คือ ในฐานะ
ของการเป็นส่ือมวลชนทีผ่ลติส่ือเพือ่คนจ�ำนวนมาก
ย่อมมีอิทธิพลต่อผู้บริโภค ซึ่งก็คือ นักท่องเท่ียว 
ที่ต่างก็แสดงความสัมพันธ์ซึ่งกันและกันตาม 
รูปแบบของนิตยสารท่องเที่ยว ท่ีท�ำให้เห็นว่า 
นักท่องเที่ยวเป็นเพื่อนที่สามารถชักชวน แนะน�ำ 
หรือบอกกล่าวเรื่องต่างๆ ได้ เป็นต้น 

	 มิติท่ี 3 วิธีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม 
(sociocultural practice) เกีย่วข้องกบัประเด็นเรือ่ง
อ�ำนาจและอุดมการณ์ ว่ามีบทบาทและผลกระทบ
ในสงัคมอย่างไร ในการศึกษาครัง้นี ้วธิปีฏบิตัทิาง
สังคมวฒันธรรม คอื บรบิททางสังคมและวฒันธรรม 
ในขณะท่ีนิตยสารวางเผยแพร่ตามท้องตลาด 
ในช่วงสมัยต่างๆ รวมไปถึงปัจจัยด้านอื่น เช่น 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ นโยบาย
การท่องเที่ยว ภาวะทางเศรษฐกิจ ภาวะทางการ
เมือง ย่อมมีผลต่อการผลิตตัวบทในนิตยสาร 
เพือ่การท่องเทีย่วของไทย ซึง่ผูว้จิยัน�ำมติทิี ่2 และ 
3 มาช่วยในการวเิคราะห์อดุมการณ์การท่องเทีย่ว
ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1

ผลการศึกษา
	 จากผลวเิคราะห์ข้อมลูสามารถสรปุผลได้
ดังนี้

	 1. อุดมการณ์ที่สื่อผ่านภาษาในนิตยสาร
เพือ่การท่องเทีย่วของไทย ตามแนวทางการศึกษา
วาทกรรมวเิคราะห์เชงิวพิากษ์ระหว่าง พ.ศ. 2530-
2559



อุดมการณ์ที่ปรากฏในวาทกรรมการท่องเที่ยวของนิตยสาร 
เพื่อการท่องเที่ยวของไทย

1106 พัชราภรณ์ คชินทร์, เชิดชัย อุดมพันธ์

	 จากการศึกษาพบว่า นิตยสารเพื่อการ
ท่องเที่ยวของไทยมีการถ่ายทอดชุดความคิดท่ี
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 6 ชุดความคิด ได้แก่ 
นกัท่องเท่ียวทีพ่งึประสงค์ การเป็นเจ้าบ้านทีดี่ ต่าง
จงัหวดันยิม ความเป็นไทย การมอียูข่องชนชัน้ทาง
สงัคม และการยอมรบัประโยชน์ของการท่องเทีย่ว 
(การท่องเที่ยวสร้างประโยชน์ให้แก่ผู้ท่องเท่ียว 
และการท่องเท่ียวสร้างประโยชน์ให้แก่ประเทศ) 
ชดุความคิดเหล่านีท้�ำงานภายใต้อดุมการณ์ส�ำคญั 
5 อุดมการณ์ โดยมีรายละเอียดดังนี้

	 1.1 อุดมการณ์ทุนนิยม เป็นอุดมการณ์ 
ท่ีเกิดขึ้นภายใต้เศรษฐกิจแบบทุนนิยมท่ีท�ำให้ 
การท่องเทีย่วไม่ได้เป็นเพยีงสนิค้าทีต่อบสนองใน
เชงิการพกัผ่อนหรอืสร้างความเพลดิเพลนิเท่านัน้ 
แต่เป็นสินค้าท่ีมมีลูค่าทางสญัญะท่ีถกูน�ำไปใช้เพือ่
ตอบสนองการใช้ชีวิตในแง่มุมอื่นๆ ด้วย โดยเป็น
อุดมการณ์ที่ปฏิบัติการอยู่เบื้องหลังชุดความคิด 
นกัท่องเทีย่วท่ีพงึประสงค์ การเป็นเจ้าบ้านทีดี่ และ
การยอมรับประโยชน์ของการท่องเที่ยว 

	 1.2 อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็น
ชนบท เป็นอดุมการณ์ท่ีเกิดขึน้จากการเปลีย่นแปลง
รูปแบบทางสังคมของไทยจากสังคมเกษตรกรรม
สู่การเป็นสังคมอุตสาหกรรมการผลิตและบริการ 
โดยการขยายตัวของเมืองท่ีมาพร้อมกับความ
เจริญด้านโครงสร้างพื้นฐานท�ำให้เกิดภาพความ
แตกต่างระหว่างพื้นที่จนเกิดการนิยามความเป็น
เมืองความเป็นชนบทขึ้น ซึ่งรัฐมีบทบาทค่อนข้าง
มากต่อการผลักดันให้มีความเป็นเมืองความเป็น
ชนบทเกิดขึ้นในสังคมไทย 

	 1.3 อดุมการณ์การพฒันา เป็นอดุมการณ์
ที่แสดงถึงกระบวนการเปลี่ยนแปลงจากสภาพท่ี 
พงึปรารถนาน้อยไปสูส่ภาพท่ีพงึปรารถนามากขึน้  
โดยในงานวิจัยนี้ขออธิบายเฉพาะอุดมการณ ์
การพัฒนาท่ีเก่ียวข้องกับพื้นที่ท่องเที่ยวเท่านั้น 
ซึ่งหมายถึง อุดมการณ์ท่ีแสดงถึงกระบวนการ

เปลี่ยนแปลงสภาพของพื้นที่ที่ผู้คนใช้ด�ำเนินชีวิต 
โดยท่ัวไป ให้กลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ี 
นักท่องเที่ยวอยากมาเยี่ยมเยือน นิตยสารเพื่อ 
การท่องเท่ียวของไทยมกีารน�ำเสนอสถานท่ีท่องเทีย่ว 
กระจายอยู่ตามจังหวัดต่างๆ เป็นจ�ำนวนมาก  
โดยสถานทีท่่องเทีย่วเหล่านัน้ต้องอาศยัการคัดเลอืก  
ตระเตรียม และปรุงแต่งให้เกิดความพร้อมจึงจะ
สามารถน�ำมาใช้รองรับนักท่องเท่ียวได้ กล่าวได้
ว่า เป็นพืน้ท่ีท่ีได้รบัการพฒันาให้กลายเป็นสถานท่ี 
ท่องเที่ยวนั่นเอง ดังนั้นชุดความคิดการท่องเที่ยว
ที่ขับเคลื่อนอยู่ภายใต้อุดมการณ์การพัฒนาก็คือ 
ชุดความคิดต่างจังหวัดนิยม

	 1.4 อุดมการณ์ความเป็นไทย เป็น
อุดมการณ์ที่แสดงถึงลักษณะเด่น อัตลักษณ์ และ
เอกลกัษณ์ของการเป็นชนชาตไิทย อันเป็นผลรวม 
ที่เกิดจากความคิดความเชื่อในชาติ ศาสนา  
พระมหากษตัรย์ิ และวฒันธรรม โดยความเป็นไทย 
มีความลื่นไหล ถูกเปลี่ยนความหมายไปตาม 
ยุคสมัยผ่านอ�ำนาจของผู้ผลิตท่ีมีการนิยามความ
เป็นไทย ซึ่งส่วนใหญ่ล้วนมาจากหน่วยงานต่างๆ 
ในภาครฐั ท�ำให้ความเป็นไทยกลายเป็นสิง่ท่ีมพีลวตั 
ทัง้นีอ้ดุมการณ์ความเป็นไทยได้ถกูถ่ายทอดลงใน
สินค้าท่องเที่ยว ทั้งที่เป็นสถานที่ สิ่งของ อาหาร  
รูปแบบกิจกรรม หรือแม้แต่วิถีชีวิตของผู้คนใน
ภูมิภาคต่างๆ และผลิตซ�้ำเป็นบทความท่องเที่ยว
เผยแพร่ในนติยสารเพือ่การท่องเทีย่วของไทยตลอด
ระยะเวลา 30 ปี (พ.ศ. 2530-2559) และปรากฏชดั 
ในช่วงปี พ.ศ. 2558-2561 ที่มีนโยบายส่งเสริม
การท่องเที่ยว “วิถีไทย” โดยมีการประกอบสร้าง
และถ่ายทอดความหมายความเป็นไทยว่า เป็น 
สิง่ล�ำ้ค่า มคีวามบรสิทุธิ ์ดูลกึลบัน่าค้นหา น่าเรยีนรู ้
เพือ่ให้รูจ้กัรากเหง้าของตนเอง อกีทัง้ควรภาคภมูใิจ 
และหวงแหนไว้เพื่อลูกหลานในอนาคต ดังนั้น 
แม้รฐัไม่ได้ออกนโยบายหรอืกฎหมายบงัคับให้ผูค้น
ท่องเที่ยว แต่ใช้การประกอบสร้างความเป็นไทย 
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ให้มีความหมายเชื่อมโยงกับรากเหง้าและความ
เป็นอดีตของผู้คนในสังคมหลากหลายกลุ่ม การ
ออกเดินทางเพื่อสัมผัสความเป็นไทยในมุมของ
นกัท่องเทีย่วจงึไม่ใช่การถกูบงัคบัฝืนใจ แต่เกิดขึน้
จากการตัดสินใจของตนเอง กลายเป็นการปฏิบัติ
ตามวถิทีางวาทกรรมโดยไม่รูต้วั ซึง่รฐัหวงัผลด้าน
การพัฒนาเศรษฐกิจต่อไป 

	 1.5 อุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม เป็น
อุดมการณ์ที่แสดงถึงการแบ่งกลุ่มบุคคลออกเป็น
ช่วงชั้นตามหลักเกณฑ์ต่างๆ ซึ่งได้ถูกถ่ายทอด 
และผลิตซ�้ำอยู่ในสังคมไทยมาเนิ่นนาน และ
ระดับชนชั้นที่ต่างกันท�ำให้ผู้คนได้รับการกระท�ำ
หรือมีการกระท�ำระหว่างบุคคลหรือระหว่างกลุ่ม 
แตกต่างกัน ดังนั้นการจัดช่วงชั้นทางสังคมย่อม
ชี้ให้เห็นความไม่เท่าเทียมกันของผู้คนในสังคม 
โดยนติยสารเพือ่การท่องเทีย่วของไทยได้ผลติซ�ำ้

พฤตกิรรมท่ีสะท้อนความไม่เท่าเทยีมกันของผูค้น 
และท�ำให้ความไม่เท่าเทียมกันกลายเป็นความ
ชอบธรรม ผ่านเนื้อหาท่ีมีการน�ำเสนอบทบาท
ของการเป็นนักท่องเท่ียวเป็นผู้อุปถัมภ์ และผู้ท่ี
อาศยัในพืน้ทีท่่องเทีย่วเป็นผูร้บัการอปุถมัภ์ อกีท้ัง 
ยังปรากฏการน�ำเสนอเนื้อหาที่สื่อความเท่าเทียม  
ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของอุดมการณ์ความเป็นชนชั้นที่
ถูกผลิตขึ้นจากชนช้ันกลาง เพื่อสร้างความชอบ
ธรรมให้แก่ชนชั้นของตนเอง 

	 2. กลวธิทีางภาษาทีใ่ช้น�ำเสนออดุมการณ์
เก่ียวกับการท่องเทีย่วในนติยสารเพือ่การท่องเทีย่ว
ของไทย ระหว่าง พ.ศ. 2530-2559

	 จากการศึกษาพบว่า นิตยสารเพื่อการ 
ท่องเทีย่วของไทยปรากฏการถ่ายทอดอดุมการณ์
เก่ียวกับการท่องเท่ียวผ่านกลวิธีทางภาษา 10 
กลวิธี ดังรายละเอียดดังต่อไปนี้

ตารางที่ 1	สรุปการถ่ายทอดอุดมการณ์เกี่ยวกับการท่องเที่ยวผ่านกลวิธีทางภาษา 10 กลวิธี
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อุดมการณ์ทุนนิยม 
- ชุดความคิดนักท่องเที่ยวที่พึงประสงค์

√ √ √ √ √

- ชุดความคิดการเป็นเจ้าบ้านที่ดี √ √ √ √ √

- ชุดความคิดความเป็นไทย √ √

- ชุดความคิดการยอมรับประโยชน์ของการท่องเที่ยว √ √ √ √ √ √ √ √ √ √

อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบท 
- ชุดความคิดต่างจังหวัดนิยม

√ √ √ √ √ √ √

อุดมการณ์การพัฒนา 
- ชุดความคิดต่างจังหวัดนิยม

√ √ √ √ √ √ √



อุดมการณ์ที่ปรากฏในวาทกรรมการท่องเที่ยวของนิตยสาร 
เพื่อการท่องเที่ยวของไทย

1108 พัชราภรณ์ คชินทร์, เชิดชัย อุดมพันธ์

	 ตวัอย่างการถ่ายทอดอดุมการณ์เก่ียวกับ
การท่องเที่ยวผ่านกลวิธีทางภาษา 

	 2.1 การใช้ค�ำเรียกขาน
	 ตัวอย่างที่ (1) ถึงเวลาอีกแล้วกระมัง  
ทีค่นในเมอืงจะต้องออกไปช่วยคนชนบท การออก
ไปเดินทางท่องเที่ยวเป็นวิถีทางหนึ่งท่ีจะช่วยได้ 
เอาเงินที่ได้จากการค้า การพาณิชยกรรม การ
อุตสาหกรรม ลงไปช่วยผู้คนในภาคการเกษตร
ในชนบท ดังนั้น คงถึงเวลาแล้วล่ะ ที่เราคนเมือง
จะต้องออกไปท่องเท่ียวเพื่อชาติกันอีกครั้งหนึ่ง 
สุดขีด สุดขั้ว กันจริงๆ (บทบรรณาธิการ, อนุสาร 
อ.ส.ท., กรกฎาคม 2558)

	 จากตัวอย่างท่ี (1) ปรากฏค�ำเรียกขาน
บุคคลในพื้นที่ท่องเท่ียวตามลักษณะของพื้นที่ว่า 
“คนชนบท” ซึ่งเป็นลักษณะพื้นท่ีท่ีถูกแบ่งตาม
แนวคิดอดุมการณ์ความเป็นเมอืงความเป็นชนบท
และอุดมการณ์การพัฒนา ค�ำเรียกขานดังกล่าวนี้ 
นอกจากจะท�ำหน้าท่ีใช้เรียกแทนกลุ่มคนแล้ว  
ยังได้แสดงถึงระดับทางสังคมของผู้ถูกเรียกด้วย 
โดยมองว่า “คนชนบท” เป็นบคุคลท่ีมฐีานะยากจน
และก�ำลังรอรับการช่วยเหลือด้านการเงินจาก 
คนเมืองซึ่งมีความพร้อมในด้านการเงิน

	 2.2 ค�ำแสดงอาการ
	 ตัวอย่างที่ (2) ใครเบื่อเมือง เบื่อการ 
ท่องเที่ยวแบบเน้นความสะดวกสบายหรูหรา  
ก็ลองหาโอกาสออกไปเท่ียวดู ผมคดิว่าจะไม่ผดิหวงั 
เพราะได้ทัง้เทีย่ว ได้ทัง้เรยีน ได้ทัง้ความรู ้เพิม่พนู
สติปัญญาไปพร้อมๆ กันด้วย (เกาะลิบง เสน่ห์
ธรรมชาตขิองไทย, เพือ่นเดนิทาง, เมษายน 2542)

	 จากตัวอย่างท่ี (2) ปรากฏการเลือกใช้
ค�ำแสดงอาการของผู้เขียนและนักท่องเที่ยว คือ  
ค�ำวา่ “เบือ่” “ออกไป” ซึง่ค�ำวา่ “เบือ่” เปน็ค�ำกรยิา 
หมายถึง รู้สึกอิดหนาระอาใจ เหนื่อยหน่าย หรือ 
ไม่อยาก และค�ำว่า “ออกไป” เป็นค�ำกรยิา หมายถงึ  
อาการท่ีเคลื่อนไปข้างนอกหรือพ้นจากจุดเดิม  
โดยปรากฏร่วมกับค�ำว่า “ไม่ผิดหวัง” อันเป็น 
ค�ำวเิศษณ์ทีร่ะบถุงึลกัษณะสภาวะอารมณ์ในเชงิบวก  
ไม่เสียใจ เนื่องจากได้ดังท่ีหวัง ซึ่งเป็นอารมณ์ 
ที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวแล้วได้รับผลตามท่ี 
ตนเองคาดหมายไว้ อันได้แก่ “ได้ทั้งเที่ยว ได้ทั้ง
เรียน ได้ท้ังความรู้ เพิ่มพูนสติปัญญาไปพร้อมๆ 
กัน” นั่นเอง

อุดมการณ์เกี่ยวกับ
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อุดมการณ์ความเป็นไทย 
- ชุดความคิดความเป็นไทย 

√ √

อุดมการณ์ชนชั้นทางสังคม
- ชุดความคิดการมีอยู่ของชนชั้นทางสังคม

√ √ √ √

ตารางที่ 1	สรุปการถ่ายทอดอุดมการณ์เกี่ยวกับการท่องเที่ยวผ่านกลวิธีทางภาษา 10 กลวิธี (ต่อ)
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	 2.3 การใช้อุปลักษณ์
	 ตัวอย่างท่ี (3) เพราะการท่องเที่ยวนั้น
เป็นส่วนหนึ่งของชีวิต เป็นยาชูก�ำลังส�ำหรับ 
ทกุคน เป็นส่ือน�ำความรกัความอบอุ่นมาสูค่รอบครวั 
อย่างน้อยก็รวมกันพร้อมหน้า ไปเที่ยวร่วมกัน 
ปีละหน เพียงเท่านี้ชีวิตก็มีความสุข ครอบครัว 
ก็อบอุ่น ต้องขออภัยคุณคนหละปูนที่ต้องตัดทอน
บางส่วนของจดหมายเพราะหน้ากระดาษมีจ�ำกัด 
และก็ขอขอบคุณจดหมายฉบับที่ 2 ซึ่งส่งตามกัน
มาตดิๆ ขอให้มคีวามสขุกบัการเดินทางท่องเท่ียว
ครับ (จดหมายถึงบรรณาธิการ, อนุสาร อ.ส.ท., 
พฤษภาคม 2552)

	 จากตัวอย่างท่ี (3) ปรากฏค�ำว่า “ยาชู
ก�ำลงั” เป็นอปุลกัษณ์ยาทีม่ฤีทธิก์ระตุน้ให้ร่างกาย
ตื่นตัว กระปรี้กระเปร่า และมีแรงท�ำกิจกรรม 
ต่างๆ ดังนั้นในความหมายดังกล่าวมโนทัศน์นี้
สะท้อนให้เห็นว่า การท่องเที่ยวเป็นยาชูก�ำลัง 
ทีม่ปีระโยชน์ สามารถรบัประทานได้ทกุเพศทุกวยั 
ความสัมพันธ์ระหว่างสมาชิกในกลุ่มของมนุษย์ 
เป็นร่างกายที่ตอ้งการสร้างความแข็งแกร่ง ดังนั้น 
การท่องเทีย่ว (ยาชกู�ำลงั) จงึช่วยกระชบัความสมัพนัธ์ 
ของสมาชิกในกลุ่มให้ดีขึ้น (ร่างกายแข็งแรง) 

	 2.4 แสดงทัศนภาวะ 
	 ตัวอย่างที่ (4) ชาวเขาสามมุขขอความ
ร่วมมือจากผู้ใจบุญทั้งหลาย ไม่ควรท�ำทานด้วย
การขับรถสามล้อ หรือรถกระบะบรรทุกอาหารลิง 
แล้วโกยอาหารให้ลงิลงบนถนนรอบเขาสามมขุไป
เรื่อยๆ (บางแสนถึงอ่างศิลา 51 ปี ที่ปราโมทย์เล่า
ว่า... จรยิาจะยงัเหน็ไหม, อนสุาร อ.ส.ท., กันยายน 
2558)

	 จากตัวอย่างที่ (4) ผู้เขียนใช้ถ้อยค�ำว่า 
“ขอความร่วมมือ” ซึ่งเป็นทัศนภาวะบอกความ
ต้องการทีส่ือ่ถงึความปรารถนาท่ีผูเ้ขยีนมต่ีอผูอ่้าน  
โดยมกีารใช้ค�ำช่วยกรยิา “ขอ” ร่วมกบัค�ำทีส่ื่อความ
หมายถึงการปฏิบัติ “ความร่วมมือ” เพื่อสื่อสารให้

ทราบถึงความคิดและมุมมองเก่ียวกับพฤติกรรม 
ที่พึงกระท�ำ และไม่พึงกระท�ำในสถานที่ท่องเที่ยว 
โดยมเีนือ้ความเก่ียวข้องกบัผลกระทบท่ีอาจจะเกิดขึน้ 
จากพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว 
เอง 

	 2.5 การอ้างถึง 
	 ตัวอย่างที่ (5) ระรินจินดา เวลเนส สปา 
เป็นสปาที่ได้รับรางวัล Asia Spa and Wellness 
Festival Gold Awards 2009 และรางวัล Thailand 
Tourism Awards 2008 เป็นประกัน ระรินจินดา 
เวลเนส สปา รีสอร์ท จึงเหมาะที่จะเป็นแหล่งพัก
กาย พักใจอย่างแท้จริง (พักกายสบายใจท่ีระริน
จินดา, อนุสาร อ.ส.ท., มกราคม 2555)

	 จากตวัอย่างท่ี (5) พบว่ามกีารอ้างถงึรางวลั 
“Asia Spa and Wellness Festival Gold Awards 
2009 และรางวลั Thailand Tourism Awards 2008” 
ซึ่งเป็นรางวัลการประกอบการธุรกิจบริการและ
ทีพ่กั จดัโดยกรมสนบัสนนุบรกิารสขุภาพกระทรวง
สาธารณสุข ภายใต้โครงการพัฒนาสปาไทยเข้าสู่
มาตรฐานสากล ซึ่งได้คัดเลือกและตรวจประเมิน 
คุณภาพสถานประกอบการสปาเพื่อสุขภาพ 
ทั่วประเทศ จากนั้นน�ำมาจัดอันดับเพื่อรับรางวัล 
การอ้างถึงรางวัลเช่นนี้ จึงเป็นกลวิธีทางภาษา 
ที่แสดงการได้รับการยกย่อง ยอมรับ และการันตี
ว่าบริการหรือที่พักท่ีผู้เขียนกล่าวถึงได้มาตรฐาน 
มีคุณภาพ ควรเดินทางมาสัมผัสด้วยตนเอง

	 2.6 การขยายความ
	 ตัวอย่างที่ (6) วันพักผ่อน วันท่ีขาดไม่
ได้ซึ่งความสุข ความสบายใจ และการผ่อนคลาย  
น�ำตัวเองหนีจากเมืองสีเทาสู่ธรรมชาติเงียบสงบ 
ผืนทรายเกลี้ยงเกลา และเสียงคลื่นวารีม้วนตัว
สะกิดชายหาด (รีสอร์ทหรู พักสบาย บนหาด 
พันวา, อนุสาร อ.ส.ท., มีนาคม 2555)

	 จากตัวอย่างที่ (6) จะเห็นว่าผู้เขียน 
ได้แสดงลักษณะเด่นของ “วันพักผ่อน” ด้วยการ 
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ใช้กลวิธีการขยายความว่า “วันที่ขาดไม่ได้ซึ่ง 
ความสุข ความสบายใจ และการผ่อนคลาย”  
หมายถึง วันพักผ่อนเป็นวันที่ต้องมีอารมณ์และ 
ความรูส้กึในเชงิบวก อนัได้แก่ มคีวามสขุ สบายใจ 
และผ่อนคลาย ซึ่งเป็นอารมณ์ที่ผู้เขียนเช่ือว่า
สามารถเกิดขึ้นได้ด้วยการท่องเที่ยวตามสถานที่
ที่สงบและมีความสวยงามของธรรมชาติ เพื่อชี้ให้
ผูอ่้านทราบและตระหนกัถงึความรูส้กึทีค่วรเกิดขึน้
ใน “วนัพกัผ่อน” และเสรมิความเป็นเหตเุป็นผลว่า
ท�ำไมมนุษย์จึงต้องออกไปท่องเที่ยว

	 2.7 การใช้สหบท 
	 ตัวอย่างที่ (7) ว่ากันว่าในอดีตที่นี่เคย
เป็นเมืองหน้าด่านของอาณาจักรสุโขทัยในช่วง
ปลาย และตอนนั้นเมืองชากังราว หรือชาปันโด  
ในภาษามอญที่แปลว่าเมืองหน้าด่าน หรือตลาด 
หน้าด่าน มบีทบาทสงูมากในการสกัดทัพกรงุศรอียธุยา
ที่ขยายอ�ำนาจขึ้นมา โดยพระบรมราชาธิราช 1 
(ขนุหลวงพะงัว่) ต้องทรงยกทัพหลวงขึน้ไปตเีมอืง 
ชากังราวถึง 4 ครั้ง จึงสามารถยกทัพเข้าเมืองได้  
ดังนั้นความแข็งแกร่งของป้อมก�ำแพงเมืองจึง
สันนิษฐานว่าเป็นท่ีมาของช่ือ “ก�ำแพงเพชร”  
นั้นเอง (สายธารแหง่กาลเวลา “ชากงัราว”, อนุสาร 
อ.ส.ท., พฤศจิกายน 2558)

	 จากตวัอย่างท่ี (7) ผูเ้ขยีนได้อ้างถงึเรือ่งราว
ทางประวตัทิีส่นันษิฐานว่าเป็นทีม่าของชือ่จงัหวดั
ก�ำแพงเพชร ซึ่งการปรากฏของตัวบทประเภทนี้ 
สะท้อนให้เห็นเจตนาของผู้เขียนท่ีต้องการจะ
ถ่ายทอดว่าการเดินทางไปท่องเท่ียวในสถานท่ี
ต่างๆ ไม่เพียงท�ำให้นักท่องเที่ยวได้พักผ่อนหรือ
สนุกสนานเท่านั้น แต่ยังสามารถได้รับความรู้ 
ทางประวัติศาสตร์เกี่ยวกับสถานที่แห่งนั้นด้วย 

	 2.8 กลวิธีการใช้มูลบท 
	 ตัวอย่างที่ (8) เงินจ�ำนวนมหาศาลนี้จะ
กระจายไปสู่เจ้าของแพ รีสอร์ท โรงแรม สามล้อ  
รถตุก๊ๆ ช้าง (ทวัร์) เกษตรกรผูผ้ลติข้าวปลากุ้งหมู

ไก่ไข่ ผลไม้นานาชนดิ พีน้่องชนบทผูผ้ลติหตัถกรรม 
พืน้บ้านต่างๆ อตุสาหกรรมการท่องเท่ียวเป็นเครือ่งมอื 
ส�ำคัญท่ีช่วยสร้างแรงงาน สร้างอาชีพ กระจาย 
รายได้ และยบัยัง้มใิห้คนในชนบทต้องอพยพเข้ามา
เพือ่แสวงโชคลาภในเมอืงหลวงได้ (บทบรรณาธิการ, 
อนุสาร อ.ส.ท., กุมภาพันธ์ 2530)

	 จากตวัอย่างท่ี (8) มกีารกล่าวถงึประโยชน์
ของการท่องเท่ียวทีผู่เ้ขยีนเชือ่ว่าช่วยไม่ให้เกิดการ
ย้ายถิน่ฐานของผูค้นในพืน้ท่ีชนบทไปสู่พืน้ท่ีเมอืง 
โดยปรากฏค�ำว่า “ยบัยัง้” หมายถงึ การหยดุไว้หรอื
การรั้งรอไว้ โดยในบริบทนี้หมายถึง ณ เวลาที่มี
การเผยแพร่ตัวบท (ปี พ.ศ. 2530) ผู้คนในชนบท 
(พืน้ท่ีท่องเทีย่ว) มกีารย้ายถิน่ฐานไปท�ำงานในเมอืง
หลวง (กรุงเทพมหานคร) ซึ่งการย้ายถิ่นฐานของ
คนกลุ่มนี้ถือเป็นปัญหา เป็นเรื่องที่ผิด เป็นเรื่องที่ 
ไม่ถูกต้อง จึงจ�ำเป็นต้องมีการหยุดไว้ไม่ให้เกิด 
การเดินทาง โดยผู้เขียนเชื่อว่าการท่องเที่ยว
สามารถสร้างอาชีพท�ำให้คนเหล่านี้ไม่ต้องย้าย
ถิ่นฐานได้นั่นเอง 

	 2.9 การตั้งค�ำถามเชิงวาทศิลป์
	 ตัวอย่างที่ (9) แหม! มาสุโขทัยเที่ยวนี้ 
ได้ของฝากติดมือมาเพียบ และที่ส�ำคัญเป็นสินค้า
ประวตัศิาสตร์ของสุโขทยัด้วย เป็นคนไทย อดุหนนุ
คนไทย ไม่เสียหาย ดีกว่าเอาเงินไปอุดหนุนต่าง
ชาต ิจรงิไหมคะ (เยอืนเมอืงประวตัศิาสตร์สุโขทยั, 
เพื่อนเดินทาง, สิงหาคม 2539)

	 จากตัวอย่างท่ี (9) มีการตั้งค�ำถามเชิง
วาทศลิป์ ได้แก่ค�ำว่า “จรงิไหมคะ” ซึง่เป็นลกัษณะ
การเลือกตั้งค�ำถามที่ต้องการให้ผู้อ่านคิดตามว่า 
สิ่งที่ผู้เขียนก�ำลังน�ำเสนอนั้นเป็นส่ิงที่ดี โดยใน
บรบิทนี ้ผูเ้ขยีนเปรยีบเทยีบว่าการท่องเทีย่วภายใน
ประเทศแล้ว ได้ซื้อสินค้าของคนไทยย่อมดีกว่า
การเดินทางท่องเที่ยวต่างประเทศแล้วซื้อสินค้า
ต่างประเทศกลับมา เพราะนั้นจะท�ำให้เงินรั่วไหล 
ไปนอกประเทศและอาจส่งผลให้ประเทศไทย 
ขาดดุลด้านการท่องเที่ยวได้ 
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	 2.10 การใช้จุดจับใจเชิงข่าว 
	 ตัวอย่างที ่(10) โรงแรมเซน็ทรลั สมยุ บชี 
รีสอร์ท จัดเป็นโรงแรมระดับหรูหราที่สุดแห่งหนึ่ง
ที่ตั้งอยู่บนหาดเฉวง ซึ่งเป็นหาดที่สวยงามท่ีสุด
บนเกาะสมุย จุดนี้จึงได้เปรียบกว่าโรงแรมอื่นๆ 
ท�ำให้ลูกค้ามาใช้บริการอย่างไม่ขาดสายตลอดปี 
โดยเฉพาะชาวต่างชาต ิ(สปาดีทีเ่ซน็ทรลั สมยุ บชี 
รีสอร์ท, เพื่อนเดินทาง, เมษายน 2542)

	 จากตัวอย่างที่ (10) พบว่าผู้เขียนมีการ
ใช้ภาษาแสดงจุดจับใจเชิงข่าว โดยมีการเลือกใช้
ถ้อยค�ำที่ดึงความสนใจหลายถ้อยค�ำ เช่น “ที่สุด” 
เพือ่ดึงให้ผูอ่้านสนใจเนือ้หาทีผู่เ้ขยีนก�ำลงัน�ำเสนอ  
ซึง่กคื็อรายละเอยีดเกีย่วกับโรงแรมเซน็ทรลั สมยุ 
บชี รสีอร์ท ทีต่ัง้อยูบ่นเกาะสมยุ จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี 
ลักษณะดังกล่าวเป็นการใช้ภาษาแสดงจุดจับใจ
เชงิข่าวแบบสร้างความประทบัใจ ท�ำให้ผูอ่้านเกดิ
ความรู้สึกว่า การได้พักในโรงแรมดังกล่าวเป็นสิ่ง
ที่น่าภาคภูมิใจ

อภิปรายผล 
	 วาทกรรมการท่องเท่ียวมกีารสือ่อดุมการณ์
ที่มีผลมาจากนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวและ
เหตุการณ์ต่างๆ ซึ่งเกิดขึ้นในสังคมตามช่วงเวลา 
พ.ศ. 2530-2559 กล่าวคอื รฐับาลไทยในแต่ละยคุ
สมยัได้เลอืกการท่องเทีย่วเป็นอตุสาหกรรมหลกัใน
การด�ำเนินงานทางด้านเศรษฐกิจ ทั้งในยามปกติ
และในยามที่เกิดวิกฤติการณ์ โดยมีกระทรวงการ 
ท่องเทีย่วและกีฬาเป็นผูร้บันโยบายหลกัมาด�ำเนนิการ 
จัดท�ำยุทธศาสตร์เพื่อการพัฒนาการท่องเท่ียว
และกีฬาให้สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนา 
ของประเทศ และมกีารท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย
เป็นผูอ้อกแบบและสร้างสรรค์สนิค้าการท่องเทีย่ว 
ตลอดจนการเผยแพร่ประชาสมัพนัธ์การท่องเท่ียว
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ จึงกล่าวได้ว่า รัฐมี
ส่วนส�ำคญัในการผลกัดันให้วาทกรรมการท่องเทีย่ว
เกิดขึน้ในนติยสารเพือ่การท่องเทีย่วของไทย เพราะ

นิตยสารเพื่อการท่องเที่ยวเป็นสื่อที่มุ่งโน้มน้าวใจ
ให้ผู้คนเกิดความรู้สึกอยากท่องเท่ียวตามเนื้อหา 
ทีน่�ำเสนอ อกีท้ังเมือ่รฐัเป็นผูท่ี้ก�ำหนดแผนพฒันา
เศรษฐกจิและสังคมแห่งชาตซิึง่เป็นแบบแผนใหญ่ 
ทีห่น่วยงานต่างๆ ต้องด�ำเนนิตาม ท�ำให้แม้นติยสาร
การท่องเที่ยวฉบับนั้นจะอยู่หรือไม่ได้อยู่ในสังกัด
ของรัฐก็ย่อมต้องน�ำเสนอเรื่องราวการท่องเท่ียว 
ที่สอดคล้องกับกระแสการท่องเที่ยวที่รัฐก�ำลัง 
ด�ำเนินการสนับสนุนในแต่ละช่วงเวลานั่นเอง 

	 ข้อท่ีควรสังเกตจึงเป็นเรื่องกระบวนการ
ที่รัฐท�ำให้การท่องเท่ียว ซึ่งเป็นสินค้าฟุ่มเฟือย
กลายเป็นสิ่งจ�ำเป็น โดยจากงานวิจัยพบว่า 
การถ่ายทอดอดุมการณ์ท้ัง 5 อดุมการณ์ ตลอดจน 
การหมุนวนของระบบเศรษฐกิจ นโยบายของรัฐ 
และเหตกุารณ์ต่างๆ ในประเทศ ตัง้แต่ช่วงทศวรรษ 
2530 เป็นต้นมาการท่องเที่ยวมีการเปลี่ยนแปลง 
ที่มากขึ้น กล่าวคือ มีการน�ำเรื่องราวการใช้ชีวิต 
หรือเป้าหมายของชีวิตมากล่าวถึงในรูปแบบ Life 
style ของผู้คนควบคู่กับการท�ำกิจกรรมท่องเที่ยว 
โดยเฉพาะเหล่าชนชั้นกลางใหม่ท่ีเติบโตเป็นปึก
แผ่นในปัจจบุนั ซึง่สามารถสะท้อนภาพแทนความ
เปน็จริงในชีวติของผูค้นทีต่้องเผชิญกับความรู้สกึ 
ถูกกดทับจากสังคม ภาพแทนนี้ท�ำให้ผู้คนเห็น 
ความปรารถนาของตนว่าการใช้ชีวิตในรูปแบบ
ที่ต้องการนั้นเป็นเช่นไร โดยเป็นการใส่ความ
หมายใหมข่องชวีติทีม่กีารท่องเทีย่วเปน็ส่วนหนึง่ 
เนื่องจากการท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมนันทนาการ 
ทีส่ร้างความรูสึ้กในเชงิบวกอนัมส่ีวนช่วยให้ความรูสึ้ก 
ถูกกดทับนั้นบรรเทาเบาลงในชั่วระยะเวลาหนึ่ง 
สิ่งที่เกิดขึ้นเหล่านี้เป็นการท�ำงานภายใต้อ�ำนาจ
ของอุดมการณ์ทุนนิยมท่ีเข้ามาพร้อมกับรูปแบบ
ของสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป

	 การใส่ความหมายใหม่ของชีวิตท่ีม ี
การท่องเทีย่วเป็นส่วนหนึง่ แม้ไม่ได้เป็นเป้าหมาย
ทีมุ่ง่มองอนาคตอันไกลเป็นหลกั ทว่าผูค้นในสงัคม
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ก็ให้การยอมรับและยึดถือปฏิบัติ เนื่องจากเชื่อว่า 
การท่องเท่ียวจะท�ำให้ตนมีความสุข เสริมสร้าง 
อัตลักษณ์ สร้างความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 
เพิ่มพูนความรู้ รวมถึงสร้างรายได้ให้แก่ประเทศ 
และแสดงถงึภาพลกัษณ์การเป็นเมอืงทีส่งบสขุได้  
ดังตัวอย่างเช่น 

	 ตัวอย่างที่ (11)

	 ให้คนไทยเรา โดยเฉพาะคนในเมอืงได้ออก
ไปท่องเที่ยว ไปใช้เงินกันให้มีความสุขสนุกสนาน 
การหมุนเวียนของกระแสการเงินจะได้เกิดขึ้น  
เงินจะออกจากเมืองไปวนรอบเมืองสักหนึ่งรอบ 
หรืออาจจะหลายรอบ เราคนไทยท้ังหลายท่ี 
ด้อยโอกาสจึงอาจจะได้เงินจากการท่องเที่ยวของ
คนเมอืง จะได้มคีวามสุขได้ตามอัตภาพกับเขาบ้าง 
นี่คือประโยชน์อย่างยิ่งของการท่องเที่ยวภายใน
ประเทศ ท่ีเราท่านหลายๆ คนท�ำกัน (บทบรรณาธิการ,  
อนุสาร อ.ส.ท., พฤษภาคม 2558)

	 จากตัวอย่างที่ (11) ปรากฏค�ำเรียกขาน
นักท่องเที่ยวตามการแบ่งกลุ่มของพื้นที่ว่า “คน 
ในเมอืง” ซึง่เป็นลกัษณะพืน้ท่ีทีถ่กูแบ่งตามแนวคดิ
อุดมการณ์ความเป็นเมืองความเป็นชนบทและ
และอุดมการณ์การพัฒนา ค�ำเรียกขานดังกล่าว
นี้นอกจากจะท�ำหน้าท่ีใช้เรียกแทนกลุ่มคนแล้ว 
ยังได้แสดงถึงระดับทางสังคมของผู้ถูกเรียกด้วย 
โดยตวัอย่างข้างต้นมกีารใช้ค�ำเรยีกขานว่า “คนใน
เมือง” เป็นบุคคลที่มีโอกาสทางสังคม มีฐานะดี  
มีเงินเพียงพอส�ำหรับใช้ในการท่องเท่ียว ซึ่งเป็น 
การมองในมติขิองเศรษฐกิจท่ีมกีารอ้างถงึเงนิตรา  
รายได้ การจบัจ่ายซือ้สนิค้าและบรกิาร การหมนุเวยีน
และกระจายเงนิจากคนกลุม่หนึง่ไปสูค่นอกีกลุม่หนึง่  
ซึ่งมิติดังกล่าวได้สะท้อนความต่างระดับชั้น 
ของผู้คนผ่านอ�ำนาจการใช้จ่ายในฐานะการเป็น  
“ผู้ให้” และการเป็น “ผู้รับ” ควบคู่กัน

	 ชุดความคิดเหล่านี้ ส่วนหนึ่งท�ำให้เกิด 
วัฏจักรในกลุ่มคนที่มุ่งมั่นท�ำงานเพื่อเก็บเงินแล้ว
เดินทางท่องเที่ยวตามการน�ำเสนอในนิตยสาร 
เมื่อช่วงเวลาการท่องเที่ยวจบลงก็กลับมามุ่งมั่น
ท�ำงานและเก็บเงินเพื่อท่องเที่ยวอีกครั้ง วนเวียน
เช่นนี้จนกว่าจะมีวาทกรรมอื่นเข้ามาปะทะหรือ 
ช่วงชิงพื้นที่ความคิด 

	 นอกจากนี ้ผูผ้ลติวาทกรรมการท่องเทีย่ว
ยงัหวงัผลให้เกิดการเอือ้ประโยชน์ต่อประเทศชาติ 
ท้ังในทางตรงและทางอ้อมด้วย สอดคล้องกับ
งานวิจัยเรื่องการพักผ่อนหย่อนใจแบบตะวันตก 
ของชนชั้นน�ำสยาม ของ วีรยุทธ ศรีสุวรรณกิจ 
(2549) ท่ีพบว่า ชนชั้นน�ำสยามรับการพักผ่อน 
หย่อนใจแบบตะวันตกเข้าเพื่อความสนุกสนาน 
ตอบสนองเวลาว่างที่เกิดขึ้นในแต่ละวัน ต่อมา
ชนชัน้น�ำได้ใช้การพกัผ่อนหย่อนใจให้เป็นประโยชน์
ในการปลูกฝังค่านิยมที่ดีต่อสังคม และใช้เป็น
มาตรฐานแสดงออกความมั่งค่ังให้สังคมได้รับรู้  
ซึ่งในงานวิจัยนี้ปรากฏการถ่ายทอดอุดมการณ์ที่ 
ช่วยก�ำหนดแบบแผนการพัฒนาประเทศ และ 
ก�ำหนดคุณลักษณะอันพึงประสงค์ของการเป็น 
พลเมืองที่ดีของชาติด้วย โดยหลายพื้นท่ีมี 
การปรับปรุงและเปลี่ยนแปลงสภาพชุมชนของ
ตนเองเพือ่รองรบัการท่องเทีย่ว เช่น มกีารก่อสร้าง
หรือขยายถนนเพื่อเชื่อมต่อจุดต่างๆ ให้เป็น 
แหล่งท่องเที่ยวหรือเป็นเส้นทางท่องเที่ยว การ
ออกแบบทางลาดในงานสถาปัตยกรรมส�ำหรับ 
ผูส้งูอายแุละผูพ้กิาร จัดท�ำป้ายบอกทาง ป้ายบอก
ประวัติความเป็นมา จัดตั้งศูนย์การเรียนรู้ รวมทั้ง
การให้ข้อมลูและเผยแพร่ความรูท้ีเ่ก่ียวกับกิจกรรม
การท่องเที่ยวหรือสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ ให้แก่
ผูค้นในสังคม เพือ่เตรยีมความพร้อมให้เขาเหล่านัน้
กลายเป็นนักท่องเที่ยวที่มีลักษณะอันพึงประสงค์
ตามกรอบท่ีต้องการ โดยรฐัใช้เพือ่ส่งเสรมิให้ผูค้น
กลายเป็นพลเมืองที่ดีของชาติต่อไป 
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