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บทคัดย่อ
	 การศกึษาครัง้นีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษาปจัจยัทีส่ง่ผลตอ่ความสำ�เร็จในการสง่ออกการผลติซ้ำ�
ละครโทรทัศน์ไทยเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก กลุ่มผู้ให้
ข้อมูลหลัก ได้แก่ ผู้บริหารจากสถานีโทรทัศน์ ผู้จัดละครโทรทัศน์และผู้กำ�กับการแสดง ที่เคยผลิตและ
เผยแพร่การผลิตซ้ำ�ละครไทยทางสื่อโทรทัศน์ฟรีทีวีระบบดิจิทัลมาแล้วอย่างน้อย 3 เรื่อง ในช่วงปี พ.ศ. 
2557-2562 จำ�นวน 9 คน การเก็บรวบรวมโดยใช้เครื่องมือคือ แบบสัมภาษณ์เชิงลึกแบบกึ่งโครงสร้าง 
วเิคราะหข้์อมูลโดยการสรา้งขอ้สรปุ ผลการศกึษา พบวา่ ปจัจยัทีส่ง่ผลตอ่ความสำ�เรจ็ในการสง่ออกการ
ผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ไทยเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ได้แก่ 1) ปัจจัยภายใน ได้แก่ สถานการณ์ทางธุรกิจ
ภายในบริษัท บุคลากร นโยบาย งบประมาณ และเทคโนโลยีการผลิต และ 2) ปัจจัยภายนอก ได้แก่ 
สถานการณ์การแข่งขัน กระแสของผู้ชมในประเทศ วัฒนธรรม และเทคโนโลยีการสื่อสาร

คำ�สำ�คัญ:	 ปัจจัยการส่งออก, การผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์, เศรษฐกิจสร้างสรรค์

Abstract
	 This research aimed to study the factors affecting the success of exporting remade 
Thai television drama based on creative economy concepts. The research was qualitative using  
in-depth interviews. Key informants included were managers of TV stations, producers and  
directors who had re-produced Thai dramas on free TV digital satellite channel from 2014 to 
2019. They had produced at least 3 shows. There were 9 key informants in total. The data  
were collected by using semi-structured in-depth interviews and were analyzed with the  
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content analysis method to create conclusions. The results showed that factors affecting the 
success of exporting remade Thai television dramas in the context of creative economy were: 
1) Internal factors; including business situation within the company, personnel, policies, budget, 
and technologies, and 2) external factors, including competition situations, the flow of domestic 
audiences, culture, and communication technologies.

Keywords:	Factor, remaking, creative economy

บทนำ�
	 การผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ เป็นการนำ�
ละครโทรทัศน์เรื่องเดิมที่เคยได้รับการยอมรับ
ในอดีตกลับมาผลิตซ้ำ�ใหม่หรือนำ�มาทำ�ซ้ำ�หรือ
การนำ�เสนอซ้ำ�อีกครั้งอย่างสอดคล้องกับบริบท
สงัคมปจัจุบนั การผลิตซ้ำ�ในอดตีเปน็การผลิตเพือ่
ตอบสนองความคิดถึงหรือความทรงจำ�ของคนใน
ประเทศเปน็สำ�คญั ในการนำ�ผูค้นสรา้งจนิตนาการ
ไปสูค่วามทรงจำ�ในหว้งอดตี (nostalgia) ดว้ยการ
รับชมละครที่นำ�มาผลิตซ้ำ�ต่างบริบทกันไป ดัง
นั้น สถานีโทรทัศน์ได้เปิดโอกาสในการนำ�เสนอ
และบริษัทผู้ผลิตพยายามสร้างสรรค์เนื้อหาละคร
ให้ดึงดูดความสนใจผู้ชมมากขึ้น แต่เมื่อเกิดการ
แข่งขันและรายได้จากโฆษณาลดลงเนื่องจากสื่อ
อินเทอร์เน็ตเข้ามาเป็นตัวเลือกในการโฆษณาที่
ดีอีกช่องทางหนึ่ง ทำ�ให้เจ้าของสินค้าหรือตราสิน
ค้าหันไปใช้ส่ือออนไลน์เนื่องจากเริ่มมีการเข้าถึง  
และค่าใช้ จ่ายถูกลง จึงทำ�ให้การผลิตละคร
โทรทัศน์ต้องปรับตัวด้านการผลิตให้ดึงดูดความ
สนใจของผู้ชมเพ่ือเรียกการขายพื้นที่โฆษณาได้
มากขึ้น ด้วยเหตุนี้ กระบวนการเลือก (selection 
process) จงึเปน็กระบวนการทีส่ำ�คัญในการค้นหา
ละครใหม่ๆ โครงเรื่องใหม่ๆ นักแสดงใหม่ๆ และ
การผลิตใหม่ๆ มาผลิตเพื่อตอบสนองต่อความ
ต้องการผู้ชม ซ่ึงล้วนแล้วเป็นการคาดคะเนทั้ง
สิ้นเรียกได้ว่าเป็นความเสี่ยงไม่น้อย แต่ทว่าวิธีที่
สามารถขายโฆษณาได้ง่าย และเข้าถึงผู้ชมได้ดี  
คือ การผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ (พลอยพรรณ  

มาคะผล, 2558) ที่สามารถคาดหวังความนิยมได้
ในระดับหนึ่ง ในปี พ.ศ. 2557-2562 พบว่ามีการ
ผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ไทย จำ�นวน 160 เรื่อง และ
มีวิธีการผลิตซ้ำ�  4 วิธี (เพิ่มพร ณ นคร, 2563: 
141) ดังนี้ 

	 การผลิตซ้ำ�จากละครไทย คือ การนำ�
ละครโทรทัศน์ไทยที่เคยออกอากาศในอดีตนำ� 
กลับมาผลิตซ้ำ�อีกคร้ังในบริบทสังคมปัจจุบัน 
ซึ่งการผลิตซ้ำ�ในลักษณะนี้มีจำ�นวนมากที่สุด
เนื่องจากง่ายต่อการตีความและสร้างความหมาย
ใหม่

	 การผลิตซ้ำ�จากซีรี่ส์ต่างประเทศ คือ  
การผลิตซ้ำ�เป็นละครไทยจากซีรี่ส์ต่างประเทศที่
เคยออกอากาศมาแล้ว นำ�บทละครมาดัดแปลง
ใหม่ให้สอดคล้องกับบรบทของประเทศไทย ทั้งน้ี
เป็นการใช้ทีมงานและนักแสดงไทยทั้งหมด 

	 การผลิตซ้ำ�โดยการเปล่ียนช่ือ คือ การ
ผลิตซ้ำ�จากละครโทรทัศน์ไทยที่เคยออกอากาศ
ในอดีตนำ�กลับมาผลิตซ้ำ�อีกครั้งในบริบทสังคม
ปัจจุบัน แต่เป็นการเปลี่ยนชื่อใหม่ คอนสแตน
ไทม์ เรียกว่า การปลอมตัว (Verevise, 2004: 88) 
เป็นการเปลีย่นชือ่เร่ืองใหค้ดิวา่เป็นละครเร่ืองใหม ่
และในเร่ืองมกีารเปลีย่นรายละเอยีดจนแทบลมืวา่
ชื่อเดิมเป็นเร่ืองอะไรมาก่อน ทั้งนี้ยังคงยึดโครง
เร่ืองเดิมไว้ เช่น เร่ืองสามีเงินผ่อน ออกอากาศ 
2544 เปล่ียนช่ือเป็น เพียงชายคนน้ีไม่ใช่ผู้วิเศษ 
ออกอากาศในปี 2559 เป็นเร่ืองลกัษณะของผูช้าย
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คนหนึ่งยอมแต่งงานกับนางเอกเพ่ือปลดหนี้สิน 
จนโดนดูถกูเหยียบหยามมากมาย แตด่ว้ยความดี
ของพระเอกและความใกล้ชิดจนผกูพันกันจงึทำ�ให้
การแตง่งานทีไ่ม่เตม็ใจ กลายเปน็จดุกอ่เกดิความ
รักระหว่างกัน ซึ่งเป็นการผลิตซ้ำ�ของโครงเรื่อง
เดิม 

	 การผลิตซ้ำ�แบบภาคต่อ คือ การผลิตซ้ำ� 
ละครโทรทัศน์ไทยในรูปแบบภาคต่อจากเรื่อง
ท่ีเคยออกอากาศมาแล้ว ซ่ึงระยะเวลาของภาค
แรกและภาคต่อมักมีระยะห่างไม่นาน แต่การการ
ผลิตซ้ำ�จากละครไทยมีระยะเวลาห่างกัน 5 -10 ปี 
หรอืมากกวา่นัน้ ซึง่การผลิตซ้ำ�แบบภาคตอ่ทำ�ให ้
ผู้ชมจดจำ�หรือพยายามรื้อฟื้นความทรงจำ�ที่มีต่อ 
ภาคแรกเพื่อสามารถรับชมภาคต่อได้อย่างเข้าใจ
และต่อเน่ืองมากขึ้น เช่น เรื่องกรงกรรม ออก
อากาศในปี 2562 เป็นภาคต่อของเรื่อง สุดแค้น
แสนรัก ออกอากาศในปี 2561 เป็นต้น 

	 วิธีการผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ดังกล่าว 
เป็นการปรับตัวของการผลิตละครโทรทัศน์ให้
เป็นท่ีตอ้งการของตลาดและเพือ่ความอยูร่อดของ
ธุรกิจ และวิธีการที่พบบ่อยครั้งคือ “การผลิตซ้ำ� 
จากละครไทย การผลิตซ้ำ�โดยการเปลี่ยนชื่อ 
และการผลิตซ้ำ�แบบภาคต่อ” เป็นวิธีการที่ได้รับ 
การนิยมในการผลิตอย่างมาก 

	 เ มื่ อ เ ข้ า สู่ ยุ ค ข อ ง สื่ อ ดิ จิ ทั ล  เ กิ ด
สถานการณ์การแข่งขันมากขึ้นวิธีการผลิตซ้ำ�
ละครโทรทัศน์ เริ่มมีความชัดเจนขึ้น เป็นเพราะ
พฤติกรรมและความต้องการของผู้ชมที่หลาก
หลายและมีความแตกต่างทำ�ให้เกิดการปรับตัว
ของการผลิตซ้ำ�ด้วยเช่นกัน จนเกิดมีวิธีการผลิต
ซ้ำ�จากซีรี่ส์ต่างประเทศ ทั้งทางช่อง 33 ช่องOne 
และช่อง True4U ซึ่งเป็นการนำ�ซีรี่ย์ต่างประเทศ
มาดัดแปลงบทใหม่ให้สอดคล้องกับบริบทไทย
จำ�นวนหลายเรื่อง อีกทั้งสามารถส่งออกไป
จำ�หน่ายตา่งประเทศได ้ทีผ่า่นมา พบว่ารปูแบบที่

นิยมในการส่งออก (เพิ่มพร ณ นคร, 2563: 142) 
ได้แก่ 1. รูปแบบรายการแบบสำ�เร็จ (finished  
program) และ 2.รูปแบบการขายลิขสิทธิ์บท
ประพันธ์แบบเค้าโครง (program format) ทำ�ให้
เห็นว่า ละครโทรทัศน์เป็นสินค้าประเภทสื่อ
ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ซึ่ งอาศัย
ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิต ทุนวัฒนธรรม 
และเทคโนโลยี เพื่อให้เกิดคุณค่าเชิงพาณิชย์  
ขบัเคลือ่นเศรษฐกจิได ้และกอ่ใหเ้กดิรายไดห้ลาก
หลายมิติ เช่น เพลงไทย อาหารไทย แฟชั่นไทย 
การท่องเที่ยวไทย การศึกษา และสินค้าไทยอื่นๆ 

	 ในการส่งออกการผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์
ไทยตามแนวคดิเศรษฐกจิสร้างสรรค ์ถือไดว้า่เป็น
สินค้าประเภทสื่อและเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม 
(อมัพร จรัิฐตกิร, 2561) ในการสร้างรับรู้วฒันธรรม
ได้ แต่การผลิตละครขึ้นสักหนึ่งเร่ืองมีปัจจัยใน
การผลิตที่ต้องคำ�นึงท่ามกลางแรงกดดันจาก 
สิ่งต่างๆ ทั้งปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก
องค์กรซึ่งส่งผลต่อการตัดสินใจในการผลิตผล
งานอย่างมาก สอดคล้องกับแนวคิดของ เดนิส 
แมค็เควล (McQuail, 2010: 280) ไดก้ลา่ววา่ ละคร
โทรทัศน์ถูกผลิตขึ้นจากสถาบันสื่อมวลชนที่เป็น
องค์กรในการหน้าที่ดำ�เนินกิจกรรมหลักคือ การ
ผลิต (production) การผลิตซ้ำ�  (reproduction) 
และการเผยแพร่ (Distribution) รายการโทรทัศน์
ไปสู่ผู้ชมในฐานะผู้รับสาร ทั้งนี้ การผลิตซ้ำ�ละคร
โทรทัศน์เพื่อการส่งออก ไม่ใช่การผลิตเพื่อออก
อากาศให้ผู้ชมในประเทศเท่านั้น แต่เป็นการผลิต
ที่หวังไปสู่ตลาดต่างประเทศ ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมี
ความสนใจว่าจะมีปัจจัยใดบ้างที่ส่งผลต่อความ
สำ�เร็จในการส่งออกการผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์
ไทยเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผู้วิจัยหวังว่าข้อมูล
ที่ได้สามารถเป็นประโยชน์และแนวทางต่อภาค
รัฐในการสนับสนุนและแสวงหาโอกาสในธุรกิจ 
ทางสถานโีทรทศัน ์บริษทัผูผ้ลติละครและผูก้ำ�กบั
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การแสดง ในการผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ปรับให้ดี
กว่าเวอร์ชั่นเดิม อีกทั้งพัฒนาตนเองและปรับตัว
ในการพัฒนาผลงานเชิงสร้างสรรค์เป็นสินค้าส่ง
ออกทีช่ว่ยเพ่ิมมูลคา่ใหก้บัเรือ่งนัน้สงูขึน้จากอดตี 
และมคีุณค่าทางวรรณกรรม อีกทั้งช่วยขับเคลื่อน
เศรษฐกิจทั้งทางตรงและทางอ้อมต่อไป

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำ�เร็จ
ในการส่งออกการผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ไทยเชิง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์

วิธีการศึกษา
	 การวิจัยนี้มุ่งศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อ 
ความสำ�เร็จในการส่งออกการผลิตซ้ำ�ละคร
โทรทัศน์ไทยเชงิเศรษฐกจิสรา้งสรรค์ เปน็การวิจยั
เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เครื่องมือ 
ท่ีใช ้คอื แบบสมัภาษณเ์ชงิลกึ (In Depth Interview)  
โดยคำ�ถามมีลักษณะปลายเปิดแบบกึ่งโครงสร้าง 
ผู้ให้ข้อมูลสำ�คัญ คือ ผู้บริหารจากสถานีโทรทัศน์ 
ผู้จัดละครโทรทัศน์ และผู้กำ�กับการแสดง ที่เคย
ผลิตและเผยแพร่การผลิตซ้ำ�ละครไทยทางสื่อ
โทรทัศน์ฟรีทีวีระบบดิจิทัลมาแล้วอย่างน้อย 
3 เรื่อง ในช่วงปี พ.ศ.2557-2562 รวมทั้งหมด
จำ�นวน 9 คน

	 การวเิคราะหข์อ้มลู ผูว้จิยัทำ�การวเิคราะห์
ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลสำ�คัญ จำ�นวน 
9 คน และนำ�เสนอการวิจัยด้วยวิธีการนำ�เสนอ
ข้อมูลเชิงพรรณนา

ผลการศึกษา
	 จากการศึกษา พบว่า ในการผลิตซ้ำ�ละคร
โทรทศัน์ไทยมีปจัจยัทีส่ง่ผลใหก้ารผลิตซ้ำ�ประสบ
ความสำ�เร็จในการเป็นสินค้าส่งออกตามแนวคิด
เศรษฐกจิสรา้งสรรค์น้ันประกอบด้วย ปจัจัยภายใน
และปัจจัยภายนอก มีดังนี้ 

	 1. ปัจจัยภายใน ได้แก่ 

	 1.1 สถานการณ์ทางธุรกิจภายในบริษัท 
เน่ืองจากสถานีโทรทัศน์มีจำ�นวนมากข้ึน และ
มีการแข่งขันจากเทคโนโลยีการสื่อสารดิจิทัล 
ทำ�ให้เกิดการกระจายของรายได้ไปยังช่องสถานี
โทรทัศน์และสื่ออนไลน์ในรูปแบบต่างๆ ส่งผล
ให้รายได้ของแต่ละช่องสถานีไม่เป็นไปตามเป้า 
ต้องปรับตัวและหาช่องทางในการเพิ่มรายได้เพิ่ม 
ดว้ยการสง่ออกรายการโทรทศันไ์ปยงัตา่งประเทศ

	 1.2 บุคลากรหรือทีมงาน ซึ่งบุคลากรที่
จะทำ�หน้าที่ในการผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ พบว่า 
เป็นผู้มีประสบการณ์ในการผลิตซ้ำ�มาแล้วอย่าง
นอ้ย 3 เร่ือง มรีะดบัการศกึษาตัง้แตร่ะดบัปริญญา
ตรี ปริญญาโท ทางวิชาชีพการสื่อสาร และ
นิเทศศาสตร์ มีอายุในระหว่าง 39-62 ปี 

	 1.3 นโยบายของสถานโีทรทศัน ์จากการ
ศกึษา พบวา่ นโยบายของสถานโีทรทศันไ์มปิ่ดกัน้
ละครเก่าที่จะนำ�มาผลิตซ้ำ� ยังเป็นการตอบสนอง
ความทรงจำ�ในอดีตของผู้ชมด้วย ซ่ึงมีผู้จัดละคร
โทรทัศน์เป็นผู้ดำ�เนินการตัดสินใจเลือกเนื้อเรื่อง
ในการผลิตและนำ�เสนอต่อสถานีโทรทัศน์ให้เกิด
การลงทุนผลิตขึ้น

	 	 1.3.1 เหตผุลในการผลติซ้ำ�ของผูจ้ดั
ละครโทรทัศน์ ได้แก่

	 	 1) เคยเป็นนักแสดงเร่ืองน้ันในอดีต 
จงึมคีวามเขา้ใจเสน้เรือ่งและตวัละครแตล่ะตวัเปน็
อย่างดี

	 	 2) เคยผลิตละครเร่ืองน้ันในอดีตมา
แล้ว และได้รับการตอบรับที่ดีจึงนำ�มาผลิตซ้ำ� 
อีกครั้ง

	 	 3) ชอบบทประพนัธ ์กลา่วคอื เมือ่ได้
อ่านนวนิยาย และประเมินความเป็นไปได้ในการ
ผลิต ประเมินสถานการ์ทางสังคม ประเมินแนว
ละครที่ออกอากาศในขณะนั้นแล้วว่าที่ไม่ซ้ำ�ใคร
จึงตัดสินใจนำ�กลับมาผลิตซ้ำ�อีกครั้ง



ปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำ�เร็จในการส่งออกการผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ไทย 
เชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์
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	 1.4 งบประมาณ พบว่า งบประมาณ  
เป็นปัจจัยหนึ่งที่ส่งผลการส่งออกการผลิตซ้ำ�
ละครโทรทัศน์ไทย เพราะต้องผลิตให้ดีกว่าเดิม  
จึงจำ�เป็นต้องอาศัยเงินในการผลิตสูงขึ้น หาก
ได้รับงบประมาณในการผลิตเต็มเม็ดเต็มหน่วย 
ผลงานจะออกมาดีมีคุณภาพตามที่ตั้งเป้าหมาย
ไว้ แต่ถ้างบประมาณการผลิตถูกตัด หรือได้รับ 
งบประมาณน้อย คุณภาพการผลิตจะถูกลดทอน
ลงเช่นกัน 

	 1.5 เทคโนโลยีในการผลิต การผลิตซ้ำ�
จำ�เป็นต้องอาศัยเครื่องมือ อุปกรณ์ในการผลิตที่
มีคุณภาพ และทันสมัยที่อำ�นวยความสะดวกใน
การผลติมากข้ึน เพราะการผลิตซ้ำ�จะตอ้งทนัสมยั 
กว่าเดิม เหมือนจะต้องเขียนบทละครใหม่   
องคป์ระกอบของละครใหมท่ัง้หมด แตถ่า้เครือ่งมอื
ที่ใช้ไม่อำ�นวยหรือยังล้าสมัย คุณภาพของผลงาน 
ทั้งภาพและเสียง หรือเทคนิคต่างๆ อาจทำ�ไม่ได้
อย่างท่ีตั้งเป้าไว้ และคุณภาพของผลงานอาจไม่
แตกต่างจากเวอร์ชั่นเดิม

	 2. ปัจจัยภายนอก ได้แก่ 

	 2.1 สถานการณ์การแข่งขัน เป็นแรง
กดดันทางด้านสังคม จากการศึกษา พบว่า ช่อง
สถานีโทรทัศน์มากขึ้น สื่อสังคมออนไลน์ที่เข้ามา
แทนทีของการรับชมมีหลายแอปพลิเคชัน และ 
ผู้บริโภคมีพฤติกรรมการรับส่ือเปล่ียนไป ทำ�ให้
การผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ไทยจำ�เป็นต้องปรับตัว
เพื่อสร้างความนิยม 

	 2.2 กระแสของผู้ชมในประเทศ จากการ
ศกึษา พบวา่ กระแสผูช้มในประเทศเปน็ตวัสะทอ้น
ถึงความสนุกและสร้างการยอมรับในการผลิตซ้ำ�
ละครโทรทัศน์ เช่น ความนิยมในเนื้อเรื่อง และ
ความนิยมในตัวนักแสดงจนสามารถต่อยอดทาง
ธุรกิจให้กับละครเรื่องนั้นและเรื่องอื่นๆ ให้เป็น
เป็นสินค้าส่งออกได้ ผ่านช่องทาการสื่อสารสังคม
ออนไลน์ อาทิ เฟซบุก๊ ยทูบู ทวติเตอร ์อนิสตาแกรม  

เป็นต้น 

	 2.3 วฒันธรรม คอื รปูแบบของวฒันธรรม
ที่สามารถเป็นปัจจัยได้มี 2 ลักษณะ ดังนี้

	 	 2.3.1 วัฒนธรรมที่มีความใกล้เคียง 
ได้แก่ ความเชื่อ ความคิด วิถีการดำ�เนินชีวิต 
ซึ่งเป็นวัฒนธรรมที่อาจจะจับต้องไม่ได้ แต่เป็น
สิ่งที่ทำ�ให้ประเทศเพื่อนบ้านสามารถรับสารและ
ตีความสารในละครโทรทัศน์ไทยได้ ซึ่งสามารถ
การยอมรับเนื้อหาสารได้ง่ายผ่านทางบุคลิก 
นักแสดงหรือดาราไทย และผ่านทางเนื้อหา 
โดยเฉพาะแนวละครดราม่าและโรแมนติก

	 	 2.3.2 วัฒนธรรมทีแ่ตกตา่ง มักปรากฏ 
ในรูปแบบสถานที่ อาคาร แฟชั่น เสื้อผ้า อาหาร 
สินค้า อื่นๆ ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของวัฒนธรรม 
ที่สามารถให้เห็นความแตกต่างอย่างชัดเจน แต่ 
น่าสนใจเมื่อปรากฏในละครโทรทัศน์ทำ�ให้เกิด
ความดงึดดูใจ ดว้ยความทีค่วามแตกตา่ง แปลกตา 
นั่นเอง

	 2.4 ช่องทางหรือเทคโนโลยีการสื่อสาร 
พบว่า เทคโนโลยีการสื่อสารที่ช่วยให้การผลิต
ซ้ำ�เผยแพร่ได้ง่ายข้ึนมาก ได้แก่ เฟซบุ๊ก ยูทูบ 
ทวิตเตอร์ อินสตาแกรม เว็บบอร์ด โดยเป็นช่อง
ทางในการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น การเผยแพร่ 
การโปรโมท การสร้างกระแสเชื่อมโยงกันภายใน
ประเทศ และการสือ่สารข้ามสงัคมกนัดว้ยสตรีมม่ิง  
(Streaming) ได้อย่างรวดเร็ว เทคโนโลยีการ
สื่อสารที่ทันสมัยน้ีเป็นสิ่งที่ช่วยให้เกิดการรับรู้ 
ต่อวัฒนธรรมไทยได้รวดเร็ว ง่ายข้ึนและสร้าง
ความถี่ได้ 

อภิปรายผล
	 ปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำ�เร็จในการ 
สง่ออกการผลติซ้ำ�ละครโทรทศันไ์ทยตามแนวคดิ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ พบว่า ต้องอาศัยทั้งปัจจัย
ภายในและปัจจัยภายนอกในการผลักดัน 
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	 1. ปัจจัยภายใน เป็นสิ่งที่ส่งผลในการ
ผลิตและผลักดันให้เกิดการส่งออก ดังนี้

	 1.1 สถานการณ์ทางธุรกิจภายใน ด้าน
รายได้ที่ลดลง ส่งผลให้สถานการณ์ทางธุรกิจของ
บรษิทัเกดิภาวะรายรบัลดลง เนือ่งจากเรตติง้หรอื
ความนิยมแต่ละช่องสถานีมีจำ�นวนผู้ชมลดลง  
แ ล ะทา ง เ ลื อ ก ในกา ร รั บ ข่ า ว ส า ร จ ากสื่ อ
อินเทอร์เน็ตมากขึ้น ดว้ยเหตุนี้ เจ้าของสินคา้และ
เอเยนซีโ่ฆษณาจงึปรบัการใช้งบประมาณในสือ่ทวีี
ลดลง (สุมนมาศ คำ�ทอง, 2560) หันไปให้ความ
สำ�คัญกับส่ืออินเทอร์เน็ตเพิ่มขึ้น ซึ่งเป็นปัจจัย
สำ�คัญในการผลกัดนัใหม้กีารปรบัตวัดา้นคณุภาพ
การผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ให้น่าสนใจในการสร้าง
มูลค่าเพิ่มมีการปรับบทละครโทรทัศน์ มีการปรับ
ชื่อเรื่องและ มีการใช้กลยุทธ์การสื่อสารทางการ
ตลาดภายในประเทศเพื่อกระตุ้นให้ผู้ชมเข้าร่วม
สนุกกิจกรรมที่ได้จัดขึ้น (ประกายกาวิล ศรีจินดา, 
2558) และวิธีการจัดจำ�หน่ายโดยการส่งออกมาก
ขึ้น เนื่องจากจะพึ่งพารายได้จากในประเทศคงไม่
เพียงพอ (สภิุญญา กลางณรงค,์ 2016) เพราะการ
ผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์เรื่องหนึ่งสามารถต่อยอด
ธรุกจิในมติติา่งๆ ไดอี้ก ได้แก่ ธุรกิจเพลง นักแสดง 
เสื้อผ้า การท่องเที่ยว และสินค้าวัฒนธรรมอื่นๆ 

	 1.2 บุคลากรหรือทีมงานที่มีความรู้และ
ความเชี่ยวชาญ ซึ่งบุคลากรที่จะทำ�หน้าที่ในการ
ผลติซ้ำ�ละครโทรทศันจ์ะตอ้งเปน็บคุคลทีม่คีวามรู ้
ความคิดสร้างสรรค์เพื่อให้เกิดความแตกต่างจาก
เวอร์ชั่นเดิมและสามารถประเมินสถานการณ์ทาง
สังคมได้ว่ารูปแบบใดที่ตอบสนองความต้องการ
ของตลาดผู้ชมได้ สอดคล้องกับการวิจัยของ 
อรพินท์ บุญสิน (2014: 22-31) กล่าวว่า แนวทาง
การสร้างผลลัพธ์การผลิตสินค้าเชิงสร้างสรรค์
สำ�หรับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนในภาค
อุตสาหกรรม พบว่า บุคลากรหรือทีมงานถูก
เรียกว่า “ทุนมนุษย์” ซ่ึงเป็นปัจจัยหน่ึงที่สำ�คัญ

ในแนวทางดังกล่าว เนื่องจากเป็นผู้ที่มีความ
สามารถหลายอย่างที่มีอยู่ในตัวคนๆ นั้น รวม
ทั้งประสบการณ์ของแต่ละคนที่สั่งสมมา ใน
การร่วมกันสร้างสรรค์การผลิตผลงานโดย
บูรณาการความรู้เดิมและความรู้ใหม่เพื่อสร้าง
เอกลักษณ์หรือความโดดเด่นให้กับผลงานน
นั้นๆ ผ่านกระบวนการในการผลิตสินค้า โดยเน้น
กระบวนการผลิตซ้ำ�  คือ การผลิต การเผยแพร่
หรือกระจายสินค้า และการผลิตซ้ำ�  ที่เป็นทุน
ปัญญาของบุคคลและความคิดสร้างสรรค์ โดยนำ�
ความสามารถของแต่ละคนให้เหมาะสมกับงาน
โดยใช้ทรัพยากรที่มีอยู่เพื่อผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์
ไทย 

	 จงึทำ�ใหเ้หน็วา่ บคุลากรในการสรา้งสรรค์
การผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ไทยเป็นปัจจัยสำ�คัญ 
เพราะเป็นผู้ที่นำ�ความรู้ ประสบการณ์ และความ
คดิสรา้งสรรคใ์นการบรูณาการไปใชใ้นการผลติผล
งาน และผลงานคอื การผลติซ้ำ�ละครโทรทศันไ์ทย 
ที่เป็นสินค้าเชิงสร้างสรรค์ที่ถือได้ว่าเป็น สินค้า
นวตักรรม เพราะมกีารออกแบบเชงินวตักรรมมี 3 
องค์ประกอบ ได้แก่ 1. เทคโนโลยี (Technology)  
หมายถึง ความเป็นไปได้ในเชิงวิชาการที่ถูก
วิเคราะห์อย่างเป็นระบบในการใช้เทคโนโลยี 
และพื้นฐานองค์ความรู้ในศาสตร์การผลิตละคร  
2. ธุรกิจ (Business) หมายถึง การอยู่รอดและ
การเตบิโตของธรุกจิอยา่งยัง่ยนืประกอบดว้ย การ
บริหารจดัการ การวเิคราะหท์างดา้นเศรษฐศาสตร์ 
แผนการเงิน บัญชี ระบบสารสนเทศ กลยุทธ์การ
แข่งขัน ซ่ึงการผลิตซ้ำ�ละครโททัศน์ไทยผ่านการ
วิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด ผู้ชม การ
เงินให้เกิดความมั่นใจก่อนลงมือผลิตทุกครั้ง 
และ 3. มนุษย์ (Human Value) ซึ่งจะทำ�หน้าที่
ในการตัดสินใจของกระบวนการผลิตซ้ำ�ทุกๆ 
กระบวนการ อีกทั้งเป็นผลผลิตเชิงสร้างสรรค์ที่มี
อัตลักษณ์ (Identity) เฉพาะตัวที่เป็นวัฒนธรรม



ปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำ�เร็จในการส่งออกการผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ไทย 
เชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์
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ของไทยไม่ซ้ำ�แบบใคร (Uniqueness) และมี
ความหมาย (Meaning) ที่สามารถสื่อสารจาก 
ผู้สร้างสรรค์ถึงผู้ชมละครได้

	 1.3 นโยบายของสถานีโทรทัศน์ เป็น
ปัจจัยเกื้อหนุนการผลิต ในการตัดสินใจอนุมัติ 
งบประมาณใหก้บับรษิทัผูผ้ลิตละครหรอืผูจ้ดัละคร
โทรทัศน์ไทย ซ่ึงดำ�เนินการคัดเลือกเนื้อเรื่องใน
การผลติซ้ำ� จะเหน็ไดว่้าเปน็ความสมัพนัธร์ะหว่าง
สถานีโทรทัศน์กับผู้จัดละครโทรทัศน์ในการ
สร้างผลประโยชน์ทางธุรกิจร่วมกัน (สุทธิวรรณ  
อินทะกนก, 2550) อย่างไรก็ตาม ผู้จัดละคร
โทรทัศน์เป็นผู้รับผิดชอบในการผลิตและเลือก
เนื้อเรื่องการผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์เรื่องนั้นๆ ให้
สำ�เร็จตามเวลาและงบประมาณ แต่ถึงแม้ว่า  
ผู้จัดละครโทรทัศน์มีสิทธิ์ในการเปลี่ยนแปลงราย
ละเอียดของการผลิตละคร แต่จะต้องไม่ขัดกรอบ
นโยบายหลักขององค์กรหรือสถานีโทรทัศน์  
(วรางคณา ยินดี, 2559) กล่าวได้ว่า นโยบายของ
ทางสถานีโทรทัศน์เป็นปัจจัยที่สำ�คัญอย่างยิ่งที่
ทำ�ให้เกิดการผลติซ้ำ�ซึง่ทางสถานคีงมองเหน็แล้ว
ว่าสามารถสร้างความนิยมและสร้างเรตติ้งได้ อัน
เป็นวิธีการพยายามให้ธุรกิจดำ�รงอยู่ จนบางเรื่อง
ถูกผลิตซ้ำ�แล้วหลายครั้ง ซึ่งละครที่ผลิตซ้ำ�หลาย
ครั้งมักจะมีเค้าโครงเรื่องมาจากนวนิยาย ที่ผู้ผลิต
จะตอ้งรกัษาของขนบเดมิ (Convention) ของเรือ่ง 
หรืออาจมีดัดแปลงไปบางส่วนที่อยากให้แปลก
ใหม่ (Invention) (ลินิน แสงพัฒนะ, 2558) ตาม

บริบททางสังคม 

	 1.4 งบประมาณการลงทุน การผลิตซ้ำ�
ละครโทรทัศน์จะต้องอาศัยการบริหารจัดการ
งบประมาณที่มีคุณภาพเพื่อให้ได้มาซึ่งคุณภาพ
การผลิตและคุณภาพของการทำ�งานของทีม
งาน เนื่องจากงบประมาณช่วยให้ทุกฝ่ายในการ
ทํางานมีเป้าหมายมากข้ึน และเป็นปัจจัยหนึ่งที่ 
ส่งผลต่อการพัฒนาคุณภาพที่ส่งเสริมความคล่อง
ตัวของทรัพยากรต่างๆ ในการดำ�เนินงานให้เกิด
ประสิทธิผลและประสิทธิภาพ ที่ช่วยให้เกิดการ
ว่าจ้างบุคลากรทั้งรูปแบบของเงินเดือนและเงิน
วา่จา้งในแต่ละครัง้ลกัษณะฟรแีลนซ์ (Freelance) 

	 1.5 เทคโนโลยีการผลิต ในการผลิตซ้ำ�
ละครโทรทัศน์ จำ�เป็นจะต้องอาศัยเทคโนโลยี
ในการผลิตมาช่วยให้เกิดคุณภาพของการผลิต
ละครที่ทันสมันขึ้นกว่าเดิม เพื่อสร้างความน่า
สนใจและดึงดูดความสนใจของผู้ชมได้ การผลิต
ละครโทรทัศน์จะต้องปรับตัวตามยุคสมัย พัฒนา
ให้ทันทั้งอุปกรณ์การถ่ายทำ�  และกล้องจะต้องมี
ความละเอียดคมชัดมากข้ึน เพราะการเผยแพร่
ภาพสมัยนี้ปรับเป็นระบบ HD หรือเรียกเต็มๆ ว่า  
High Definition (ทพิาภสัสร ์คลา้ยจนัทร ์และธรีเดช  
ชืน่ประภานสุรณ,์ 2560) จงึตอ้งมอีปุกรณ ์เทคนคิ
ในการผลิต และเทคโนโลยีที่ทันสมัยเพื่อให้
คุณภาพของผลงานสามารถแข่งขันได้ในตลาด
ละครทั้งภายในและต่างประเทศ
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	 2.	 ปัจจัยภายนอก	 เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นจาก
ภายนอกองค์กรของการผลิตซ้ำาละครโทรทัศน์
ไทย	โดยเปน็ปจัจยัทีผู่ผ้ลิตไมส่ามารถควบคุมหรอื
กำาหนดผลกระทบได้	 จึงมักใช้วิธีการปรับตัวให้
อยู่รอด	ดังนั้น	ปัจจัยภายนอกมี	ดังนี้

	 2.1	สถานการณ์การแข่งขัน	ตลาดละคร
เปน็ตลาดทีม่กัตอ้งทำาการแขง่ขนัเพ่ือช่วงชิงความ
นิยมของผู้ชมท่ีผ่านช่องทางสื่อของตนเองทุก
ครั้งที่ทำาการผลิต	 เน่ืองจากจำานวนช่องรายการ
โทรทัศน์ที่เพิ่มจำานวนมากขึ้น	 และพฤติกรรม
ของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงในการเปิดรับสื่อส่งผล
ให้เกิดผลกระทบและการปรับตัวเพื่อรองรับ
สถานการณ์การแข่งขันที่รุนแรงในทีวิดิจิทัล	
(พรณรงค์	พงษ์กลาง,	2561:	142)	นอกจากการ
ผลิตซ้ำาจะปรับวิธีการผลิตซ้ำาจากละครไทยแล้ว	

ยงัพยายามหาวธิกีารผลติซ้ำาจากซร่ีีสต์า่งประเทศ	
อาทิ	 เกาหลีใต้	 ใต้หวัน	 และสหรัฐอเมริกาด้วย	
เพื่อพยายามดึงความสนใจและความนิยมให้
มากที่สุด	ทั้งนี้เพื่อให้ธุรกิจมีผลกำาไรและยังคงอยู่
รอดในตลาดละคร

	 2.2	กระแสของผูช้มในประเทศ	หรือ	เรตติง้	
(rating)	เป็นเคร่ืองมือชีว้ดัถึงความสำาเร็จของละคร
เรื่องหนึ่งๆ	 ถึงการยอมรับ	 (องอาจ	 สิงห์ลำาพอง,	
2557)	ซึ่งระบบเรตติ้งนิยมนำามาใช้เป็นเหตุผลใน
การรีเมกหรือการผลิตซ้ำาละครโทรทัศน์ไทยที่ว่า	
“เคยได้รับความนิยมในอดีต”	สามารถการันตีเรต
ติง้ไดใ้นระดบัหนึง่	ความนยิมของผูช้มเป็นอปุสงค์
ในประเทศ	(Porter	M.E.,	1998)	ปริมาณและความ
ต้องการจะนำาไปสู่ความสามารถในการแข่งขันที่
สงูขึน้ในตลาดโลก	(พมิลวรรณ	เกตพนัธ,์	มป.ป:	3)	
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งบประมาณที่มคีุณภาพเพื่อให้ได้มาซึ่งคุณภาพ
การผลติและคุณภาพของการท างานของทมีงาน 
เน่ืองจากงบประมาณช่วยใหทุ้กฝ่ายในการท างาน
มเีป้าหมายมากขึน้ และเป็นปัจจยัหนึ่งทีส่่งผลต่อ
การพฒันาคุณภาพที่ส่งเสรมิความคล่องตัวของ
ทรัพยากรต่าง ๆ ในการด าเนินงานให้เกิด
ประสิทธิผลและประสิทธิภาพ ที่ช่วยให้เกิดการ
ว่าจ้างบุคลากรทัง้รูปแบบของเงนิเดือนและเงนิ
ว่าจา้งในแต่ละครัง้ลกัษณะฟรแีลนซ์ (Freelance)  

1.5 เทคโนโลยกีารผลติ ในการผลติซ ้า
ละครโทรทศัน์ จ าเป็นจะต้องอาศยัเทคโนโลยใีน
การผลติมาช่วยใหเ้กดิคุณภาพของการผลติละคร

ทีท่นัสมนัขึน้กว่าเดมิ เพื่อสรา้งความน่าสนใจและ
ดึงดูดความสนใจของผู้ชมได้ การผลิตละคร
โทรทศัน์จะตอ้งปรบัตวัตามยุคสมยั พฒันาใหท้นั
ทัง้อุปกรณ์การถ่ายท า และกล้องจะต้องมคีวาม
ละเอียดคมชดัมากขึ้น เพราะการเผยแพร่ภาพ
สมัยน้ีปรับเป็นระบบ HD หรือเรียกเต็ม ๆ ว่า 
High Definition (ทิพาภัสสร์ คล้ายจันทร์  และ
ธรีเดช ชื่นประภานุสรณ์, 2560) จงึตอ้งมอีุปกรณ์ 
เทคนิคในการผลิต และเทคโนโลยีที่ทันสมัย
เพื่อให้คุณภาพของผลงานสามารถแข่งขนัไดใ้น
ตลาดละครทัง้ภายในและต่างประเทศ 

 
ภาพท่ี 1 แสดงความสมัพนัธข์องปัจจยัส่งผลต่อความส าเรจ็ในการส่งออกการผลติซ ้าละครโทรทศัน์ไทยตาม
แนวคดิเศรษฐกจิสรา้งสรรค์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2. ปัจจัยภายนอก เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นจาก
ภายนอกองค์กรของการผลิตซ ้าละครโทรทศัน์
ไทย โดยเป็นปัจจยัที่ผู้ผลิตไม่สามารถควบคุม
หรอืก าหนดผลกระทบได ้จงึมกัใชว้ธิกีารปรบัตวั
ใหอ้ยู่รอด ดงันัน้ ปัจจยัภายนอกม ีดงันี้ 

2.1 สถานการณ์การแข่งขัน  ตลาด
ละครเป็นตลาดทีม่กัตอ้งท าการแขง่ขนัเพื่อชว่งชงิ

ความนิยมของผูช้มที่ผ่านช่องทางสื่อของตนเอง
ทุกครัง้ที่ท าการผลิต  เนื่ องจากจ านวนช่อง
รายการโทรทัศน์ที่เพิ่มจ านวนมากขึ้น และ
พฤติกรรมของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงในการ
เปิดรบัสื่อส่งผลใหเ้กิดผลกระทบและการปรบัตวั
เพื่อรองรบัสถานการณ์การแข่งขนัทีรุ่นแรงในทวีิ
ดิจิทัล (พรณรงค์ พงษ์กลาง, 2561, หน้า142) 

นโยบายบรษิัท 

สถานการณ์ทางธุรกิจภายในของบรษิัท 

ทุนมนุษย์ งบประมาณ เทคโนโลยีการผลิต 

วัฒนธรรม 

1.เนื้อหาผ่านนักแสดง 

2.เนื้อหาผ่านแนวละคร 

ผู้ชมในประเทศ 

ผู้ชมต่างประเทศ 
เทคโนโลยีการสื่อสาร 

สถานการณ์การแข่งขัน 

ภาพที่ 1	แสดงความสัมพันธ์ของปัจจัยส่งผลต่อความสำาเร็จในการส่งออกการผลิตซ้ำา
ละครโทรทัศน์ไทยตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
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ทัศนคติของผู้ชมในประเทศจะมีอิทธิพลต่อความ
พงึพอใจและประสบการณข์องตา่งชาตใินลักษณะ
ของ “การบอกต่อ” มากกว่าการประชาสัมพันธ์ 
(เลิศพร ภาวะสกุล, 2558) ละครโทรทัศน์ไทย
เรื่องใดได้รับความนิยมสูงจะส่งผลต่อกระแสบน
สื่อสังคมออนไลน์สูงด้วย ซึ่งลักษณะของความ
สนใจละครไทย สง่ผลตอ่ความนยิมในรปูแบบอ่ืนๆ 
ด้วย เช่น เพลงประกอบละคร ตัวศิลปิน แฟชั่น 
อาหาร ทีมงาน ผู้ประพันธ์ และสถานที่ท่องเที่ยว
ในการต่อยอดเชิงธุรกิจกลายเป็นสินค้าส่งออก  
สิ่งต่างๆ เหล่านี้ไม่สามารถเกิดขึ้นจากความ
บังเอิญแต่จะเกิดขึ้นได้โดยการวางแผนในการ 
ยกระดับสินค้าให้เป็นที่ต้องการของคนในชาติ 
มากขึ้น (อริสา เลิศศิริวรกุล, 2555) ดังนั้น ความ
นิยมของผู้ชมในประเทศจึงมีความสำ�คัญในเชิง
ธรุกิจเพราะเปน็คุณคา่เชงิพาณชิย ์(มานติ เหลาชยั 
และณัฐชา ผาสุข, 2560) ที่สามารถกระตุ้นความ
ตอ้งการในวงกวา้งและตอ่ยอดไปสูต่ลาดสง่ออกได้

	 ในปจัจุบนัความนยิมของผูช้มในประเทศ
มคีวามสำ�คญัตอ่ธุรกจิสือ่ จงึไดม้กีารสำ�รวจความ
นิยมการรับชมการผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ไทย 
2 ช่องทาง ดังน้ี 1. การสำ�รวจเรตติ้ง (Rating)  
และ 2. การสำ�รวจกระแสบนสื่ออินเทอร์เน็ต 
ได้แก่ เว็บบอร์ด สื่อสังคมออนไลน์ อาทิ เฟซบุ๊ก  
(Facebook) ทวสิเตอร ์(Twitter) และ อนิสตารแ์กรม  
(Instagram) ดังนั้น การวัดความนิยมหรือกระแส
ของละครโทรทัศน์บนสื่ออินเทอร์เน็ตสามารถวัด
ไดจ้ากการโตต้อบในรปูแบบการกดช่ืนชอบ (Like) 
การกระจายข่าวสาร (Share) การเขียนกระทู้
ประเด็นของละคร การวิจารณ์ และจัดอันดับของ
แนวโน้มละครเรือ่งนัน้ (Trend & Twitter) ดว้ยเหตุ
นี ้พบวา่คนไทยใชเ้วลาชมคอนเทนตผ์า่นสือ่สงัคม
ออนไลน์มากขึ้นเนื่องจากเลือกชมได้ตามความ
ตอ้งการ ตา่งจากคอนเทนตโ์ทรทศันท์ีต่ายตวัตาม
ผังรายการ (อลิสา ชินคงอำ�นาจ, 2560) 

	 2.3 วัฒนธรรม (Culture) เนื่องจาก
วัฒนธรรมเป็นส่วนหนึ่งในเนื้อเรื่องของละคร
แต่ละชนชาติ โรร็องด์ บาร์ตส์ (เขมิกา จินดาวงศ์, 
2551) มองว่าในละครประกอบด้วยสัญญะที่มี
ระบบวัฒนธรรมเป็นรหัสและกฏเกณฑ์ และเป็น
มายาคติในการสื่อความหมายด้วยคติความเชื่อ
ทางวัฒนธรรมที่ถูกกลบกลื่อนให้รับรู้ เสมือนว่า
เป็นธรรมชาติผ่านเนื้อเร่ืองละครโทรทัศน์ ได้แก่ 
ความสวย ความหล่อ ความดี ความชั่ว ความคิด  
และความเช่ือของสังคมนั้นๆ ที่แฝงในเร่ือง เม่ือ
ใดที่ผู้ชมต่างประเทศยอมรับและช่ืนชอบละคร
โทรทศันท์ีแ่ตกตา่งทางวฒันธรรมแสดงวา่สามารถ
เข้าใจความหมายการแสดงออกมาในลักษณะ
ภาพ ภาษา พิธีกรรม ความคิด ความเช่ือ และ
พฤติกรรมนั้นได้ เหมือนอย่างที่ผู้ชมของประเทศ
เพื่อนบ้านรับชมละครโทรทัศน์ไทยแล้วเกิด
ความช่ืนชอบจนนำ�ไปผลิตซ้ำ�ในประเทศของตน
ด้วยวิธีการนำ�เสนอซ้ำ�  (Representation) หรือ 
นำ�ไปผลติซ้ำ�ใหมด่ว้ยทมีงานและบรบิทของตวัเอง  
(Reproduction) นั่นแสดงว่ามีความเข้าใจและ
ยอมรบัในความหมายทางวฒันธรรมไทย (จงิฮอง ซ ู 
และพรทิพย์ เย็นจะบก, ม.ป.ป.) อย่างไรก็ตาม 
แต่ละประเทศต่างมีวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน แต่
สามารถเรียนรู้กันไม่ยากนัก ได้แก่ ความเอื้อเฟื้อ
เผื่อแผ่ ความสุภาพอ่อนโยนและมีความเป็นมิตร 
(กาญจนา โชคเหรียญสุขชัย, 2560) ที่ปรากฏใน
ละครไทย ย่อมแสดงให้เห็นว่าละครไทยสามารถ
สร้างกรอบจนิตนาการทีม่คีวามใกลเ้คยีงหรือแนบ
สนทิกนัจากผูส้ร้างไปสูผู่ช้มไดเ้ปน็อยา่งด ีจนเกดิ
เป็นการถ่ายทอดวัฒนธรรมควบคู่ไปด้วย เป็น
ปรากฏการณ์การเปิดรับวัฒนธรรมจากละครไทย 
สร้างกระแสและประสบความสำ�เร็จในแงข่องความ
นิยม (Rating) (องอาจ สิงห์ลำ�พอง, 2560) ผู้ชม
จากประเทศเพื่อนบ้าน อาทิ พม่า ลาว กัมพูชา 
เวียดนาม หรือแม้แต่ชาวจีนสามารถตีความและ
เข้าใจความหมายของสัญญะและมายาคติใน
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ละครโทรทัศน์ไทยได้ (Chen, 2011) นั่นแสดงว่า
วัฒนธรรมมีความคล้ายคลึงกันจนสามารถเข้าใจ
หรือสามารถเรียนรู้ได้ส่งผลให้มีการคุ้นเคยและ
เข้าใจเรื่องราวได้ง่ายกว่าเนื้อหาละครตะวันตก 
ถือได้ว่าเป็นปัจจัยเชิงบวกต่อการเปิดรับละคร
โทรทัศน์ (กาญจนา โชคเหรียญสุขชัย, 2560: 12) 
และการส่งออก 

	 วัฒนธรรมถู กสะท้ อนผ่ าน เนื้ อหา  
(Content) แต่ไม่ใช่ทุกเนื้อหาของละครไทยจะ
ได้รับการตอบรับจากผู้ชมต่างประเทศ จากการ
ศกึษาภาพรวมของการผลิตซ้ำ�ละครโทรทศันไ์ทย 
พบว่าเนื้อหาที่ได้รับการตอบรับมากที่สุด ได้แก่ 

	 1) เน้ือหาทีผ่า่นนกัแสดงหรอืดาราไทยที่
เขาชื่นชอบ โดย โอตะ โทรุ (Toru, 2004; อัมพร  
จิรัฐติกร, 2561) ผู้กำ�กับละครของญี่ปุ่นเรื่อง 
Tokyo Love Story กล่าวว่า นักแสดงเป็นองค์
ประกอบสำ�คัญและเรียกว่า แรงงานอารมณ์ 
(Emotional Labor) ที่มีอิทธิพลจากการสวม
บทบาทต่างๆ และเป็นผู้จัดการอารมณ์ในการ
ถ่ายทอดผ่านเรื่องราวที่ผูกร้อยเพื่อสร้างความ
ตื่นเต้นเร้าใจ ดังน้ัน นักแสดงเป็นปัจจัยเน้ือหา
ของละครที่จะทำ�ให้ผู้ชมเกิดความรู้สึกร่วม หรือ 
เรียกว่า “อินว์” (Involvement) จนบางครั้งเกิด
ความอินวน์อกจอ กล่าวคอืเกดิความช่ืนชอบ และ
รักนักแสดง จนติดตามประวัติและผลงานอื่นๆ 
ด้วยเหตุนี้ ต่างประเทศจะเลือกซื้อเนื้อหาของ
ละครโทรทัศน์ไทยไปออกอากาศยงัประเทศปลาย
ทางนั้นจะทำ�การเลือกเรื่องที่มีนักแสดงที่ขายได้ 
หรือนักแสดงที่ได้รับการตอบรับดีในประเทศของ
เขาเชน่กนั ซึง่มกัจะเปน็นกัแสดงหนา้ตาดบีคุลิกด ี 
สอดคล้องกับคุณสมบัตินักแสดงละครเกาหลีที่ 
ชาวอาเซียนชื่นชอบเช่นกัน (Shim, 2008: 31) 

	 เพราะฉะนั้น บทบาทของนักแสดงเป็น
เหมือนรูปจำ�ลองหรือแบบอย่างที่เป็นบทบาท
สำ�คัญและเป็นหน้าที่ที่นักแสดงนำ�เสนอซ่ึงมีผล

ต่อสังคม แล้วส่งผลให้นักแสดงคนนั้นอาจได้รับ
ความนยิมจากการแสดงเพราะเปน็ผูถ้า่ยทอดบาง
สิง่บางอยา่งทีผู่ช้มโหยหาและไมส่ามารถสมัผสัได้
ในความเป็นจริง (พฤทธิ ์ศภุเศรษฐศริิ, 2543: 160-
163) เรียกได้ว่า นักแสดงเป็นองค์ประกอบเชิง
พาณิชย์ของละคร (กาญจนา โชคเหรียญสุขชัย,  
2560) ที่มีการวิเคราะห์บุคลิกและจัดการให้
เกิดความลงตัวอย่างมีแผนการ นอกจากนั้น  
องค์ประกอบของการเล่าเรื่อง (Narrative) ยังมี
ความสำ�คญั ไดแ้ก ่การเปิดเร่ือง ผกูเร่ือง คลีค่ลาย 
และตอนจบของเรื่อง การสร้างจังหวะ (Rhythm) 
ของเรื่อง นับว่าเป็นส่วนที่มองข้ามไม่ได้ของ
เนื้อหาเช่นกัน 

	 2) เนื้อหาที่ มีแนวละครดราม่าและ 
โรแมนติก จัดว่าเป็นแนวละครที่มักเข้าถึงผู้ชม
ในทุกชาติได้ง่ายเพราะเป็นแนวละครโทรทัศน์
ประเภทสร้างอารมณ์ที่เกินจริงจากชีวิตประจำ�
วัน (อัมพร จิรัฐติกร, 2561) ความชื่นชอบโครง
เร่ืองละครโทรทัศน์ไทยที่มีความเหมือนหรือ
แตกต่างกันของแต่ละประเทศนั้น ขึ้นอยู่กับ 
พื้นฐานของวัฒนธรรมของแต่ประเทศนั้นๆ ด้วย 
เรียกว่าเป็นมิติร่วมทางวัฒนธรรม (กาญจนา  
โชคเหรียญสุขชัย, 2560) ซึ่งคนที่อยู่ ในมิติ
ร่วมทางวัฒนธรรมเดียวกันจะมีทัศนคติและ
พฤติกรรมคล้ายคลึงกัน กล่าวได้ว่า ประเทศที่
อยู่ในวัฒนธรรมใกล้เคียงกันต่างมีพฤติกรรมการ
เปิดรับข่าวสาร การเปิดรับเนื้อเร่ืองละคร และ
ความต้องการรับชมเร่ืองราวที่มีวัฒนธรรมใน
ละครโทรทัศน์ที่คล้ายกัน ดังนั้น ละครโทรทัศน์
ที่ได้รับความนิยมในประเทศหนึ่ง ย่อมเป็นที่
ตอ้งการและไดร้บัความสนใจในอกีวฒันธรรมหนึง่
ได้ ดว้ยเหตุนี้ ละครโทรทศัน์ทีป่ระสบความสำ�เรจ็
ในประเทศไทยจึงสามารถเข้าถึงและสร้างความ
หมายรว่มกนัไดใ้นประเทศทีม่วีฒันธรรมใกลเ้คยีง
กนัโดยเฉพาะประเทศอาเซยีน และจนีดว้ยเชน่กนั
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	 2.4 เทคโนโลยีการสื่อสาร ธุรกิจละคร
โทรทัศน์อาศัยเทคโนโลยีในการสนับสนุนการ
ส่งออก 2 ลักษณะ คือ เทคโนโลยีการผลิต และ
เทคโนโลยีการสื่อสาร 

	 1) เทคโนโลยีการสื่อสาร การเติบโต
ของผลิตภาพถูกขับเคลื่อนด้วยการเปลี่ยนแปลง
เทคโนโลยีท่ีมีการเตบิโตอยา่งกา้วหนา้ เทคโนโลยี
อินเทอร์เน็ต ช่วยให้เกิดการเชื่อมโยงกันของ
สังคมขยายขอบเขตการสื่อสาร ทั้งทางกายภาพ 
และในโลกออนไลน์ เทคโนโลยีใหม่ๆ ช่วยอำ�นวย
ความสะดวกในการเข้าถึง สร้างการรับรู้โดยการ
ส่ือสารข้ามวัฒนธรรม (พัชราภา เอ้ืออมรวนิช, 
2560) โดยในปัจจุบันมีสื่อสังคมออนไลน์ (Social 
Online) เป็นสื่อฟรีที่มีในมือทุกคน สามารถเข้า
ถึงและเป็นเจ้าของได้ง่าย เผยแพร่ข้อมูลได้ง่าย 
กระจายไดร้วดเรว็ และเปน็ช่องทางทีผู่ค้นสามารถ
แสดงความคิดเห็น ตอบโต้ วิพากษ์วิจารณ์ แสดง
ความรู้สึกชื่นชม และแชร์ข้อมูลได้ทันที ดังนั้น 
เทคโนโลยีการสื่อสารจึงเป็นปัจจัยสำ�คัญต่อการ
ผลักดันกระแสของการส่งออกการผลิตซ้ำ�ละคร
โทรทัศน์การส่ือสารเผยแพร่ ช่วยกระตุ้นความ
ต้องการในการรับชม และช่องทางเพื่อตรวจสอบ
กระแสและความนิยมได้อย่างรวดเร็วขึ้น

	 สามารถสรุปได้ว่า ในการผลิตซ้ำ�ละคร
โทรทัศน์ไทยเพื่อส่งออกตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สรา้งสรรคน์ัน้ ตอ้งอาศัยทัง้ปจัจัยภายในและปจัจัย
ภายนอกเพื่อบูรณาการในการสร้างสรรค์ให้การ
ผลิตซ้ำ�กลายเป็นสินค้าเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ซึ่งปัจจัยภายใน ได้แก่ สถานการณ์การขาดทุน 
บุคลากรหรือทีมงาน นโยบายของสถานีโทรทัศน์ 
งบประมาณ และเทคโนโลยีการผลิต ปัจจัย
ภายนอก ได้แก่ สถานการณ์การแข่งขัน กระแส
ของผู้ชมภายในประเทศ วัฒนธรรม และช่องทาง
หรือเทคโนโลยีการสื่อสาร 

สรุป
	 การผลิตซ้ำ �ละครโทรทัศน์มีการนำ� 
ความคิดสร้างสรรค์ ทุนมนุษย์ องค์ความรู้ของ
การผลิตละครสร้างสรรค์ให้แตกต่างจากเวอร์ชั่น
เดมิ และเทคโนโลยกีารผลติ เทคโนโลยกีารสือ่สาร
ทำ�ให้เกิดอุปทานและอุปสงค์ให้กับสินค้าละคร
ข้ึน ดังนั้น การผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ยังคงได้รับ
ความนิยม เพราะนับเป็นละครที่เรียกความทรง
จำ�เก่าๆ หรือการโหยหาอดีตของผู้ชมได้ไม่น้อย 
(nostalgia) การผลิตซ้ำ�ก็ยังคงเป็นละครที่ถูกใจ
คนในประเทศและมีโอกาสผลักดันให้ต่างประเทศ
ยอมรับในวัฒนธรรมที่แตกต่างได้ ส่งผลให้สินค้า
ไทยอืน่ๆ ไดส้รา้งการรบัรูไ้ปกบัรปูแบบละครดว้ย 
อาท ิเพลง นกัแสดง สง่เสริมการทอ่งเทีย่ว อาหาร 
เครื่องแต่งกาย เป็นต้น

ข้อเสนอแนะ
	 ในการวิจัยครั้งนี้ เป็นการศึกษาถึงปัจจัย
ปัจจัยที่ส่งผลต่อการผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์ไทย
เพือ่การสง่ออกตามแนวคดิเศรษฐกจิสรา้งสรรคซ์ึง่
เน้นเพื่อการส่งออก ผู้วิจัยทำ�การสัมภาษณ์เพียง
ผู้ประกอบการภายในประเทศเท่านั้น น่าจะมีการ
สอบถามเพิ่มเติมกับตัวแทนจากต่างประเทศถึง
ปจัจยัการซือ้ลขิสทิธิล์ะครไทยเพือ่จะไดค้รอบคลมุ
ของปัจจัยทางผู้ชมด้วย

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป
	 ในการวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาวิธีการ 
ปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำ�เร็จในการเป็นสินค้า 
ส่งออกตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พบว่ามี
หลายเรื่องที่นำ�มาผลิตซ้ำ�  บางเรื่องผลิตซ้ำ�แล้ว
ซ้ำ�อีก ได้รับความนิยมบ้างไม่ได้รับความนิยม
บ้าง ซึ่งเป็นการคาดการณ์อย่างมีหลักการของ 
ผูท้ีเ่กีย่วขอ้งในธรุกจิผลติละครโทรทศัน ์ดงันัน้ ใน
การวิจัยครั้งต่อไปน่าจะศึกษาข้อคิดเห็นของผู้ชม
ที่มีต่อการผลิตซ้ำ�ละครโทรทัศน์
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