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บทคัดยอ

 การศึกษาความสัมพันธของปจจัยตางๆท่ีสงเสริมอัตลักษณของตลาดน้ําบางนอยใหเปนที่รูจัก
กับโอกาสการมาเที่ยวซ้ําของนักทองเท่ียว ณ ตลาดนํ้าบางนอย อ.บางคนที จังหวัดสมุทรสงคราม นั้นมี
วัตถุประสงค คือ ศึกษาอัตลักษณและประวัติความเปนมาของตลาดนํ้าบางนอย จังหวัดสมุทรสงครามและ
เพื่อศึกษาความสัมพันธของปจจัยตางๆ ที่สงเสริมอัตลักษณของตลาดนํ้าบางนอยใหเปนที่รูจักกับโอกาส
การมาเท่ียวซํ้าของนักทองเท่ียว ณ ตลาดนํ้าบางนอย  จังหวัดสมุทรสงครามโดยเปนการวิจัยเชิงปริมาณ
 ผลการศึกษาคือ นักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา โดยภาพรวมจะกลับมาเท่ียวตลาดนํ้าอีก จํานวน 
277 คน คิดเปนรอยละ 85.7 นักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา การมีไอศกรีมมะมวงหาวมะนาวโห สามารถ
ทําใหทานอยากกลับมาตลาดนํ้าบางนอยอีก จํานวน 208 คน คิดเปนรอยละ 64.4 การมีของที่ระลึกตาม
รูปแบบตางๆ สามารถทําใหทานอยากกลับมาตลาดนํ้าบางนอยอีกจํานวน 240 คน คิดเปนรอยละ 74.3 
นักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา ปาย Clean Food Good Taste สามารถทําใหอยากกลับมาตลาดน้ําบางนอย
อีกจํานวน 243 คน คดิเปนรอยละ 75.2 การมี ไกดบุก แนะนําสถานที่ทองเที่ยวตางๆ สามารถทําใหทาน

อยากกลบัมาตลาดน้ําบางนอยอกีจาํนวน 284 คน คดิเปนรอยละ 87.9 การมปีายแผนทีแ่นะนําสถานทีท่อง
เที่ยวตางๆ สามารถทําใหทานอยากกลับมาตลาดนํ้าบางนอยอีก จํานวน 284 คน คิดเปนรอยละ 88 และ
จากการทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรโดยใชสถิติไคสแควร (chi-square) โดยกําหนดใหมีระดับนัย

สาํคัญทางสถติทิี ่0.05 พบวา ความสมัพนัธระหวางเพศกับการกลับมาเท่ียวตลาดนํา้ ความสมัพนัธไมมนียั
สาํคญัทางสถิต ิความสัมพันธระหวางอายุกบัการกลับมาเท่ียวตลาดน้ํา ความสัมพนัธไมมนียัสําคญัทางสถิต ิ
ความสัมพันธระหวางการศึกษากับการกลับมาเที่ยวตลาดนํ้า ความสัมพันธไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  ความ
สัมพันธระหวางอาชีพกับการกลับมาเท่ียวตลาดนํ้า ความสัมพันธไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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Abstract 

 For survey output, most visitors will revisit Bangnoi Floating Market 277 people (85.7%). 
Carissa Carandas Linn Ice cream can attract the visitors to revisit 208 people (64.4%). And 
various patterns of souvenir can attract the visitors to revisit 240 (74.3%). Next,  Clean Food Good 
Taste Sign can attract the visitors to revisit  243 people (75.2%). 
 The guide book contained information about Bangnoi Floating Market can attract the 
visitors to revisit 284 (87.9%). Bang Noi Floating Market Destination Map can attract the visitors 
to revisit  284 (88%). Last, There were no signifi cant relationship between demographic factors 
(gender, age, education and occupation) and Bang Noi Floating Market revisiting (chi-square)   

Keyword :  Bang Noi Floating Market, Identity  

บทนํา

 จากภาวะเศรษฐกจิโลกทีก่าํลังฟนตวัเปน
ปจจยัสนบัสนุนหลกัทีท่าํใหจดุหมายปลายทางดาน
การทองเท่ียวท่ัวโลกมีจาํนวนนักทองเท่ียวระหวาง
ประเทศปรับเพิ่มขึ้นมาก สําหรับ ประเทศไทย 
อัตราการขยายตัวทางดานจํานวนนักทองเที่ยว
ระหวางประเทศ เติบโตรอยละ 12 เมื่อเทียบกับ
ปที่ผานมา แมจะประสบวิกฤติทางการเมืองใน
ชวงเดือนเมษายน –พฤษภาคม พ.ศ.2553 โดย
เปนการเติบโตไปในลักษณะเดียวกับภาพรวม
ของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต ที่มีอัตรา
การขยายตัว เพิ่มขึ้น (สิรินาถ: e-TAT tourism

journal) สําหรับตลาดนักทองเท่ียวชาวไทย ในป 
2554 นี้ มีการคาดการณจํานวนนักทองเท่ียวชาว
ไทยจะสรางเงินหมุนเวียนไดประมาณ 432,000 
ลานบาท ทัง้นี ้กลุมตลาดใหมทีผู่ประกอบการธรุกจิ
ทองเท่ียวควรขยายฐานลูกคามากขึน้ คอื กลุมผูสงู

อายุและกลุมเยาวชน เน่ืองจากท้ังสองกลุมตลาด
นี้จะผลักดันใหเกิดการทองเท่ียวแบบครอบครัว
หรือเปนหมูคณะขึ้น จากแนวโนมการเพิ่มขึ้นของ
นักทองเที่ยวท้ังชาวไทยและชาวตางประเทศและ
ศักยภาพของจังหวัดในภาคกลางท่ีมีความเดนใน

เรื่องของการอนุรักษและสืบทอดวิถีชีวิตของคนที่

มีถิ่นอาศัยอยูในลุมแมนํ้าภาคกลางทําใหตลาดนํ้า
เปนแหลงทองเท่ียวท่ีกาํลังไดรบัความนิยมอยางสูง
จากนักทองเที่ยว แหลงทองเที่ยวตลาดน้ําถือเปน
องคประกอบท่ีสําคัญของอุตสาหกรรมทองเท่ียว
ของไทยและถือเปนสินคาหลักทางการทองเท่ียว
ที่จะขายใหแกนักทองเท่ียวเน่ืองจากสามารถจูงใจ
หรือกระตุนใหนักทองเที่ยวอยากเดินทางเขามา
ทองเทีย่วอยูเสมอ ดงันัน้การพฒันาแหลงทองเทีย่ว
ตลาดนํ้าจึงควรมีการวางแผนกําหนดทิศทางหรือ
นโยบายไวลวงหนาเพื่อสงเสริมใหการทองเท่ียว
ตลาดน้ําพัฒนาในทิศทางที่ดีขึ้น 
 จังหวัดสมุทรสงครามเปนจังหวัดหนึ่ง
ที่มีทรัพยากรทางดานวัฒนธรรมท่ีสงคุณคาที่

เกี่ยวเนื่องกับราชวงศจักรีและวิถีชีวิตทองถิ่นที่มี
เอกลักษณเฉพาะ สภาพความเปนอยูและสังคม
ชาวจังหวัดสมุทรสงคราม มีความสงบสุขรมเย็น
มาแตโบราณ มีอุปนิสัยขยันหมั่นเพียร มัธยัสถ มี

จิตใจโอบออมอารี ใจบุญ รักความยุติธรรม ยึดม่ัน
ในขนบธรรมเนียม ประเพณีศาสนา และมีสถานที่
ทองเทีย่วทีน่าสนใจอยางมาก เชน ดอนหอยหลอด 

วัดเพชรสมุทรวรวิหาร วัดศรัทธาธรรม ตลาดนํ้า
อัมพวา ตลาดน้ําทาคา ตลาดน้ําบางนอย ตลาดน้ํา
บางนกแขวก อทุยานพระบรมราชานสุรณพระบาท
สมเด็จพระพุทธเลิศหลานภาลัย วัดอัมพวัน
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เจตยิาราม วดัจุฬามณ ีคายบางกุง ดวยเหตทุีจ่งัหวดั
สมุทรสงครามเปนจังหวัดหนึ่งที่มีศักยภาพทาง
ดานการทองเท่ียวสูงมาก อีกทั้งยังมีความอุดม
สมบูรณทางธรรมชาติและความหลากหลายทาง
ดานวัฒนธรรม  จงัหวดัสมุทรสงครามจึงเปนจงัหวดั
หน่ึงที่ไดรับผลจากกระแสการทองเที่ยวอยาง
รวดเร็ว มีจํานวนนักทองเที่ยวและผูประกอบการ
ทองเท่ียวเพิ่มขึ้นมากมาย ทั้งรานอาหาร บานพัก 
เรือทองเที่ยว รานขายของที่ระลึก  แตทามกลาง
กระแสการตอบรับจากนักทองเท่ียวดังกลาว
กลับพบวาการพัฒนาการทองเท่ียวของจังหวัด 
สมุทรสงคราม ยงัขาดคุณภาพและมาตรฐานระบบ
การใหบริการ และปญหาในเรื่องของความเขาใจ
การจัดการทองเท่ียวของคนในชุมชน ขาดความ
ชัดเจนในรูปแบบท่ีควรจะเปน อันจะสงผลกระทบ
ตอการพัฒนาการทองเท่ียวอยางย่ังยืน (www.
maeklongvijai.org/, 9/4/2554) จากเหตุผลขาง
ตนทําใหผูวิจัยเลือกพ้ืนที่ตลาดน้ําบางนอยในการ
ทาํวจิยัเพ่ือพฒันาองคความรูทีส่อดคลองกับบริบท
ชมุชนโดยใชการขับเคล่ือน 3 องคประกอบหลักของ
การจัดการอุตสาหกรรมทองเท่ียว คือ ดานแหลง
ทองเที่ยว ดานกลไกในการจัดการพื้นท่ี และดาน
การตลาด เพือ่พฒันาการทองเท่ียวไปสูความยัง่ยืน

วัตถุประสงค

 ศึกษาความสัมพันธของปจจัยตางๆที่สง
เสริมอัตลักษณของตลาดน้ําบางนอยใหเปนที่รูจัก
กบัโอกาสการมาเทีย่วซํา้ของนกัทองเทีย่ว ณ ตลาด
นํ้าบางนอย  จังหวัดสมุทรสงคราม

 ทบทวนวรรณกรรม
 Shirley Eber 1993 ไดเสนอหลักการการ
พฒันาการทองเทีย่วอยางยัง่ยืนไวดงัน้ี (อางใน การ

ทองเท่ียวชมุชน พมิพระวี โรจนรุงสตัย หนา 13-14)
 1. การอนุรักษและใชทรัพยากรอยาง
พอดี ทั้งที่เปนทรัพยากรธรรมชาติ สังคม และ
วัฒนธรรม เปนสิ่งสําคัญ และเปนแนวทางการทํา

ธุรกิจในระยะยาว 
 2. การลดการบริโภคท่ีมากเกินจําเปน 
และการลดของเสีย จะชวยเล่ียงคาใชจายในการ
ทํานุบํารุงส่ิงแวดลอมที่ถูกทําลายในระยะยาว และ
เปนการเพิ่มคุณภาพของการทองเที่ยว 
 3. การรักษาและส่ิงเสริมความหลาก
หลายของธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรม มีความ
สําคัญตอการทองเที่ยวในระยะยาว และชวยขยาย
ฐานของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว 
 4. การประสานการพัฒนาการทอง
เท่ียวเขากับกรอบแผนกลยุทธการพัฒนาแหงชาติ 
การพัฒนาทองถิ่น และการประเมินผลกระทบส่ิง
แวดลอม จะชวยขยายศักยภาพการทองเท่ียวใน
ระยะยาว 
 5. การทองเที่ยวที่รองรับกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจของทองถิ่น โดยพิจารณาดานราคา และ
คุณคาของสิ่งแวดลอมไว ไมเพียงแตทําใหเกิดการ
ประหยัด แตยังปองกันสิ่งแวดลอมไมใหถูกทําลาย
อีกดวย 
 6. การมีสวนรวมอยางเต็มท่ีของทองถ่ิน
ในสาขาการทองเท่ียว ไมเพยีงแตสรางผลตอบแทน
แกประชากรและสิง่แวดลอมโดยรวม แตยงัชวยยก
ระดับคุณภาการจัดการการทองเที่ยวอีกดวย 
 7. การปรึกษาหารือกันอยางสม่ําเสมอ 
ระหวางผูประกอบการ ปะชาชนทองถ่ิน องคกร
และสถาบันท่ีเก่ียวของ มีความจําเปนในการที่จะ

รวมงานไปในทิศทางเดียวกัน รวมท้ังรวมแกปญหา 
และลดขอขัดแยงในผลประโยชนที่แตกตางกัน 
 8. การฝกอบรมบคุลากร โดยสอดแทรก

แนวคิดและวิธีปฏิบัติในการพัฒนาแบบย่ังยืนตอ
บุคลากรทองถิ่นทุกระดับ จะชวยยกระดับการ
บริการการทองเที่ยว 

 9. การตลาดที่จัดเตรียมขอมูลอยาง
พรอมมูล จะทําใหนักทองเที่ยวเขาใจและเคารพใน
สิง่แวดลอมทางธรรมชาติ สงัคม และวัฒนธรรมของ
แหลงทองเทีย่ว และจะชวยยกระดบัความพอใจของ
นักทองเที่ยวดวย 
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 10. การวิจัยและการติดตามตรวจสอบ
อยางมีประสิทธิภาพ จําเปนตอการชวยแกปญหา 
และเพ่ิมผลประโยชนตอแหลงทองเท่ียว นักทอง
เที่ยว และนักลงทุน 
 และจากการคนควาเอกสารตางๆพบ
วารูปแบบการบริหารและการจัดการท้ังในระดับ
จุลภาคและมหภาคในพ้ืนท่ีนํารอง พบวารูปแบบ
การทองเท่ียวท่ียัง่ยนืภายใตเศรษฐกจิพอเพยีงควร
มรีปูแบบและกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีบริหารจัดการ
โดยใช ศนูยขอมลูทองถิน่ จดัตัง้โดยคณะกรรมการ
หลายฝาย ชุมชน องคการบริหารสวนตําบล 
สถาบนัราชภฎัเพชรบรุ ีองคกรทองถิน่ ปราชญและ
ผูอาวุโสเปนที่ปรึกษา ศูนยขอมูลนี้เปนที่รวบรวม
ขอมูลในอดีต ปจจุบัน โดยทุกคนในชุมชนมีสวน
รวมในการตัดสินใจ รูปแบบการบริการและจัดการ
แบงเปน4สวน ดานบุคลากร  การบริหารจัดการ
ขอมูล การบริหารจัดการงบประมาณเบื้องตน และ
การจัดสถานที่ในศูนยขอมูลทองถิ่น โดยมีขั้นตอน
การบริหารและการจัดการ 6 ขั้นตอนดงันี้ 
 ขั้นท่ี 1 สํารวจพื้นที่และสรางความเขาใจ
รวมกับชุมชน เปนการศึกษาสังเกตการณในดาน
กายภาพของพ้ืนที ่พรอมท้ังมกีารสนทนากับบคุคล
เชนผูนําชุมชน ผูบริหารสวนตําบล ผูแทนชุมชน 
เพื่อใหทราบวิถีชีวิตและศักยภาพความเปนไปได
ในดานการทองเท่ียว

 ขั้นที่ 2 การสํารวจขอมูลเบื้องตนและ
ศักยภาพทั่วไปของพื้นที่นํารองเปนการศึกษา
สภาพจริง และขอมูลทั่วไปในพื้นท่ีเพื่อตรวจสอบ
ความถูกตองของขอมูลเอกสารท่ีไดกับพื้นที่จริง

เพื่อความสมบูรณยิ่งขึ้น
 ขัน้ท่ี 3 สาํรวจศักยภาพดานการทองเท่ียว
ทีย่ัง่ยนื เปนการศึกษาศักยภาพดานการทองเท่ียว
รวมกนัระหวางคณะผูวจิยักบัชมุชน โดยการประชมุ 
ระดมสมอง ลงพื้นที่ สัมภาษณคนในชุมชนเพื่อ

สรางความเขาใจ และแนวคดิการพฒันาทีเ่หมาะสม 
 ขัน้ที ่4 ผูนาํชมุชนและคนในชุมชนรวมกัน
กาํหนดรปูแบบการทองเทีย่วทีย่ัง่ยนืของชมุชน ใน

ขั้นนี้ผูที่มีสวนเก่ียวของทุกฝายรวมกันคิดกําหนด
รูปแบบการทองเที่ยว กิจกรรม ที่เหมาะสมกับ
ชุมชน
 ขั้นที่ 5 การตรวจสอบความเปนไปได
ของขอมูลและคิดเห็นของนักทองเที่ยว ในขั้นนี้

เปนการรับทราบความเต็มใจของผูทีม่สีวนเก่ียวของ
ทุกฝาย และสํารวจความสนใจของนักทองเที่ยว
 ขั้นที่ 6 จัดตั้งศูนยขอมูลทองถิ่น โดยมี
กรรมการศูนยขอมลูเปนผูบรหิารโดยมีทีป่รกึษามา
จากชุมชน และนักวิชาการ
 Sara Dolnicar ไดทําการวิจัย หัวขอ 
Insights into sustainable tourists in Austria: a 
data-based a priori segmentation approach พบ
วา การตลาดที่ดีและประสบผลสําเร็จสําหรับการ
ทองเที่ยวอยางย่ังยืนนั้นคือพยายามเจาะกลุมนัก
ทองเท่ียวที่มีความสนใจเกี่ยวกับแหลงธรรมชาติ
ที่สวยงามเปนเอกลักษณ ชอบหรือเต็มใจรักษา
อนุรักษธรรมชาติ มีอัตราการใชจายสูง พักนาน 
ใหผลตอบแทนท่ีดี โดยตัวแปรท่ีศึกษาคือตัวแปร
ตามคือ Socio-demographic Characteristics, 
Occupational category, travel behavior, Regional
distribution, Guest satisfaction ตัวแปรตนคือ 
sustainable และ non-sustainable โดยใช 
Chi-square และ ANOVA test 
 Aniah Eugene และคณะ ไดศึกษาวิจัย 
Patronage of ecotourism potentials as a strategy 

for sustainable tourism development in Cross 
River State, Nigeria พบวาถึงแมวาใน Obudu 
Ranch Resort จะมีสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ
มากมายแตก็ยังคงตองเพิ่มเติมส่ิงเหลานี้ตอไปอีก
เพื่อสงเสริมใหรีสอรทแหงนี้เปนที่รูจักของลูกคา

หรอืนกัทองเทีย่วและสามารถดงึดดูนกัทองเทีย่วทัง้
ในประเทศและตางประเทศ Obudu Ranch Resort 
เปนสถานท่ีรูจักกันดีวาชวยในการพัฒนาการทอง

เที่ยวและเปลี่ยนวิถีชีวิตของคนในชุมชนใน Cross 
River State ใหเปนรายได มีการจางงานมากข้ึน 
มีการสราง ถนน ไฟฟา นํ้าประปา เพื่อรองรับการ



180 รัมภาภัค ฤกษวีระวัฒนาการศึกษาความสัมพันธของปจจัยตางๆ ท่ีสงเสริมอัตลักษณ...

ทองเทีย่ว โดยงานวจิยันี ้ศกึษาประเภทของนกัทอง
เที่ยวของ Obudu Ranch Resort วาเปนนักทอง
เท่ียวในประเทศหรือตางประเทศ ระหวาง 2001-
2008 และ ตัวแปรท่ีศึกษาคือ ความพึงพอใจตอ
รีสอรท สิ่งอํานวยความสะดวกหลักของรีสอรทที่
ดึงดูดนักทองเที่ยว วัตถุประสงคของนักทองเท่ียว
ในการมาพักที่รีสอรท จํานวนประชากรในชุมชน
รอบๆ พื้นท่ีศึกษา โดยใช Chi-square test เพื่อ
ทดสอบสมมติฐาน ดังนี้ 
 Ho: There is no signifi cant difference 
between the number of tourists visiting Obudu 
Ranch Resort and the distance between Obudu 
and the tourist home
 H1: There is significant difference 
between the number of tourists visiting Obudu 
Ranch Resort and the distance between Obudu 
and the tourist home และปฏิเสธสมมติฐาน Ho

ระเบียบวิธีวิจัย

 การศึกษาคร้ังน้ีใชระเบียบวิธีวิจัยเชิง
ปริมาณใชการวิจัยเชิงสํารวจจากแบบสอบถาม
ความคิดเห็นนกัทองเท่ียวท่ีเขามาเท่ียวชมตลาดน้ํา
บางนอย โดยใชกลุมตัวอยาง จํานวน 323 W.G. 
cochran (1953) จากนักทองเที่ยวโดยเฉล่ียมี

จํานวน 400 คน ตอสัปดาหและใชวิธีการสุม
ตัวอยางแบบบังเอิญ เพื่อใหทราบถึงขอมูลของ
นักทองเท่ียวดานประชากรศาสตร และโอกาสการ
มาเที่ยวตลาดน้ําบางนอยซํ้า เพ่ือวิเคราะหความ

สมัพันธ ระหวางโอกาสการเท่ียวซ้ํากบัปจจยัตางๆ
ที่สงเสริมอัตลักษณของตลาดนํ้าบางนอยใหเปนที่
รูจักของนักทองเท่ียว

 วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติพรรณนาและ
สถิติไคสแควร (Chi Square) เพื่อศึกษาความ

สัมพันธของตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามวาความ
สัมพันธหรือไมตามสมมติฐาน โดยกําหนดใหมี
ระดบันยัสําคญัทางสถิตทิี ่0.05 ไดแก ความสัมพันธ

ระหวางเพศ อาย ุการศกึษาและอาชพี กบั การกลบั
มาเที่ยวตลาดนํ้าอีกในอนาคต

ผลการศึกษา

 จากการวิเคราะหพบวาปจจัยตางๆท่ี
สงเสริมอัตลักษณของตลาดนํ้าบางนอยใหเปน
ที่รูจักของนักทองเที่ยว คือ ไอศกรีมมะมวงหาว
มะนาวโห ของที่ระลึกตามรูปแบบตางๆ ปาย 
Clean Food Good Taste ไกดบุก ปายแผนที่
แนะนําสถานที่ทองเที่ยว 
 ขอมูลทั่วไปของนักทองเที่ยว
ตารางที่ 1 เพศ

ความถี่ รอยละ

หญิง 207 64.1
ชาย 116 35.9

รวม 323 100.0
 จากตารางแสดงให เห็นว า  ผู ตอบ
แบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเทีย่วสวนใหญเปนเพศ
หญิงจํานวน 207 คน คิดเปนรอยละ 64.1 เปนเพศ
ชายจํานวน 116 คน คดิเปนรอยละ 35.9 ตามลําดับ

ตารางที่ 2 อายุ

ความถี่ รอยละ

ตํ่ากวา 20 ป 47 14.8
20-30 ป 53 16.7
31-40 ป 61 19.2
41-50 ป 63 19.8
51 ป ขึ้นไป 94 29.5

รวม 318* 100.0

*มีผูไมตอบ
 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามที่เปนนักทองเที่ยวสวนใหญมีอายุ 

51 ปขึ้นไป จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ 29.5 
รองลงมาคืออายุ 41-50 ป จํานวน 63 คน คิดเปน
รอยละ 19.8 และอายุ 31-40 ป จํานวน 61 คน 
คิดเปนรอยละ 19.2 ตามลําดับ
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ตารางที่ 3 ระดับการศึกษา

ความถี ่ รอยละ

มัธยมศึกษาตอนปลาย
หรือเทียบเทา

88 31.5

อนุปริญญาหรือเทียบเทา 34 12.2
ปริญญาตรี 122 43.7

สูงกวาปริญญาตรี 35 12.6

รวม 279 100.0

*มีผูไมตอบ
 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามที่เปนนักทองเที่ยวสวนใหญมีการ
ศกึษาระดบัปรญิญาตรจีาํนวน 122 คน คดิเปนรอย
ละ 43.7 รองลงมาคือการศึกษาระดับมัธยมศึกษา
ตอนปลายหรือเทียบเทาจํานวน 88 คน คดิเปนรอย
ละ 31.5 และสูงกวาปริญญาตรีจํานวน 35 คน คิด
เปนรอยละ 12.6 ตามลําดับ

ตารางท่ี 4  อาชีพ

ความถี่ รอยละ

นักศึกษา 47 14.6
ชาราชการ 39 12.1

พนักงานของรัฐ 
รัฐวิสาหกิจ

34 10.6

ลูกจาง 45 14.0
ธุรกิจสวนตัว 82 25.5

อื่นๆ 75 23.2

รวม 322 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญมีอาชีพ
ธุรกิจสวนตัวจํานวน 82 คน คิดเปนรอยละ 25.5 

รองลงมาคืออื่นๆ จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 
23.2 และนักศึกษาจํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 

14.6 ตามลําดับ

ตารางที่ 5 จาํนวนคร้ังทีเ่ดนิทางมาเย่ียมชม ตลาด
นํ้าบางนอย อําเภอ บางคนที จังหวัด 
สมุทรสงคราม

ความถี่ รอยละ

ครั้งแรก 86 27.0

2-3 ครั้ง 75 23.6

4-5 ครั้ง 36 11.3

6 ครั้งขึ้นไป 121 38.1

รวม 318 100.0

*มีผูไมตอบ
 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามทีเ่ปนนกัทองเทีย่วสวนใหญมาเทีย่ว
ตลาดนํ้า 6 ครั้งขึ้นไป จํานวน 121 คน คิดเปนรอย
ละ 38.1 รองลงมาคือคร้ังแรกจํานวน 86 คน คดิเปน
รอยละ 27.0 และ 2-3 ครั้ง จํานวน 75 คน คิดเปน
รอยละ 23.6 ตามลําดับ

ตารางที่ 6 ที่พัก

ความถี ่ รอยละ

บ านของท านหรื อบ าน
ญ า ติ ภ า ย ใ น จั ง ห วั ด
สมุทรสงคราม

179 55.8

โ ฮ ม ส เ ต ย / รี ส อ ร ท /
โรงแรม  ภายในจังหวัด

สมุทรสงคราม

63 19.6

โฮมสเตย/รีสอรท/โรงแรม 
จังหวัดอื่นๆ

8 2.5

บานของทานหรือบานญาติ 
จังหวัดอื่นๆ

71 22.1

รวม 321 100.0

*มีผูไมตอบ
 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ

แบบสอบถามที่เปนนักทองเที่ยวสวนใหญที่มา
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เท่ียวตลาดน้ํา พักบานของทานหรือบานญาติ
ภายในจังหวัดสมทุรสงคราม มากทีส่ดุจาํนวน 179 
คน คดิเปนรอยละ 55.8 รองลงมาคือ บานของทาน
หรอืบานญาตใินจงัหวัดอืน่ๆ จาํนวน 71 คน คดิเปน
รอยละ 22.1 และโฮมสเตย/รีสอรท/โรงแรม ภายใน
จังหวัดสมุทรสงคราม จํานวน 63 คน คิดเปนรอย
ละ 19.6 ตามลําดับ
 สํารวจโอกาสการมาเท่ียวซ้ําที่ตลาด
นํ้าบางนอย
ตารางที่ 7 โดยภาพรวม ทานคดิวาทานจะมาเทีย่ว

ซํ้าที่ตลาดบางนอยหรือไม

ความถี่ รอยละ

มา 277 85.7

ไมมา 6 1.8

ไมแนใจ 40 12.5

รวม 323 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา 
โดยภาพรวมจะกลับมาเท่ียวตลาดน้ําอีก จํานวน 
277 คน คิดเปนรอยละ 85.7 รองลงมาคือไมแนใจ 
จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 12.5 และไมมา
จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 1.8 ตามลําดับ

ตารางที่ 8 การมีไอศกรีมมะมวงหาวมะนาวโห 
สามารถทําใหทานอยากกลับมาตลาด
นํ้าบางนอยอีก

ความถี่ รอยละ

มา 208 64.4

ไมมา 20 6.2

ไมแนใจ 95 29.4

รวม 323 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา 
การมีไอศกรีมมะมวงหาวมะนาวโห สามารถทําให

ทานอยากกลับมาตลาดนํ้าบางนอยอีก จํานวน 
208 คน คิดเปนรอยละ 64.4 รองลงมาคือไมแนใจ
จํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 29.4 และไมมา
จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 6.2 ตามลําดับ

ตารางที่ 9 การมีของท่ีระลึกตามรูปแบบตางๆ 
สามารถทําใหทานอยากกลับมาตลาด
นํ้าบางนอยอีก

ความถี่ รอยละ

มา 240 74.3

ไมมา 18 5.6

ไมแนใจ 65 20.1

รวม 323 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา 
การมีของท่ีระลึกตามรูปแบบตางๆ (ตามรูปภาพ) 
สามารถทําใหทานอยากกลับมาตลาดนํ้าบางนอย
อีกจํานวน 240 คน คิดเปนรอยละ 74.3 รองลงมา
คอืไมแนใจ จาํนวน 65 คน คิดเปนรอยละ 20.1 และ
ไมมาจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 5.6 ตามลําดับ

ตารางที่ 10 การมีปาย Clean Food Good Taste 

ความถี่ รอยละ

มา 243 75.2

ไมมา 10 3.1

ไมแนใจ 70 21.7

รวม 323 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ

แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา 
การมปีาย Clean Food Good Taste สามารถทาํให
อยากกลับมาตลาดน้ําบางนอยอีกจํานวน 243 คน 

คดิเปนรอยละ 75.2 รองลงมาคอืไมแนใจจาํนวน 70 
คน คิดเปนรอยละ 21.7 และไมมาจํานวน 10 คน 
คิดเปนรอยละ 3.1 ตามลําดับ
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ตารางที่ 11 การมี ไกดบุก แนะนําสถานที่ทอง
เที่ยวตางๆ ตามตัวอยาง สามารถ
ทําใหทานอยากกลับมาตลาดน้ําบาง
นอยอีก

ความถี่ รอยละ

มา 284 87.9

ไมมา 1 .3

ไมแนใจ 38 11.8

รวม 323 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา 
การมี ไกดบุก แนะนําสถานที่ทองเที่ยวตางๆ ตาม
ตัวอยาง สามารถทําใหทานอยากกลับมาตลาดนํ้า
บางนอยอีกจํานวน 284 คน คิดเปนรอยละ 87.9 
รองลงมาคือไมแนใจจํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 
11.8 และไมมาจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3 
ตามลําดับ

ตารางที่ 12 การมีปายแผนท่ีแนะนําสถานท่ีทอง
เที่ยวตางๆ สามารถทําใหทานอยาก
กลับมาตลาดนํ้าบางนอยอีก

ความถี่ รอยละ

มา 284 88

ไมมา 3 .9

ไมแนใจ 36 11.1

รวม 323 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา 
การมีปายแผนที่แนะนําสถานที่ทองเที่ยวตางๆ 
ตามตวัอยาง สามารถทาํใหทานอยากกลบัมาตลาด
นํ้าบางนอยอีก จํานวน 284 คน คิดเปนรอยละ 88 
รองลงมาคือไมแนใจ จาํนวน 36 คน คดิเปนรอยละ 
11.1 และไมมาจํานวน 3 คน คดิเปนรอยละ .9 ตาม
ลําดับ

การทดสอบสมมติฐาน

 ความสัมพันธระหวางเพศกับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา 
ตารางที่ 13  ความสัมพันธระหวางเพศกับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา

การกลับมาเที่ยวตลาดนํ้า รวม

ไมมา ไมแน มา

เพศ

หญิง
ความถี่ 1 18 172 191

รอยละ 0.3% 6.0% 57.1% 63.5%

ชาย
ความถี่ 0 10 100 110

รอยละ 0.0% 3.3% 33.2% 36.5%

รวม
ความถี่ 1 28 272 301

รอยละ 0.3% 9.3% 90.4% 100.0%

 X2=.590, p=.745

 จากตารางแสดงให เห็นว า  ผู ตอบ

แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวเพศหญิงตัดสิน
ใจกลับมาตลาดน้ําอีกคร้ังมากกวาเพศชายรอยละ 
57.1 และ 33.2 ตามลําดับ เมื่อพิจารณาดานความ

สัมพันธพบวา ความสัมพันธระหวางเพศกับการ
กลับมาเที่ยวตลาดนํ้า ความสัมพันธไมมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ



184 รัมภาภัค ฤกษวีระวัฒนาการศึกษาความสัมพันธของปจจัยตางๆ ท่ีสงเสริมอัตลักษณ...

 ความสัมพันธระหวางอายุกับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา 
ตารางที่ 14 ความสัมพันธระหวางอายุกับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา

การกลับมาเที่ยวตลาดนํ้า รวม
ไมมา ไมแน มา

อายุ

ตํ่ากวา 20 ป
ความถี่ 0 8 31 39
รอยละ 0.0% 2.7% 10.5% 13.2%

20-30ป
ความถี่ 1 6 40 47
รอยละ 0.3% 2.0% 13.6% 15.9%

31-40ป
ความถี่ 0 4 54 58
รอยละ 0.0% 1.4% 18.3% 19.7%

41-50ป
ความถี่ 0 5 57 62

รอยละ 0.0% 1.7% 19.3% 21.0%

51 ปขึ้นไป
ความถี่ 0 5 84 89
รอยละ 0.0% 1.7% 28.5% 30.2%

รวม
ความถี่ 1 28 266 295
รอยละ 0.3% 9.5% 90.2% 100.0%

 X2=13.629, p=.092

 จากตารางแสดงให เห็นว า  ผู ตอบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวอายุ 51 ปขึ้น
ไป ตัดสินใจกลับมาตลาดน้ําอีกคร้ังมากกวาอายุ 
41-50 ป และอาย ุ31-40 ป รอยละ 28.5 รอยละ 19.3 

และ รอยละ 18.3 ตามลําดบั เมือ่พจิารณาดานความ
สัมพันธพบวา ความสัมพันธระหวางอายุกับการ
กลับมาเที่ยวตลาดนํ้า ความสัมพันธไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ

 ความสัมพันธระหวางการศึกษากับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา 
ตารางที่ 15 ความสัมพันธระหวางการศึกษากับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา

การกลับมาเที่ยวตลาดนํ้า รวม
ไมมา ไมแน มา

การศึกษา

มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา
ความถี่ 0 9 72 81
รอยละ 0.0% 3.5% 27.8% 31.3%

อนุปริญญาหรือเทียบเทา
ความถี่ 0 3 30 33
รอยละ 0.0% 1.2% 11.6% 12.7%

ปริญญาตรี
ความถี่ 1 11 99 111
รอยละ 0.4% 4.2% 38.2% 42.9%

สูงกวาปริญญาตรี
ความถี่ 0 2 32 34
รอยละ 0.0% 0.8% 12.4% 13.1%

รวม
ความถี่ 1 25 233 259
รอยละ 0.4% 9.7% 90.0% 100.0%

 X2=2.117, p=.909
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 จากตารางแสดงให เห็นว า  ผู ตอบ
แบบสอบถามที่เปนนักทองเที่ยวที่มีการศึกษา
ระดับปริญญาตรี ตัดสินใจกลับมาตลาดนํ้าอีกครั้ง
มากกวาการศึกษามัธยมและสูงกวาปริญญาตรี 

รอยละ 38.2 รอยละ 27.8 และ รอยละ 12.4 ตาม
ลาํดบั เมือ่พจิารณาดานความสมัพนัธพบวา ความ
สัมพันธระหวางการศึกษากับการกลับมาเที่ยว
ตลาดน้ํา ความสัมพันธไมมีนัยสําคัญทางสถิติ

 ความสัมพันธระหวางอาชีพกับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา 
ตารางที่ 16  ความสัมพันธระหวางอาชีพกับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา

การกลับมาเที่ยวตลาดนํ้า รวม
ไมมา ไมแน มา

อาชีพ

นักศึกษา
ความถี่ 1 11 30 42
รอยละ 0.3% 3.7% 10.0% 14.0%

ชาราชการ
ความถี่ 0 2 37 39
รอยละ 0.0% 0.7% 12.4% 13.0%

พนักงานของรัฐ 
รัฐวิสาหกิจ

ความถี่ 0 1 32 33

รอยละ 0.0% 0.3% 10.7% 11.0%

ลูกจาง
ความถี่ 0 3 38 41
รอยละ 0.0% 1.0% 12.7% 13.7%

ธุรกิจสวนตัว
ความถี่ 0 5 72 77
รอยละ 0.0% 1.7% 24.1% 25.8%

อื่นๆ
ความถี่ 0 5 62 67
รอยละ 0.0% 1.7% 20.7% 22.4%

รวม
ความถี่ 1 27 271 299
รอยละ 0.3% 9.0% 90.6% 100.0%

 X2=24.701, p=.006** , มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01

 จากตารางแสดงให เห็นว า  ผู ตอบ

แบบสอบถามที่เปนนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจ
สวนตัวตัดสินใจกลับมาตลาดนํ้าอีกครั้งมากกวา
อาชีพอื่นๆ และอาชีพลูกจาง รอยละ 24.1 รอยละ 

20.7 และ รอยละ 12.7 ตามลําดบั เม่ือพิจารณาดาน
ความสัมพันธพบวา ความสัมพันธระหวางอาชีพกบั
การกลบัมาเทีย่วตลาดนํา้ ความสมัพนัธมนียัสาํคญั
ทางสถิติที่ระดับ .01

อภิปรายผล

 จะเห็นไดวาปจจัยตางๆ  ที่ส ง เสริม
อัตลักษณของตลาดนํ้าบางนอยใหเปนที่รูจักของ

นกัทองเทีย่ว คอื ไอศกรมีมะมวงหาวมะนาวโห ของ

ที่ระลึกตามรูปแบบตางๆ ปาย Clean Food Good 
Taste ไกดบุก ปายแผนทีแ่นะนาํสถานทีท่องเท่ียว
สามารถทําใหนักทองเที่ยวเพ่ิมจํานวนและเดิน
เขามาดานในริมคลองบางนอยมากขึ้นและมีความ
ตองการมาเท่ียวซํ้าแตบางพ้ืนท่ีของตลาดนํ้าเชน

ฝงวัดเกาะใหญยังตองการพัฒนาอีกบาง เนื่องจาก
นกัทองเท่ียวยังไมเดินขามไปเย่ียมชมและการวิจยั
ยังพบวา  พบวา เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 

ไมมีความสัมพันธกับการกลับมาเยี่ยมชมท่ีตลาด
นํ้าบางนอย
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สรุป

 ความสมัพนัธระหวางเพศกบัการกลบัมา
เทีย่วตลาดน้ํา ความสมัพนัธไมมนียัสาํคญัทางสถิติ
ที่ระดับ .05 ความสัมพันธระหวางอายุกับการกลับ
มาเที่ยวตลาดนํ้า ความสัมพันธไมมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05 ความสัมพันธระหวางการศึกษา
กบัการกลบัมาเทีย่วตลาดน้ํา ความสมัพนัธไมมนียั
สําคัญทางสถิติที่  ระดับ .05 ความสัมพันธระหวาง
อาชีพกับการกลับมาเท่ียวตลาดน้ํา ความสัมพันธ
ไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 แตพบวาความ
สมัพนัธระหวางอาชพีกบัการกลบัมาเทีย่วตลาดนํา้ 
ความสัมพันธมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01

ขอเสนอแนะ

 การพัฒนาตลาดน้ําบางนอยนั้นเปนการ
พัฒนาแบบมีสวนรวมจากผูที่เกี่ยวของ ทุกฝาย 
แตผูที่มีสวนสําคัญในการพัฒนามาจาก 3 ฝาย
หลกัๆ คอื ชมรมตลาดนํา้บางนอย กรรมการชมุชน
ทั้ง 4 ชุมชน และเทศบาลตําบลกระดังงา ซึ่งนับ
วาเปนการเรื่องที่นายกยองในการพัฒนาตลาด
นํ้าเพราะเริ่มจากความสมัครใจในการชวยกันคิด
และชวยกันพัฒนาตลาดน้ําของชุมชนกอน และ
แนวคิดในการพัฒนาน้ันเนนการการพัฒนาแบบ

ยั่งยืน ไมตองการใหมีนักทองเที่ยวมามากจนไม
สามารถรองรบัได แตชาวบานตองการการกระจาย
รายไดและเพ่ิมรายไดจากเดิมเทานัน้ การมีไอศกรีม
มะมวงหาวมะนาวโห ปาย Clean Food Good 
Taste ผลิตภัณฑของที่ระลึก Guide book และ
แผนที่ แมสามารถทําใหจํานวนนักทองเที่ยวเพิ่ม
จากเดิมได แตยังตองมีการคํานึงถึงผลกระทบท่ี
มากจากการทองเที่ยวดานอ่ืนๆ อีกดวยเชนกัน 
เชน ดานสิ่งแวดลอม ซึ่งจะสามารถนําความยั่งยืน
มาสูชุมชนได

กิตติกรรมประกาศ

 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณหนวยงาน
ราชการสวนทองถิ่น ผูแทนจากภาคสวนตางๆ 
ผูแทนชุมชน ผูนําชุมชน คนในทองถิ่น นักทอง
เที่ยว ในการใหความรวมมือตอบแบบสัมภาษณ 
ตอบแบบสอบถาม การสนทนากลุมใหญและการ
สนทนากลุมยอย ซึ่งทําใหรายงานการวิจัยของทีม
วิจัยสําเร็จลุลวงไปไดดวยดี
 ขอขอบคุณชุมชนทั้ง 4 ชุมชน ของตลาด
นํา้บางนอย อาํเภอบางคนท ีจงัหวดัสมทุรสงคราม
ที่ใหความเอื้อเฟอ ความชวยเหลือ การอํานวย
สะดวกตางๆ แกทีมวิจัยในการลงพื้นที่เก็บขอมูล
ดวยอัธยาศัยไมตรีอบอุนเปนกันเอง
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