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บทคัดย่อ

	 บทความน้ีนำาเสนอผลงานวิจัยวิทยานิพนธ์เรื่องการศึกษารูปแบบตลาดนัดชุมชนตำาบลนาโพธ์ิ	

อำาเภอกุดรัง	จังหวัดมหาสารคาม	ซึ่งมีแนวคิดการศึกษาจากวิกฤติเศรษกิจเมื่อปี	2540	ที่ทำาให้กลุ่มคนที่

ถูกให้ออกจากงานแสวงหาอาชีพให้กับตัวเอง	 ตลาดนัดได้เร่ิมก่อตัวขึ้นเกิดเป็นแหล่งจับจ่ายซื้อของทาง

เลือกใหม่ที่น่าสนใจกว่าตลาดสดแบบเดิม	 แต่ละที่ต้ังอยู่ใกล้ๆ	 กับชุมชน	 เกิดเป็นจุดรวมพบปะพูดคุยกัน

ของคนในละแวกนั้นๆ	 ต่อมาได้เป็นแหล่งเศรษฐกิจที่สำาคัญของชุมชน	 และเป็นที่มาของงานวิจัยมีจุดมุ่ง

หมายได้แก่	1)	เพือ่ศกึษารูปแบบตลาดและตลาดนดั	ทีสั่มพนัธ์กบัวถิชีวีติชมุชน	2)	เพือ่ศกึษาความต้องการ

ของผู้ซื้อและผู้ค้า	 เกี่ยวกับรูปแบบของตลาดนัด	 3)	 เพ่ือเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาตลาดนัดชุมชน

ตำาบลนาโพธิ	์ให้สอดคล้องกบัวถิชีวีติความต้องการ	และแนวโน้มการขยายตวัของเมอืงในอนาคต	เป็นการ

ศกึษาวิจยัแบบผสมผสาน	(Quantitative	&	Qualitative	Research)	โดยใช้	แบบสอบถาม	400	ชดุวเิคราะห์

ผลโดยโปรแกรมวิเคราะห์ทางสถิติ	 ใช้กลุ่มตัวอย่าง	1)	กลุ่มผู้ซื้อ	และ	2)	กลุ่มผู้ขาย	ที่หมุนเวียนมาขาย

ทั้งหมด	27	แผงค้า	และแบบสัมภาษณ์สำาหรับผู้จัดการตลาดนัด	4	คนและผู้มีส่วนร่วมในการพัฒนาพื้นที่	

6	คน	ผลจากข้อมูลทั้งหมดนำามาบูรณาการและสรุปผลในรูปแบบพรรณนาวิเคราะห์

	 ผลจากการศกึษาพบว่าบทบาทของตลาดแห่งนีค้อือาหารอสิานปรงุสกุผูซ้ือ้มคีวามพงึพอใจในสนิค้า

ทัง้ด้านความหลากหลาย	คณุภาพและราคาทีเ่หมาะสม	ผูข้ายต้องการให้ปรบัปรงุด้านสถานที	่เช่น	จดุจ่าย

ไฟฟ้า	นำา้ประปา	ห้องนำา้	ให้เพยีงพอและสะดวกยิง่ขึน้	ปรบัปรงุพืน้ทีจ่อดรถให้เป็นระเบยีบและมเีจ้าหน้าที่

คอยบริการการจราจร	 และเพ่ิมการดูแลรักษาความสะอาดนอกจากนี้สำาหรับพื้นที่อื่นสามารถนำาวิธีการ

ศกึษาไปใช้ปรบัปรงุตลาดนดัชมุชนได้	ได้แก่	การเกบ็ข้อมลูของตลาดนดัเพือ่นำาไปวเิคราะห์สดัส่วนร้านค้า

และชนดิสนิค้าให้เหมาะสมกบัผูซ้ือ้	และทีส่ำาคญัต้องมแีผนรองรบัการใช้ประโยชน์ทีดิ่นโดยรอบตลาดนดัไว้

ด้วย	ซ่ึงในอนาคตเมือ่มผีูม้าใช้บรกิารเพิม่ขึน้จะมีสิง่ก่อสร้างเกดิข้ึนตามแนวถนนข้อเสนอแนะในการจดัการ
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ตลาดนัดชุมชนควรศึกษาบทบาทและรูปแบบพฤติกรรมผู้ซื้อและผู้ขาย	 เพื่อให้ทราบข้อมูลในพื้นที่อย่าง

แท้จริง	อันจะนำาไปสู่การวางแผนที่สอดคล้องกับความต้องการของชุมชนต่อไป
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Abstrac

	 This	article	presents	the	results	of	a	thesis	on	the	study	of	Na	Pho	Sub-district	Community	

Flea	Market,	Kud	Rang	District,	Maha	Sarakham	Province.	The	study	concept	was	formed	from	

the	1997	economic	crisis	that	forced	the	unemployed	to	seek	an	occupation.	Flea	markets	have	

emerged	as	an	alternative	and	more	interesting	buying	and	selling	venue	than	traditional	fresh	

markets.	Each	flea	market	has	occupied	its	place	close	to	a	community,	creating	a	new	meeting	

place	of	people	in	the	vicinity	and	later	has	become	a	key	economic	source	of	that	community;	

and	hence,	the	background	of	this	research.	

	 The	aims	of	this	research	were	to:	1)	study	the	community	flea	market	patterns	and	markets	

per	se,	as	related	to	the	ways	of	life	in	the	community;	2)	study	the	needs	of	buyers	and	venders	

related	to	the	format	of	the	market;	and	3)	provide	recommendations	on	the	development	of	Na	

Pho	sub-district	community	market	to	conform	with	lifestyle	and	needs	and	future	expansion	of	

the	city.	The	study	was	conducted	based	on	a	hybrid	study	method	(Quantitative	&	Qualitative	

Research)	with	 questionnaires	 administered	 to	 400	 informants	 to	 analyze	 the	 results	 using	 a	 

statistical	analysis	program	on:	1)	the	buyer	group	and	2)	the	circulating	vendor	group	of	27	sales	

booths.	 Interviewing	was	 then	 performed	with	 four	 community	 flea	market	managers	 and	 six	 

people	 involved	 in	 the	market	 development.	 The	 results	 from	all	 data	were	 summarized	 in	 a	 

descriptive	style.	

	 The	results	of	the	study	showed	that	the	role	of	this	market	is	to	sell	northeastern	cooked	

foods.	Buyers	are	satisfied	with	the	goods	in	terms	of	the	varieties,	quality	and	reasonable	prices.	

However,	they	still	want	the	market	to	be	improved	in	terms	of	public	utilities	such	as	electricity,	

tap	water,	and	toilets.		They	would	like	these	to	be	adequate	and	convenient	for	users.	The	car	

parking	lot	should	be	well	organized	with	officers	on	duty	to	control	traffic	and	maintain	cleanliness.	

For	other	areas	to	apply	in	their	flea	market	improvement,	the	flea	market	information	should	be	

collected	in	order	to	analyze	the	proportion	of	selling	booths	and	goods	to	match	the	buyers.	More	

importantly,	there	should	be	plans	for	land	use	around	the	market,	since	over	time,	there	will	be	

more	users,	and	there	will	be	construction	emerging	along	the	road.	It	is	recommended	that	the	

behavioral	patterns	and	roles	of	venders	and	buyers	be	studied	in	order	to	obtain	real	information.	

This	will	enable	appropriate	planning	for	the	community.	

Keywords :	 Community	Flea	Market,	Format	of	Community,	Buyer	behavior	and	Vender	behavior.
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บทน�า

	 ตลาดนัดเป็นปรากฏการณ์ทางเศรษฐกิจที่

เกดิขึน้ในพืน้ทีต่่างๆ	หลงัจากเกดิวกิฤตต้มยำากุง้	ปี	

2540	จากความไม่แน่นอนและความรู้สึกว่าถูกหัก

หลังกระจายทั่วไปในกลุ่มคนที่ถูกให้ออกจากงาน	

การแสวงหาทางเลือกของชีวิตจึงได้เกิดขึ้นและ

กลายเป็นแนวทางในการแสวงหาอาชพีทีจ้่างตัวเอง

มากขึ้น	 ซึ่งเมื่อประกอบเข้ากับความเปลี่ยนแปลง

ในชนบท	 ก็ได้เกิดการสร้างสรรค์ครั้งสำาคัญขึ้นดัง

จะเห็นได้จากการขยายตัวของ	 “รถพุ่มพวง/รถ

ตลาด”	 ที่เข้าสู่หมู่บ้านซึ่งจำาหน่ายวัตถุดิบอาหาร	

และของใช้ในชีวิตประจำาวัน	 ต่อมาได้มีการขาย

สนิค้าท่ีมีอยูใ่นชมุชน	เช่น	ผกั	ปลา	อาหารแห้ง	และ

มีการขยายตัวเรื่อยมาจนเกิดเป็นตลาดนัดชุมชน

	 ตลาดกลางชุมชนตำาบลนาโพธิ์เกิดขึ้นเม่ือ

ประมาณปี	 พ.ศ.2539	 บริเวณตลาดสามแยกบ้าน

หนองแหนอยูต่ดิกบัทางหลวงหมายเลข	23	บรเิวณ

แยกตัดกับทางหลวงหมายเลข	2300	(บริเวณสาม

แยกบ้านหนองแหน)	 ได้มีชาวบ้าน	 ก่อสร้างเป็น

แบบเพิงหมาแหงนเพื่อขายสินค้าพืชผักสวนครัว

ต่างๆ	ขายอาหารตามสัง่	ขายลาบ	มป๊ัีมนำา้มนัขนาด

เล็กตั้งอยู ่ใกล้บริเวณน้ันเน่ืองจากเป็นเส้นทาง

คมนาคมท่ีมีจดุผ่านเชือ่มต่อระหว่างหมู่บ้านภายใน

ตำาบลนาโพธิ์	 และเป็นเส้นทางคมนาคมท่ีเป็นจุด

ผ่านเชื่อมต่อระหว่างอำาเภอบรบือกับอำาเภอ

โกสุมพิสัย	 จังหวัดมหาสารคามและอำาเภอบ้านไผ	่

อำาเภอเมืองขอนแก่น	จังหวัดขอนแก่น	มีชาวบ้าน

ในละแวกนั้นแวะเวียนมาจอดแวะซื้อผัก	 แวะทาน

อาหารพักเติมนำ้ามันพูดคุยแลกเปลี่ยนสินค้าเพิ่ม

มากขึน้ทกุวนั	ทำาให้ชาวบ้านในละแวกนัน้เริม่สนใจ

ที่จะนำาสินค้าอุปโภคบริโภคที่มีอยู่มาจำาหน่ายแก่ผู้

ที่สัญจรผ่านไปมา	

	 ประเด็นที่น่าสนใจคือชาวบ้านเขาอยู่กันได้

อย่างไรภายใต้เศรษฐกจิทีไ่ม่ดแีบบนี	้อรรถจกัร	สตั

ยานรัุกษ์	(2558)	กล่าวว่าหลงัจากเกดิวกิฤตปีิ	2540	

เป็นต้นมามีความเปลีย่นแปลงในชวีติทางเศรษฐกจิ

ของชาวบ้านอย่างสำาคัญการสร้างทางเลือกให้แก่

ชวีติคนตัวเลก็ตัวน้อยและเป็นทางเลอืกให้แก่สังคม

ด้วยนั่นคือการเข้าสู่	 “ตลาดแบบจารีต”	 ซึ่งก็คือ

ตลาดนัดหรือตลาดชาวบ้าน	 ซึ่งมีความพิเศษคือ

พ่อค้าแม่ค้าสามารถนำาวัตถดุบิหลงับ้านมาจำาหน่าย

ซื้อขายกัน	ทำาให้เกิดรายได้ปัจจุบันตลาดนัดหลาย

แห่งยังเติบโตขึ้นเรื่อยๆ	มีผู้ค้าเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ	 เช่น	

ตลาดนัดเรียบด่วนรามอินทรา	 ตลาดนัดรถไฟ	

ตลาดรถไฟศรนีครนิทร์	ตลาดจตุจกัรกรนี	ซึง่แต่ละ

แห่งมีจุดเด่นที่แตกต่างกันไป	เช่น	เสื้อผ้า	ของมือ

สอง	ของกิน	จังหวัดขอนแก่นก็จะมีตลาดต้นตาลที่

ดึงดูดผู ้คนจากจังหวัดใกล้เคียงให้เข้ามาสัมผัส	 

(พชิชาพร	อยูเ่ลีย้งพนัธุ,์	2558)	ปรากฏการณ์ทีเ่กดิ

ขึน้หากนำามาประยกุต์ใช้พฒันาปรบัปรงุตลาดทีอ่ยู่

ตามชนบทให้ดึงดูดผู้คนมาใช้บริการได้มากขึ้น	 ก็

จะสามารถสร้างเศรษฐกจิให้กบัชมุชนและเกษตรกร

ให้มรีายได้เพิม่ขึน้ได้	ผูว้จิยัได้มกีระบวนการศกึษา

เพื่อหาแนวทางมาพัฒนาตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์

  

ทบทวนวรรณกรรม

 การทบทวนวรรณกรรมเป็นการศกึษาในเชงิ

การเปลี่ยนแปลงพื้นที่อันเนื่องมาจากกิจกรรมใน

พืน้ทีใ่นมติิของบทบาทของเมอืง	โดยชมุชนทีศ่กึษา

เป็นชุมชนทีม่กีจิกรรมพเิศษด้านการบริการในพืน้ท่ี

ในทางเศรษฐศาสตร์จะเรยีกว่า	ศนูย์กลางย่อยหรอื	

Sub-center	ซึง่จะมผีลต่อพืน้ทีใ่นการขยายตวัของ

ชมุชน	การเปลีย่นแปลงการใช้ทีด่นิ	อนัเนือ่งมาจาก

เศรษฐกิจและกิจกรรมที่เกิดขึ้นทั้งนี้เนื่องมาจาก

ปัจจยัพืน้ฐานของพืน้ที	่ทีต้ั่ง	การคมนาคมทีส่ะดวก	

ประชากร	 แหล่งงาน	 อุปสงค์	 และอุปทานด้าน

บริการในพื้นที่ซึ่งวรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้องประกอบ

ด้วยเนื้อหาดังต่อไปนี้

 1) แนวคิดเกี่ยวกับตลาดนัด	 แนวความ

คิดเกี่ยวกับพื้นที่และความสะดวกในการเข้าถึง

ตลาดนัด	 เนื่องจากย่านกลางเป็นสถานท่ีซึ่งเป็น

ศูนย์กลางในด้านเศรษฐกิจ	 คือ	 จัดหาสินค้าต่างๆ	
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และบริการรอบนอกได้มากท่ีสุด	 โดยย่านกลางจะ

คงอยู่ได้ก็ต่อเมื่อมีจำานวนประชากรขั้นตำ่าสุดมาส

นบัสนนุ	(Christaller,	1966)	ดงันัน้ตลาดนัดจดัเป็น

ย่านกลางแห่งหนึง่โดยการเลอืกทำาเลทีต่ัง้ตลาดนดั

ให้อยู ่ในท่ีที่สะดวกท่ีสุดสำาหรับผู ้ ซ้ือผู ้ขาย	 ซ่ึง

บริเวณดังกล่าวต้องมีการเข้าถึงท่ีสะดวก	 มีช่อง

ทางออกสูถ่นน	มทีางคมนาคมขนส่งทีด่	ีโดยเฉพาะ

อย่างยิ่งการค้าปลีกเพื่อให้เหมาะกับผู้ใช้รถยนต์

ส่วนตวัเป็นพาหนะสะดวกสำาหรบัขนส่งมวลชนทกุ

แบบ		และสะดวกสำาหรบัคนเดนิเท้า		ซึง่พบว่าระยะ

ทางเดนิเท้าได้อย่างสะดวกทีส่ดุ	คอืจากทีพ่กัอาศยั

ถึงย่านการค้าขายท้องถิ่น	(Local	Shopping)	ควร

มีระยะทาง	800	เมตร	(	½		หรือ		¼		ไมล์)	หรือเดิน

เท้า	5-10	นาที	(McGraw-Hill,	1995)

 2) องค์ประกอบของตลาด	ภาวิดา	อ่อนนาม 

(2547)	 ให้ความหมายตลาดไว้	 คือ	 กลุ่มคนหรือ

องค์กรซึ่งมีความต้องการในสินค้าและบริการที่

เสนอขาย	มีเงนิทีจ่ะซือ้และมคีวามเตม็ใจทีจ่ะใช้เงนิ

เพือ่ซือ้สนิค้าและบรกิารตามความต้องการของเขา		

ดังนั้นตามความหมายน้ี	 กลุ่มคนหรือองค์กรท่ีจะ

เรยีกว่า	“ตลาด”	ได้จะต้องมอีงค์ประกอบ	3	ประการ	

คือ	 (1)	 กลุ ่มคนหรือองค์กรที่มีความต้องการ	 

(People	or	organizations	with	needs	to	satisfy)		

(2)	มีเงินที่จะซื้อ	 (Money	 to	spend)	 (3)	มีความ

เต็มใจที่จะซื้อ	(Willingness	to	spend	it)	หากกลุ่ม

คนหรือองค์กรใดไม่มีความต้องการในสินค้าหรือ

บรกิารทีเ่สนอขาย	กลุม่คนหรอืองค์กรนัน้กไ็ม่เรียก

ว่า		ตลาด		และถึงแม้ว่ากลุ่มคนหรือองค์กรนั้นจะมี

ความต้องการแต่หากเขาไม่มีเงนิหรอือำานาจซือ้กไ็ม่

เป็นตลาด	 และถึงแม้ว่ากลุ่มคนหรือองค์กรน้ันจะมี

ความต้องการแต่หากเขาไม่มีเงนิหรอือำานาจซือ้กไ็ม่

เป็นตลาดเพราะการแลกเปลี่ยนเกิดขึ้นไม่ได้

 3) ส่วนประสมทางการตลาด	 ปกติการ

วางแผนการตลาดโดยใช้	4P	กลยทุธ์ทางการตลาด

นั้นมีอยู่มากมาย	 แต่ท่ีเป็นท่ีรู้จักและเป็นพ้ืนฐาน

ที่สุดก็คือการ	 ใช้	 4P	 (Product	 Price	 Place	 

Promotion)	ซึง่หลกัการใช้คอืการวางแผนในแต่ละ

ส่วนให้เข้ากนั	และเป็นทีต้่องการของกลุม่เป้าหมาย

ที่เราเลือกเอาไว้ให้มากที่สุด	ในบางธุรกิจอาจจะไม่

สามารถปรับเปลี่ยน	ทั้ง	4P	ได้ทั้งหมดในระยะสั้น

ก็ไม่เป็นไรเพราะเราสามารถค่อยๆปรับกลยุทธ์จน

ได้ส่วนผสมทางการตลาดได้เหมาะสมที่สุด	อาจจะ

เรียกว่า	marketing	mix

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1)	 เพื่อศึกษารูปแบบตลาดและตลาดนัด 

ที่สัมพันธ์กับวิถีชีวิตชุมชน

	 2)	 เพ่ือศึกษาความต้องการของผู้ซื้อและ 

ผู้ค้า	ในด้านการบริการ

	 3)	 เพื่อเสนอแนะแนวทางในการพัฒนา

ตลาดนัดชุมชนตำาบลนาโพธิ์	 ให้สอดคล้องกับวิถี

ชีวิตและความต้องการ	 และแนวโน้มการขยายตัว

ของเมืองในอนาคต

วิธีด�าเนินการวิจัย

 1) การส�ารวจเบื้องต้นโดยลงพื้นที่ภาค

สนาม	(Field	Research)	เพื่อสำารวจประเภทสินค้า

ที่วางจำาหน่าย	 ราคาทำาเลที่ต้ังส่ิงอำานวยความ

สะดวก	ช่วงเวลาที่ให้บริการ	โดยสอบถามเบื้องต้น

กบัผูม้าใช้บรกิารพร้อมทัง้ศกึษาทฤษฎแีนวคดิและ

งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง	ในมิติต่างๆ	ทั้งด้านเศรษฐกิจ	

สังคม	เพื่อออกแบบงานวิจัย

 2) การก�าหนดประชากรกลุ่มตัวอย่าง  

3	กลุ่มตวัอย่าง	ได้แก่	(1)	ผูซ้ือ้จำานวน	400	คน	โดย

กลุ่มตัวอย่างเป็นประชากรอายุตั้งแต่	16	ปีขึ้นไปที่

เข้ามาซื้อสินค้าและใช้บริการโดยใช้สูตรคำานวน

แบบไม่ทราบค่าพารามิเตอร์ของ	W.G.	 Cochran	

เนื่องจากประชากรท่ีเข้ามาใช้บริการตลาดนัดไม่

คงท่ีและไม่ทราบจำานวนประชากรท่ีแน่นอน	 โดย

กำาหนดระดับค่าความเชื่อมั่นร้อยละ	95	และระดับ

ค่าความคลาดเคลื่อนร้อยละ	 5	 (กัลยา	 วาณิชย์

บัญชา,	2549)	(2)	ผู้ขายสินค้าทั้งหมดจำานวน	27	
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ร้านค้าท่ีหมุนเวียนเข้ามาขายที่ตลาดนัดชุมชนนา

โพธิ์	(3)	ผู้มีส่วนร่วมในการพัฒนาพื้นที่จำานวน	12	

คน	 โดยวิธีการสัมภาษณ์	 ได้แก่	 ผู้บริหารองค์การ

บรหิารส่วนตำาบล	1	คน	อดตีบรหิารองค์การบรหิาร

ส่วนตำาบล	1	คน	ประธานสภาองค์การบริหารส่วน

ตำาบลนาโพธิ์	1	คน	กำานัน	1	คน	ผู้ใหญ่บ้าน	4	คน	

และผู้จัดการตลาดนัด	4	คน

 3) พืน้ทีศ่กึษาชมุชนรอบๆ	ตลาดนดัชมุชน

นาโพธิ	์ซึง่เป็นเขตการปกครองขององค์การบรหิาร

ส่วนตำาบลนาโพธ์ิ	 ประกอบด้วย	 5	 ตำาบล	 ได้แก่	

ตำาบลนาโพธิ์	 ตำาบลหนองแวง	 ตำาบลกุดรัง	 ตำาบล

ห้วยเตย	 และตำาบลเลิงแฝก	 มีหมู ่บ้านทั้งหมด

จำานวน	21	หมู่บ้าน	

 4) การลงพื้นที่เก็บข้อมูลกลุ่มที่	 1)	 กลุ่ม

ตัวอย่างผู้ซื้อ	400	คน	โดยวิธีการสุ่มผู้มาใช้บริการ

ตั้งแต่วันจันทร์ถึงอาทิตย์	วันละ	60	คน	ช่วงระยะ

เวลาบ่ายสามโมงถึงสองทุ่ม	 ติดต่อกันตั้งแต่วัน

จันทร์ถึงวันอาทิตย์	 และช่วงวันดังกล่าวไม่อยู่ใน

ช่วงเทศกาลหรอืวนัหยดุนกัขตัฤกษ์กลุม่ที	่2)	ผูข้าย	

27	 ร้านค้าและกลุ่มท่ี	 3)	 ผู้มีส่วนพัฒนาพ้ืนท่ีอีก	 

12	คนโดยวิธีสัมภาษณ์

 5) การวิเคราะห์ผลข้อมูลเชิงปริมาณ

วเิคราะห์ด้วยโปรแกรมทางสถติ	ิประมวลผลค่าสถติิ

ที่ได้ด้วยการแจกแจงความถ่ีค่าร้อยละและหาค่า

เฉล่ียในแต่ละประเด็นแล้วแปลความหมายของค่า

เฉลี่ยโดยกำาหนดระดับค่าคะแนนแบบมาตราส่วน

ประมาณค่า(Rating	 scale)นำาเสนอเป็นตาราง

ประกอบความเรียงและข้อมูลเชิงคุณภาพ	 โดยนำา

ข ้อมูลจากการสัมภาษณ์มาวิเคราะห์ด ้วยวิธี

พรรณนาวิเคราะห์	 (Descriptive	 Analysis)	 ตาม

ประเด็นเพื่ออธิบายความหมายมาสรุปในประเด็น

ที่เกี่ยวข้องกับการศึกษา

 6)  การสรุปผลจากการวิ เคราะห ์ที่ตั้ ง	

สภาพตลาดข้างเคียง	 สินค้าท่ีนำามาจำาหน่าย	 การ

เข้าถึง	 สิ่งอำานวยความสะดวก	ความพึงพอใจของ

ผู้ซื้อ	 อุปสงค์และอุปทานของสินค้า	 วิเคราะห์ร่วม

กับข้อมูลจากการสัมภาษณ์	 (Semi-structured	 

interview)	 การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม	 (Non-

Paticipant	Observation)	จากการทบทวนวรรณกรรม 

ทฤษฎีและงานวิจัยที่ผ่านมา	(Literature	Review)	

มาวิเคราะห์ด้านต่างๆ	 ตามวัตถุประสงค์ของการ

ศึกษาอธิบายแบบพรรณนาวิเคราะห์	(Descriptive	

Analysis)ตลอดจนนโยบายที่เกี่ยวข้อง	 สรุปตาม

ประเด็นที่ศึกษา

ภาพประกอบ 1 ที่ตั้งตลาดนัดตอนเริ่มขาย

ผลจากการศึกษา

 การศึกษารูปแบบตลาดนัดชุมชนตำาบลนา

โพธิ์	 อำาเภอกุดรัง	จังหวัดมหาสารคาม	ซึ่งมีจุดมุ่ง

หมายเพือ่ค้นหาปัจจยัระหว่างผูซ้ือ้และผูข้ายสนิค้า	

เป็นการศกึษาวจัิยแบบผสมผสาน	(Quantitative	&	

Qualitative	 Research)	 เพื่อศึกษารูปแบบของ

ตลาด	ความต้องการของผู้ซื้อและผู้ค้า	เพื่อนำาไปสู่

การพฒันาตลาดในรูปแบบทีเ่หมาะสมกบัพืน้ที	่เพือ่

ให้ตลาดแห่งนีเ้กดิประโยชน์กบัชมุชนมากทีส่ดุ	และ

สอดคล้องกบัวถิชีวีติของชมุชนให้คงอยูคู่ก่บัชมุชน

อย่างยั่งยืน	

 1)  รปูแบบตลาดและตลาดนดั ทีส่มัพนัธ์

กับวิถีชีวิตชุมชนตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์	 เป็น 

ตลาดบก	 ชนิดสินค้าที่จำาหน่ายเป็นแบบพอยังชีพ	

พ่อค้านำาสินค้าในท้องถิ่นหรือตลาดท่ีใหญ่กว่ามา

จำาหน่าย	 ผู้ซื้อซื้อไปบริโภคภายในครัวเรือน	 แต่มี

ลักษณะพิเศษท่ีแตกต่างกับท่ีอื่น	 คือ	 จากเดิมจะ

ขายเพียงบางวัน	 แต่ปัจจุบันขายทุกวัน	 ต้ังแต่	

15.00-20.00	น.	และไม่ไปขายในอาคารถาวรทีท้่อง

ถิน่ได้เตรยีมไว้ให้	คอืถ้าไปขายในอาคารต้องนยิาม
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เป็นตลาดสดนั่นเอง	ทั้งนี้การที่ออกมาขาย

	 นอกอาคารก็เพื่อสร้างให้บรรยากาศดูน่า

สนใจ	 เป็นกันเอง	 อีกทั้งอากาศข้างนอกก็ปลอด

โปร่งน่าเดินจบัจ่ายซือ้ของ	ซึง่สอดคล้องกบัวถิชีวีติ

ของชุมชนเกษตรกรรมสำาหรับความเชื่อมโยง

ระหว่างชุมชนน้ันตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์ตั้งอยู ่

ศูนย์กลางของพื้นที่รับผิดชอบขององค์การบริหาร

ส่วนตำาบลนาโพธิใ์ห้บรกิารชมุชนโดยรอบ	5	ตำาบล	

ได้แก่	 ตำาบลนาโพธ์ิ	 ตำาบลกุดรัง	 ตำาบลห้วยเตย	

ตำาบลหนองแวง	 และตำาบลเลิงแฝกอีกทั้งยังให้

บริการแก่ผู้สัญจรผ่านไปมา

ภาพประกอบ	2	การเชื่อมโยงของตลาดนัดกับชุมชนตำาบลนาโพธิ์

	 จากภาพประกอบ	2	จะเหน็ว่าทีต่ัง้ของตลาด

อยู่ตรงกลางระหว่างชุมชน	 บริเวณสามแยกบ้าน

หนองแหน	 จากเดิมที่ก่อตั้งมีชาวบ้านนำาผักสวน

ครัว	 หาปลา	 และนำาสินค้าเกษตรที่ปลูกตามหัวไร่

ปลายนามาจำาหน่ายท่ีตลาดแห่งน้ี	 เป็นสถานที่

พบปะกันของคนในชุมชนโดยรอบตลาดทั้งนี้

เนื่องจากชาวบ้านเห็นว่าตำาแหน่งท่ีตั้งยังสามารถ

ขายสินค้าให้แก่ผู้สัญจรผ่านไปมา	จึงรวมตัวกันนำา

สินค้ามาขายและเกิดเป็นตลาดนัดประจำาทุกวันซึ่ง

แปลกกว่าที่อื่นที่มีเฉพาะบางวัน	 การเดินทางจาก

ชมุชนโดยรอบส่วนมากใช้รถจกัรยานยนต์	รศัมกีาร

เดินทางโดยรอบตลาดนัดประมาณ	 3-8	 กิโลเมตร	

ซึ่งเป็นรูปแบบการเดินทางไปมาหาสู่กันของคนใน

ชมุชนชนบทแห่งนีใ้นปัจจบุนั	ไม่เฉพาะแม่บ้านทีม่า

หาซื้อกับข้าวในตอนเย็นเท่านั้น	นักเรียน	ผู้สูงอายุ	

คนวยัทำางาน	กน็ยิมทีจ่ะแวะเวยีนมาจบัจ่ายท่ีตลาด

แห่งนี้ก่อนกลับเข้าบ้านในตอนเลิกงาน	 หรืออาจ

กล่าวได้ว่าเป็นกิจวัตรท่ีทุกคนต้องมาสัมผัสพบปะ

กันในตลาดนัดชุมชนแห่งนี้	

	 หากพิจารณาตลาดนัดข้างเคียงตลาดนัด

ชุมชนนาโพธิ์	 จากการแบ่งกลุ่มลักษณะสินค้าที่

จำาหน่ายออกเป็น	2	กลุ่ม	คือ	สินค้ากลุ่มที่	1	ได้แก่	

อาหารสำาเร็จรูป	ผัก	วัตถุดิบสด	เนื้อสัตว์	ปลา	ของ

ทะเล	วัตถุดิบแห้ง		ข้าวสาร	ของใช้ส่วนตัว	ของใช้

ในครัวเรือน	และผลไม้ตามฤดูกาล	สินค้ากลุ่มที่	2	

ได้แก่	 ของมือสองและของเก่า	 อุปกรณ์รถยนต์	

ประดับยนต์	 พระเครื่อง	 โทรศัพท์มือถือ	 รองเท้า	

เสือ้ผ้า	ตุก๊ตา	ของสะสมต่างๆ	มากมายหลากหลาย
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ตาราง  1	 ความแตกต่างของตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์กับตลาดนัดข้างเคียง

ตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์ ตลาดนัดกุดรัง
ตลาดคลองถม-อ�าเภอ

บรบือ 

ตลาดคลองถม-บ้าน

หนองน�้าใส

ที่ตั้ง ต.นาโพธิ์	อ.กุดรัง อ.กุดรัง อ.บรบือ อ.บ้านไผ่

วันที่เปิดบริการ ทุกวัน อังคารกับเสาร์ จันทร์กับวันศุกร์ เฉพาะในวันพฤหัสบดี

เวลาให้บริการ 15.00-20.00	น. 15.00-20.00	น. 15.00-21.00	น. 15.00-21.00	น.

ลักษณะสินค้า

ที่จำาหน่าย

เฉพาะสินค้ากลุ่มที่	1 เฉพาะสินค้ากลุ่มที่	1 สินค้ากลุ่มที่	1	และ	2 สินค้ากลุ่มที่	1	และ	2

รัศมีสินค้า 1-10	กม. 5-70	กม. 20-400	กม. 20-400	กม.

รัศมีผู้ค้า 1-10	กม. 5-20	กม. 20-70	กม. 20-70	กม.

การหมุนเวียน

ของผู้ค้า

ตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์

กับ	ตลาดนัดกุดรัง

ตลาดคลองถม-อำาเภอบรบือ	

กับ	ตลาดคลองถม-บ้านหนองนำ้าใส

ระยะทาง ระหว่างตลาดหมุนเวียน	10	กม. ระหว่างตลาดหมุนเวียน	50	กม.

จำานวนแผงค้า 11-20 11-40 50-60 80-100

กลุ่มผู้ซื้อ ชุมชนโดยรอบ ชุมชนและตำาบลโดยรอบ ชุมชนโดยรอบ

ระดับอำาเภอ

ชุมชนโดยรอบ

ระดับอำาเภอ

	 จากตาราง	1	พบว่าขนาดตลาดนดัชมุชนนา

โพธิเ์ป็นตลาดขนาดเลก็เมือ่เทยีบกบัตลาดทีอ่ยูข้่าง

เคียง	มีจำานวนแผงค้า	11-20	แผงค้าต่อวัน	สินค้า

ที่จำาหน่ายคือสินค้ากลุ่มที่	1	ซึ่งเป็นสินค้าที่ผลิตใน

ชุมชน	 และจากอำาเภอกุดรังสำาหรับสินค้าที่ไม่มีใน

พื้นที่	 เช่น	อาหารทะเล	ของใช้ในครัวเรือน	ผลไม้

ตามฤดกูาล	ผูค้้าเป็นผูท้ีอ่าศยัอยูภ่ายในชมุชนจะมี

เพียงวันอังคารกับวันเสาร์ท่ีหมุนเวียนไปขายที่

ตลาดกุดรังซึ่งเป็นตลาดท่ีใหญ่กว่าและอยู่ไม่ไกล

เพียง	10	กิโลเมตร

 2) ความสัมพันธ์ของตลาดนัดกับวิถี

ชีวิตของชุมชน	 จากการศึกษาพบว่าตลาดนัด

ชุมชนนาโพธิ์แห่งน้ีเป็นตลาดชุมชนโดยแท้จริง	

เจ้าของร้านค้าทั้งหมดเป็นคนในชุมชน	 มีสินค้าที่

เริ่มจำาหน่ายตั้งแต่ก่อตั้งตลาดคือ	วัตถุดิบจากท้อง

ท้องถิ่น	 อีกทั้งเป็นสินค้าท่ีจำาเป็นเช่น	 ผักชุมชน	

วัตถุดิบชุมชน	 อาหารสำาเร็จรูปของใช้ในครัวเรือน

ร้านค้าทีจ่ำาหน่ายอายมุากกว่า	5	ปีนอกจากนีย้งัพบ

ว่าผูค้้าเกดิใหม่ในตลาดแห่งนีม้มีากเป็นอนัดบัแรก	

อยู่ในช่วงอายุ	 31-40	 ปี	 ซึ่งสอดคล้องกับรายงาน

เศรษฐกิจเกี่ยวกับวิกฤตเศรษฐกิจต้มยำากุ ้งและ

วิกฤตแฮมเบอร์เกอร์ที่ทำาให้ภาคเอกชนเลิกจ้าง

แรงงานแล้วแรงงานมาประกอบอาชีพส่วนตัว

เนื่องจากความไม่แน่นอนของสภาพการเงิน	ความ

สมัพนัธ์กบัชมุชนทีช่ดัเจนเหน็ได้จากเงนิหมนุเวยีน

ในตลาดนดัพบว่ายงัคงมกีำาลังซือ้ไม่มาก	ทัง้นีเ้นือ่ง

มาจากซื้อเพื่อไปบริโภค	 ซึ่งก็คือ	 อาหารสำาเร็จรูป	

และการซื้อวัตถุดิบเพื่อนำาไปประกอบอาหาร	

ศักยภาพที่สำาคัญของตลาดแห่งนี้คือ	 ทำาเลที่ตั้งที่

เป็นทางเช่ือมอำาเภอ	 และต่อไปยังจังหวัด	 หากใน

อนาคตตลาดแห่งนีม้กีารขายสินค้าเกษตรทีเ่พิม่ขึน้	

เกษตรกรมีรายได้ตลอดปีเพิ่มมากขึ้น	 ก็อาจทำาให้

ชุมชนเปลี่ยนจากสังคมชนบทแบบพอเพียงไปเป็น

สงัคมชนบทกึง่เมือง	และเป็นสงัคมเมอืงได้อกีต่อไป

 3) ความต้องการของผู้ซื้อและผู้ค้าใน

ด้านการบริการ

  (1) ลักษณะสินค้าและบริการ	 จาก

การสำารวจสามารถแบ่งชนิดสินค้าที่ให้บริการ
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ทั้งหมด	8	ชนิดได้แก่	อาหารสำาเร็จรูป	วัตถุดิบจาก

ชุมชน	เนื้อสัตว์	วัตถุดิบแห้ง	ของใช้ส่วนตัว	ของใช้

ในครัวเรือน	 ผลไม้ตามฤดูกาล	 และสมุนไพรต่างๆ	

ซึ่งสินค้าท่ีให้บริการส่วนมากนำามาจากชุมชน	 เช่น	

อาหารสำาเร็จรูปซึ่งผู้ขายนำาวัตถุดิบจากชุมชนมาก

ทำาเพือ่ลดต้นทนุและรสชาตท่ีิคุน้เคยแบบวฒันธรรม

ในท้องถิ่น	วัตถุดิบจากชุมชน	เช่น	ผักที่ปลูกกันเอง	

กุ้ง	หอย	ปู	ปลา	ที่หาให้ในท้องถิ่น	ซึ่งเกิดและแพร่

ขยายพันธ์เองตามธรรมชาติ	 และที่ซื้อมาจำาหน่าย	

เช่น	 ลูกชิ้น	 ใส้กรอก	 ของใช้ส่วนตัว	 ของใช้ในครัว

เรือน	 ผลไม้ตามฤดูกาลซ่ึงต้องมีไว้คอยบริการให้

ตอบความต้องการของลูกค้า	 สินค้าที่โดดเด่นท่ีสุด

ในตลาดแห่งนี้คือ	 อาหารสำาเร็จรูป	 วัตถุดิบชุมชน	

วัตถุดิบสดเนื้อสัตว์	 และผลไม้ตามฤดูกาล	 ซึ่งมีค่า

เฉลี่ย	4.07	3.87	3.73	และ	3.63	ตามลำาดับและมี

ค่าเบี่ยงเบน	0.94	1.03	1.07	และ	1.15	ตามลำาดับ

  (2) พฤตกิรรมผูซ้ือ้	การเดนิทางเข้ามา

ใช้บรกิารมากทีส่ดุสองอันดบัแรกคอืเดนิทางโดยรถ

จักรยานยนต์และรถยนต์	 ทั้งนี้เนื่องจากว่ารัศมี

บรกิารมีระยะทางใกล้ทีส่ดุต้ังแต่	100	เมตรไปจนถึง

ไกลที่สุด	20	กิโลเมตร	โดยผู้ซื้อส่วนใหญ่อาศัยอยู่

ในชมุชนนาโพธ์ิคดิเป็นร้อยละ	83.46	ซึง่เป็นชมุชน

ที่อยู่ในรัศมีบริการที่ใกล้ที่สุดจากทั้งหมด	5	ชุมชน

โดยรอบ	ได้แก่	ชุมชนนาโพธิ์	ชุมชนกุดรัง	ชุมชน

หนองแวง	ชุมชนเลิงแฝก	และชุมชนห้วยเตย	ส่วน

ที่อื่นๆ	 ที่ห่างไกลมีจำานวนน้อยมากเพียงร้อยละ	

2.92	ที่เดินทางผ่านมาแวะใช้บริการ	ซึ่งก็ไม่ได้มา

เป็นประจำา	

	 ผู้ซื้อส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง	 41-50	ปี	 รอง

ลงมา	31-40	ปี	และ	21-30	ปี	คิดเป็นร้อยละ	26.8	

24.8	และ	21.5	ตามลำาดับ	โดยมารับบริการอาหาร

สำาเร็จรูปมากที่สุด	รองลงมา	ได้แก่	วัตถุดิบชุมชน	

วตัถดุบิเนือ้สตัว์	และผลไม้ตามฤดกูาล	มค่ีาเฉล่ียที	่

4.07	3.87	3.73	และ	3.63	ตามลำาดบั	โดยผูซ้ือ้ส่วน

ใหญ่ให้ความเห็นว่าตลาดนัดแห่งนี้ใกล้บ้าน	 เดิน

ทางสะดวก	และสนิค้าทีจ่ำาหน่ายมคีณุภาพในระดบั

มาก	 สำาหรับช่วงเวลาที่มารับบริการมากที่สุดคือ

ช่วงเวลา	16.01-17.00	17.01-18.00	และ	18.01-

19.00	คดิเป็นร้อยละ	42.40	31.48	และ	18.43	ตาม

ลำาดบั	ซึง่แสดงให้เหน็ว่าการตัง้ร้านในแต่ละวนัควร

แล้วเสร็จก่อนเวลา	16.00	น.เป็นอย่างช้าเนื่องจาก

มีผู้ซื้อเร่ิมเข้ามาใช้บริการอย่างหนาแน่น	 ซึ่งก็เป็น

ช่วงเวลาเลิกงาน	 เลิกเรียน	 ช่วงแม่บ้านต้องเตรียม

อาหารเยน็สำาหรบัครอบครวั	อกีทัง้ยงัเป็นช่วงเวลาที่

แดดกไ็ม่ร้อนมาก	อากาศกำาลงัน่าเดนิจบัจ่ายซือ้ของ

  (3) ผู ้ขายที่มาขายสินค้าที่ตลาดนัด

ชมุชนนาโพธิแ์ห่งนี	้ร้อยละ	44.4อาศยัในชมุชนบาง

ส่วนย้ายมาจากพืน้ท่ีอืน่คอืมาแต่งงานสร้างครอบครวั

กับคนในพื้นที่	 รองลงมาคือ	 ชุมชนนาโพธ์ิ	 ชุมชน

กุดรัง	และชุมชนหนองแวง	คิดเป็นร้อยละ	37	11.1	

และ	7.4	ตามลำาดับ	ส่วนชุมชนห้วยเตยและชุมชน

เลงิแฝก	ไม่มผีูม้าขายสนิค้าทัง้นีอ้าจเนือ่งมาจากอยู่

ใกล้กับตลาดสดและตลาดนัดอำาเภอกุดรังมากกว่า	

จำานวนชนดิร้านค้ามากทีสุ่ดเป็นอนัดับแรกในแต่ละ

วนั	คอื	ขายอาหารสำาเรจ็รปู	รองลงมาได้แก่	ผกั	ผล

ไม้	และเสือ้ผ้า	ส่วนร้านขายเนือ้สตัว์และผลติภณัฑ์

จากสัตว์มีขายเฉพาะวันจันทร์และวันพฤหัสบดี	

ร้านขายของใช้ในครวัเรอืนมเีฉพาะในวนัพฤหสับดี

เพียงวันเดียว	 ร้านค้าที่มียอดขายสูงสุดต่อวันคือ

ร้านขายเนื้อสัตว์และผลิตภัณฑ์จากสัตว์	 เฉลี่ยวัน

ละ	2,000	บาท	ส่วนร้านอื่นๆอยู่ที่ประมาณ	1,000-

1,250	บาท	โดยผูข้ายทกุร้านให้ความเหน็เกีย่วกบั

การมาขายสินค้าที่ตลาดแห่งนี้จากเหตุผลคือ	 ใกล้

บ้านและได้รับการชักชวนจากคนรู้จัก	

	 ในส่วนของผู้จัดการตลาดนั้นไม่ได้คัดเลือก

ผูข้ายและชนดิสนิค้า	ผูท้ีส่นใจจะมาขายกไ็ด้รับการ

ต้อนรับ	ผู้ขายเองก็เลือกตั้งร้านขายได้ตามสะดวก

ไม่ได้เป็นทีป่ระจำา	สามารถตัง้ร้านได้ตามแต่ใครมา

ก่อนมาหลัง	 หากมาก่อนก็มักเลือกต้ังบริเวณทาง

เข้าซึ่งมีโอกาสที่ผู้ซื้อเดินผ่านเยอะที่สุด	 บางวัน

ตลาดแห่งนี้ก็จะมีกิจกรรมดึงดูด	 เช่น	 นักร้อง

หมอลำามาเรียกความสนใจ	 สไลเดอร์เป่าลมยาง

สำาหรับเด็กๆ	 ซึ่งผู้จัดการตลาดได้นำามาสร้างสีสัน

ในเฉพาะบางวัน
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ภาพประกอบ 3 เส้นทางสินค้าเกษตรชุมชน

	 เส้นทางสนิค้าเกษตรชมุชน	ส่วนมากเป็นพืช

ผักตามหัวไร่ปลายนา	 ไม่ได้มีพ้ืนที่กำาหนดเพาะ

ปลูกหรือการจัดการนำ้า	 สินค้าส่วนมากมาจาก

ชมุชนโดยรอบทกุพืน้ที	่ส่วนภาพประกอบ	3	ทีม่รีปู

กำากับแสดงถึงจุดเด่นๆ	ชนิดสินค้าของชุมชนนั้นๆ	

ที่นำามาจำาหน่ายในตลาดแห่งนี้	ส่วนสินค้าอย่างอื่น	

ได้แก่	อาหารทะเล	เนือ้สตัว์แปรรูป	ของใช้ครวัเรือน	

เสือ้ผ้า	นัน้นำามาจากตลาดในอำาเภอกดุรังซึง่อยูห่่าง

เพียงแค่	10	กิโลเมตรเท่านั้น

ตาราง 2 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้มาใช้บริการในตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์

 ประเด็นความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับความพึงพอใจ

1.	อาหารสำาเร็จรูป 4.07 0.94 มาก

2.	วัตถุดิบชุมชน 3.87 1.03 มาก

3.	วัตถุดิบสด	เนื้อสัตว์	ปลา	ของทะเล 3.73 1.07 มาก

4.	ผลไม้ตามฤดูกาล 3.63 1.15 มาก

5.	สินค้าที่จำาหน่ายมีคุณภาพ 3.61 0.94 มาก

6.	ใกล้บ้านหรือที่ทำางาน 3.75 1.01 มาก

7.	บริเวณที่จำาหน่ายไม่แออัด	และมีที่จอดรถสะดวก 3.47 0.94 มาก
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  จากตาราง 2 พบว่าตลาดแห่งนี้ มี

บทบาทด้านอาหารสำาเร็จรูป	 เห็นได้จากค่าเฉลี่ย

เป็นลำาดับแรกคือ	4.07	ซึ่งหากนำาค่า	S.D.	มาบวก

ลบยังพบว่าอยู่ในระดับปานกลางถึงมากที่สุด	 รอง

ลงมาคือด้านวัตถุดิบชุมชน	มีค่าเฉลี่ย	 3.87	 ซึ่งสี่

อนัดบัแรกนับได้ว่าสนิค้าทีผู่ใ้ช้บรกิารนยิมมาซือ้หา

เกี่ยวกับชีวิตประจำาวัน	ที่สอดคล้องกับวิถีชีวิตชุมชน	

เนื่องจากเป็นอาหารสำาเร็จรูปประเภทอาหารอิสาน	

ส่วนความพึงพอใจสามอันดับหลังเป็นข้อมูลส่ง

เสริมให้เข้ามาใช้บริการที่ตลาดนัดชุมชนแห่งนี้	

  4) ความคิดเห็นจากการสัมภาษณ์

ผู้มีส่วนร่วมพัฒนาพื้นที่พบว่า	 ผู้ให้สัมภาษณ์

คำานงึถงึความสำาคญัของตลาดชมุชนนาโพธิว่์าเป็น

แหล่งซือ้ขายของพีน้่องชาวตำาบลนาโพธิแ์ละตำาบล

ใกล ้ เคียงด ้ านสินค ้ าอาหารและผลิตภัณฑ ์

การเกษตรเป็นตลาดทีอ่ยู่ใกล้พีน้่องทีส่ะดวกในการ

ซื้อขายแลกเปลี่ยนของชุมชนที่สำาคัญเป็นแหล่ง

เสริมสร้างรายได้ให้ชาวบ้านในพื้นที่ปัญหาใน

ปัจจุบันพบว่ามีปัญหาด้านการจัดการเกี่ยวกับ

สินค้าชุมชน	 การส่งเสริมพืชในพื้นที่เกี่ยวกับชนิด

พืชและแหล่งนำ้า	 การส่งเสริมประชาสัมพันธ์ขยาย

ขอบเขตการขายสนิค้า	และปัญหาด้านความสะอาด

และสิ่งอำานวยความสะดวก	 ทั้งนี้ได้มีแนวทางแก้

ปัญหาเพื่อให้ผู้ใช้บริการได้รับความสะดวกมากย่ิง

ขึ้น	ซึ่งมีสิ่งที่ต้องปรับปรุงแก้ไขเร่งด่วน	ได้แก่	การ

ปรับปรุงห้องนำ้าให้เพียงพอการปรับปรุงเพื่อใช้

ประโยชน์อาคารเดิม	 จัดสรรแบ่งล็อคขายสินค้าให้

เกษตรกรในพืน้ทีเ่ช่า	และเทคอนกรตีทัว่พืน้ท่ีตลาด

ตาราง 3	 การวิเคราะห์สัดส่วนร้านค้าเพื่อเสนอแนวทางปรับปรุง	

รายการ
วันเปิดบริการ

จันทร์ อังคาร พุธ พฤหัสบดี ศุกร์ เสาร์ อาทิตย์

ผู้ซื้อ	(คน) 95 125 110 81 170 143 165

จำานวนร้านค้า	(ร้าน) 16 18 16 20 12 15 11

กำาลังซื้อต่อวัน	(บาท) 15,580	 20,500	 18,040	 13,284	 27,880	 23,452	 27,060	

การปรับปรุงแนวทางที่	1
คงเดิม คงเดิม คงเดิม

ลดจำานวน

ร้านค้า

เพิ่ม

จำานวน

ร้านค้า

เพิ่ม

จำานวน

ร้านค้า

เพิ่ม

จำานวน

ร้านค้า

การปรับปรุงจำานวนร้านค้า

ตามสัดส่วนเดิม	แนวทางที่	2
12 16 15 11 20 16 18

*หมายเหตุ :	 (1)	จำานวนผู้ซื้อ	คือ	จำานวนผู้ซื้อในแต่ละวัน	ได้มาจากความถี่ของกลุ่มตัวอย่างที่มาใช้บริการแต่ละวัน

	 	 	 (2)	จำานวนร้านค้า	คือ	จำานวนร้านค้าทั้งหมดในตลาดนัดแต่ละวัน

	 จากตารางวิเคราะห์สัดส่วนร้านค้า	 ซึ่งเป็น

แนวทางปรบัปรงุการจดัการตลาดนดัให้จำานวนร้าน

ค้ามีความเหมาะสมกับผู้ซื้อ	 จากการวิเคราะห์พบ

ว่าวนัศกุร์มปีรมิาณผูซ้ือ้และมกีำาลงัซือ้มากทีส่ดุวนั

ละ	 27,880	 บาท	 แต่มีปริมาณจำานวนร้านค้าและ

สินค้าบริการเกือบน้อยที่สุดคือ	 12	 ร้านค้า	 ซึ่งไม่

สอดคล้องกับความต้องการ	 ตรงกันข้ามกับวัน

พฤหสับดซีึง่มีร้านค้าและสนิค้าบรกิารมากทีส่ดุแต่

กำาลงัซือ้น้อยทีสุ่ด	จากตารางสามารถสรปุแนวทาง

ปรับปรุงเบื้องต้นได้คือ

 แนวทางที ่1	ปรบัจำานวนปรมิาณร้านค้าตาม

จำานวนผูซ้ือ้	คอื	วนัจันทร์ถงึวนัพธุให้คงสัดส่วนร้าน

ค้าเหมือนเดิม	วันพฤหัสบดีปรับลดจาก	20	ร้านค้า

ลงมา	 และในวันศุกร์	 เสาร์	 และวันอาทิตย์ให้เพิ่ม

สัดส่วนจำานวนร้านค้าขึ้นไปอีก
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 แนวทางที ่2 ปรบัจำานวนปรมิาณร้านค้าตาม

สัดส่วนเดิม	ตามจำานวนผู้ซื้อ	 เช่น	วันศุกร์จากที่มี

อยู่	 12	 ร้านค้าให้ปรับเป็น	 20	 ร้านค้า	 วันอาทิตย์

จาก	11	ร้านค้าเป็น	18	ร้านค้า	ตามสัดส่วนจำานวน

ร้านค้าที่มีอยู่เดิม

ปัญหาและความต้องการ

	 (1)	ต้องการให้จัดโซนจำาหน่ายสินค้า	เป็นก

ลุ่มสินค้า	

	 (2)	ต้องการให้ปรับปรุงด้านสถานท่ี	 ได้แก	่

ความสะอาดของตลาด	การเว้นช่องทางเดนิให้กว้าง

ขึ้นเพื่อลดความแออัด	 การจัดโซนพื้นท่ีจอดรถให้

เป็นระเบียบและมีเจ้าหน้าที่คอยบริการการจราจร	

การเพิ่มเติมห้องนำ้าและความสะอาด	 ปรับปรุงจุด

จ่ายไฟฟ้าไปร้านค้าให้สะดวกมากขึ้นจากเดิมต้อง

ลากสายไกลไปยังเสาไฟฟ้าเพียงจุดเดียวซึ่งอาจ

ต้องมีการจัดโซนและเพิ่มจุดจ่ายไฟ

	 (3)	ด ้านนโยบาย	 องค์กรปกครองส่วน 

ท้องถิ่นได้วางแนวทางท่ีจะพัฒนาให้ตลาดนัดแห่ง

นีเ้ป็นจดุระบายสนิค้าของเกษตรในชมุชน	ซึง่ได้ส่ง

เสริมให้เกษตรกรปลูกผักสวนครัวเพื่อนำามาขายที่

ตลาดแห่งนี้	 เน้นความปลอดภัยไม่ใช้สารเคมีใน

กระบวนการปลูก

	 (4)	ในด้านประเด็นอาคารถาวรซ่ึงได้สร้าง

เอาไว้เพื่อใช้เป็นตลาดนัดนั้น	ทั้งผู้ซื้อและผู้ขายไม่

ต้องการเข้าไปใช้อาคารแห่งนี	้เนือ่งจากบรรยากาศ

ไม่ชวนให้มาเดินซื้อของ	เพราะปัจจุบันเทรนตลาด

นัดแบบกลางแจ้งได้เป็นที่ชื่นชอบของคนทั่วไป	

สงัเกตได้จากตลาดนดัทีเ่กดิขึน้ใหม่ตลอดเวลาแทบ

ทุกพื้นที่ในประเทศไทย	 เพราะตลาดนัดมีเสน่ห์ใน

ตัวของมันเองซ่ึงชวนให้ผู้สัญจรผ่านไปมาต้องแวะ

เพื่อมาดูว่าในตลาดนัดแห่งนี้มีอะไรน่าสนใจบ้าง	

	 (5)	ตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์แห่งนี้ยังขาดการ

ประชาสมัพนัธ์	ทัง้ในชมุชนโดยรอบและชมุชนห่าง

ไกล	ซึง่หากตลาดแห่งนีส้ามารถสร้างจุดเด่นแปลก

ใหม่น่าสนใจขึ้นมาได้ก็จะสามารถขยายขอบเขต

ตลาดออกไปได้อีก  

อภิปรายและข้อเสนอแนะ

 จากการศกึษารปูแบบตลาดนดัชมุชนนาโพธิ	์

พบว่าตลาดแห่งนีเ้ป็นตลาดชมุชนทีเ่กดิขึน้จากการ

ท่ีเกษตรกรนำาสินค้าเกษตรท่ีปลูกกันเองมาขาย	

ทัง้นีเ้พือ่สร้างตลาดซือ้ขายให้ชมุชนโดยรอบเข้ามา

ซื้อสินค้า	 ไม่ต้องเดินทางไปขายต่างพื้นท่ี	 ต่อมา

ตลาดแห่งนีไ้ด้มสีนิค้าใหม่เพิม่ขึน้มานอกจากสนิค้า

เกษตร	ได้แก่	อาหารสำาเรจ็รปู	ซึง่กเ็ป็นวตัถดุบิจาก

ชมุชนโดยแท้จรงิทำาให้รสชาติเป็นแบบทีคุ่น้เคยกนั

ของชนบทอีสาน	 และมีร้านค้ามากที่สุดเป็นอันดับ

แรก	 รองลงมาก็เป็นร้านผักชุมชน	 ปัจจุบันการ

บริโภคเปลี่ยนไปทำาให้ร้านเสื้อผ้ามีมากเป็นอันดับ

ที่	3	รองจากร้านดังกล่าวข้างต้น	ส่วนร้านเนื้อสัตว์

หรือผลิตภัณฑ์จากสัตว์	และร้านผลไม้ตามฤดูกาล

มร้ีานจำาหน่ายเป็นอนัดบัที	่4	และอนัดบัสดุท้ายคอื

ร้านขายของใช้ในครวัเรอืน	ซึง่มเีพยีงร้านเดยีวและ

มาขายเฉพาะวันพฤหัสบดีเท่านั้น	

	 1)	 ลักษณะของตลาดนัดชุมชนนาโพธิ์

  (1) ด้านเศรษฐกิจ	ยังคงมีกำาลังซื้อไม่

มากทั้งนี้เนื่องมาจากซื้อเพื่อไปบริโภค	 ซึ่งก็คือ	

อาหารสำาเร็จรูป	 และการซื้อวัตถุดิบเพื่อนำาไป

ประกอบอาหาร	 ซึ่งหากจะเพิ่มกำาลังซื้อก็สามารถ

พฒันาอาคารถาวรให้เป็นตลาดขายส่งสนิค้าเกษตร	

เช่น	 เปิดตี	 4	 ปิดตอนเที่ยงวันเพื่อกระจายสินค้า

ออกจากชุมชน	ซึ่งอันดับแรกควรเริ่มส่งเสริมชนิด

พืชที่จะปลูก	การกำาหนดพื้นที่ปลูก	ที่สำาคัญต้องมี

นำา้สำาหรบัเพาะปลกูอย่างเพยีงพอ	อาจเป็นหลงัฤดู

ทำานาหรือในฤดูทำานา	 ซึ่งปัจจุบันมีเกษตรกรส่วน

หนึ่งปลูกผักเป็นอาชีพหลักอยู่แล้วแต่นำาสินค้าไป

จำาหน่ายเองทีจ่งัหวดัขอนแก่น	หากในอนาคตตลาด

แห่งนีส้ามารถดงึดูดผูซ้ือ้ให้เข้ามาซือ้สนิค้าในพืน้ที่

ได้	กจ็ะทำาให้เกษตรกรรายย่อยสามารถรวมกลุ่มนำา

สินค้ามาจำาหน่ายท่ีตลาดแห่งนี้ได้	 อีกท้ังตลาดนัด

ชมุชนนาโพธิก์ต็ัง้อยูไ่ม่ไกลจากพืน้ทีโ่ดยรอบ	ได้แก่	
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จังหวัดขอนแก่น	 อำาเภอเมืองพล	 อำาเภอบ้านไผ	่

จงัหวดัมหาสารคาม	อำาเภอบรบอื	อำาเภอกนัทรวชิยั	

ซึง่หากผลติสินค้าชมุชนได้หลากหลายและเพียงพอ

กับความต้องการของพื้นที่โดยรอบก็จะสามารถ

สร้างรายได้ให้กับชุมชนเป็นอย่างมาก

  (2) ด้านสถานท่ี	ความคดิเห็นจากกลุม่

ตัวอย่างส่วนมากต้องการให้ปรับปรุงด้านความ

สะอาด	ความสะดวก	การบรกิารด้านความปลอดภยั	

ซึ่งต้องพัฒนาไปควบคู่กันไปพร้อมๆ	กับด้านอื่นๆ	

ทั้งนี้ด้านสถานที่มีความเหมาะสมหลายๆ	ด้าน	 มี

การคมนาคมที่สะดวก	 ตั้งอยู ่ติดกับทางหลวง

หมายเลข	23	ซึง่เป็นทางสญัจรหลกัระหว่างอำาเภอ

ถึงอำาเภอ	 เชื่อมต่อไปยังจังหวัดขอนแก่นและ

จังหวดัมหาสารคาม	อีกทัง้มีอาคารถาวรที่ก่อสร้าง

ไว้แล้ว	 ซึ่งเหมือนกับตอนนี้มีสถานที่จำาหน่ายที่

เหมาะสมแล้ว	 ขาดเพียงการส่งเสริมผลิตสินค้ามา

จำาหน่ายและการประชาสัมพันธ์

  (3) ด้านขอบเขตตลาด	ปัจจบุนัยงัคง

ให้บริการโดยรอบตลาด	 5	 ชุมชนในเขตพื้นที่

ปกครองขององค์การบรหิารส่วนตำาบลนาโพธิ	์ทัง้นี้

เนือ่งจากว่าสินค้าทีม่ารบับรกิารส่วนใหญ่เป็นสนิค้า	

4	 ชนิดหลัก	 ได้แก่	 อาหารสำาเร็จรูป	 ผัก	 วัตถุดิบ

ชมุชนทีน่ำาไปประกอบอาหาร	และผลไม้ตามฤดูกาล	

ซึ่งเป็นรูปแบบการซ้ือเพื่อไปบริโภคภายในครัว

เรือน	อีกทั้งจุดเด่นของสินค้าก็ยังไม่สามารถดึงดูด

ผู ้ซื้อในระยะที่ห่างไกลออกไปได้	 ซึ่งสินค้าที่จะ

สามารถดึงดูดได้น้ันต้องเป็นสินค้าท่ีมีลักษณะ

พเิศษแตกต่างจากทีอ่ืน่ๆ	เช่น	ของป่าหายาก	สนิค้า

ทีเ่ป็นเฉพาะของพืน้ที	่คล้ายกบังานวจิยัของยทุธนา	

ข่าขันมะลี	 (2557)	 ที่ศึกษาตลาดชุมชนแวงน่าง	

อำาเภอเมืองจังหวัดมหาสารคาม	ที่มีผู้มาใช้บริการ

ข้ามพื้นที่เพื่อมาหาซื้อของป่าจากชุมชนแวงน่าง	

 2) แนวทางการพัฒนา

	 	 (1)	 ด้านสถานที	่ปรบัปรงุเกีย่วกบัความ

มีระเบียบของที่จอดรถและร้านค้า	สิ่งอำานวยความ

สะดวกต่างๆ	ได้แก่	ไฟฟ้า	ประปา	การบริการด้าน

ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินแก่ผู ้มาใช้

บริการ

	 	 (2)	 ส่งเสริมและชูสินค้าท่ีเป็นจุดเด่น	

เพื่อขยายขอบเขตตลาดให้กว้างขึ้นซึ่งจะส่งผลต่อ

รายได้ของชุมชน

	 	 (3)	 ผู้จัดการตลาดควรปรับกลยุทธ์การ

บริหาร	โดยปรับปรุงสินค้าและบริการให้สอดคล้อง

กับปริมาณความต้องการของผู้ซื้อ	 และมีกิจกรรม

ส่งเสริมการขายอย่างต่อเนื่อง	 และรักษาคุณภาพ

สินค้าและบริการให้คงอยู่และมีคุณภาพเพิ่มขึ้นต่อ

ไป

	 	 (4)	 ส ่งเสริมโอกาสทางเลือกโดยใช้

ศักยภาพที่มีอยู่	คือ	ที่ตั้งของตลาดที่เปรียบเสมือน	

Sub-	 Center	 และอาคารถาวรท่ีมีอยู่เดิม	 สร้าง

สินค้าและบริการแก่พื้นที่โดยรอบเกี่ยวกับสินค้า

เกษตรซึ่งหากสำาเร็จจะเป็นการสร้างเศรษฐกิจใน

พื้นที่ได้อย่างมหาศาล

	 	 (5)	 ให้องค์การบริหารส่วนท้องถิ่นดูแล

อย่างใกล้ชดิ	ทัง้ในด้านการกำาหนดนโยบาย	การส่ง

เสริมกิจกรรมต่างๆ	ที่เกิดขึ้นในพื้นที่	และที่จะเกิด

ขึ้นในอนาคตข้างหน้า	เนื่องจากเป็นองค์กรหลักใน

ชุมชนท่ีจะสามารถผลักดันโครงการต่างๆ	 ให้ไปสู่

เป้าหมายได้อย่างเป็นรูปธรรม

	 	 (6)	 แนวโน้มการขยายตัวของชุมชน	

ปัจจบุนัยงัไม่มกีารก่อสร้างตามแนวถนนหมายเลข	

2300	และหมายเลข	23	ทีอ่ยูร่อบๆ	ตลาดนดัชมุชน

นาโพธิ์	 ซึ่งหากเป็นพื้นที่อื่นๆ	 ที่ตลาดมีผู้มาใช้

บริการเพิ่มขึ้นจะมีร้านค้าเกิดข้ึนตามแนวถนนซึ่ง

จะทำาให้การจราจรแออัดหากไม่มีการวางแผนการ

ใช้ทีด่นิเพือ่รองรบัดงักล่าว	ซึง่อยากให้ทางองค์การ

บริหารส่วนตำาบลนาโพธ์ิจัดทำาแผนรองรับในด้าน

ต่างๆ	ที่จะเกิดขึ้นในอนาคต
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ภาพประกอบ 4 รูปแบบแนวทางการพัฒนา

ตลาดนัดชุมชน

	 จากการศึกษาและผลจากการวิจัย	สามารถ

นำามาสรุปเป็นโมเดลการพัฒนาดังภาพประกอบ	4	

สำาหรับใช้กับพื้นท่ีอ่ืนๆ	 เริ่มจากการศึกษาว่าใน

ปัจจุบันตลาดน้ันมีบทบาทอย่างไรต่อชุมชนต่อมา

ก็วิเคราะห์ด้านผู้เข้ามาใช้บริการ	 ผู้ให้บริการ	 ผู้

จัดการตลาด	 ประกอบกับนโยบายของพื้นท่ีจากผู้

พัฒนาพื้นที่	 แล้วนำาไปสรุปสาระสำาคัญ	 เพื่อใช้

กำาหนดเป้าหมายและแนวทางการพฒันาเพือ่นำาไป

สูก่ารออกแบบโครงสร้างการพัฒนาให้กบัชมุชนซึง่

โมเดลนี้ได้อาศัยหลักการการมีส่วนร่วมดังในขั้น

ตอนท่ี	 2	 เพื่อให้การพัฒนาเกิดความย่ังยืนกับชุม

ชนนั้นๆ	ได้

ข้อเสนอแนะทั่วไป 

 1)	 ในการพัฒนาหรือปรับปรุงตลาดนัด

ชุมชนแห่งอื่นๆ	 ควรมีการสำารวจและเก็บข้อมูล

ความต้องการจากผู้ซื้อว่ามีความคิดเห็นอย่างไร	

เนื่องจากตลาดนัดนั้นเปรียบเสมือนกับสินค้าชนิด

หนึง่ทีน่ำาเสนอขายให้แก่ผูซ้ือ้	ซึง่หากสินค้านัน้ผูซ้ือ้

ไม่ต้องการก็จะทำาให้ตลาดนั้นคงอยู่ต่อไปไม่ได้

	 2)	 เครือ่งมอืสำาหรบัเกบ็ข้อมลู	จากงานวจิยั

นี้พบว่าการใช้แบบสอบถามนั้นสะดวกในการใช้

งานเป็นอย่างมาก	ซึง่ต้องแบ่งกลุม่สนิค้าและหวัข้อ

ท่ีต้องการศึกษาให้ชัดเจน	 แล้วนำาไปวิเคราะห์ค่า

ด้วยโปรแกรมทางสถิติแบบ	Rating	scale	ก็จะพบ

ว่ากลุ่มตัวอย่างผู้ซื้อนั้นมีความคิดเห็นเป็นอย่างไร	

ท้ังนี้เพื่อนำาไปปรับปรุงสัดส่วนสินค้าให้มีความ

เหมาะสมกับพื้นที่นั้นๆ	ต่อไป

ข้อเสนอแนะในการศึกษาค้นคว้าต่อไป

 1)	 ปัจจุบันมีงานวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนา

ตลาดทีห่ลากหลาย	ซึง่โดยส่วนมากเป็นการสำารวจ

แล้ววิเคราะห์ว่าต้องปรบัปรงุแบบไหน	ยงัไงบ้าง	แต่

ยงัขาดการรายงานการติดตามผลจากการปรับปรงุ

หรือเสนอแนะแนวทางของงานวิจัยน้ันๆ	 ไว้	 จึง

อยากให้มีผู้วิจัยต่อยอดในมิติดังกล่าวเพื่อให้งาน

วิจัยสามารถจับต้องได้มากขึ้น

	 2)	 ควรมีการรวบรวมวิธีการศึกษาด้าน

ต่างๆ	ให้หลากหลายและทำาเป็นคู่มือเพื่อให้หน่วย

งานที่เกี่ยวข้องนำาไปใช้ศึกษาต่อได้เอง	 เพื่อความ

สะดวกในการวิเคราะห์และสร้างมาตรฐานเดยีวกนั

เพื่อนำาไปพัฒนาชุมชนอื่นๆ	ต่อไปได้
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